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Workshop | Marketingstrategie E BREMERHAVEN
Zentrale Fragen:

»Was sind die Stdrken und was sind gute Beispiele,
um das Land Bremen bis 2025 optimal zu positionieren?”

,Was sind die wichtigsten Aufgaben die bis 2025 bearbeitet werden

mussen?!
Expertinnen :

Dietrich Schulze van Loon Orca van Loon Communications

Maike Lucas Bremer Touristik-Zentrale

Henning Sklorz Wirtschaftsforderung Bremen, bremen.online
Moderation:

Stefan Mohler netzvitamine
Mind Mapper:

Monja Zbida PROJECT M
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Zentrale Ergebnisse:

Herr Mohler berichtet, dass das Thema einer gemeinsamen ,,Dachmarke fiir die Stadte Bremen und Bremerhaven als kontroverser
Diskussionspunkt herausgestellt wurde. Aufgrund der bipolaren Struktur des Landes wurde diskutiert, ob die beiden Stadte ein
gemeinsames oder getrenntes Marketingkonzept verfolgen sollten. Bei dieser Frage muss stets beriicksichtigt werden, aus welchem
Blickwinkel (national/international) das Produkt vermarktet wird.

Eine Neuinterpretation des maritimen Charakters und dem Dreiklang aus Stadt, Fluss und Meer stelle einen moglichen
Vermarktungsschwerpunkt dar. Hierbei besteht die Aufgabe darin, aus dem Thema eine spannende Kommunikationsstrategie zu
entwickeln.

Weitere Punkte, die genannt worden sind, betreffen die Inszenierung als Wissens- und Bildungswelt, die Miteinbeziehung der
Blrger/innen Bremens und Bremerhavens sowie die Nutzung der Chancen, die die Digitalisierung mit sich bringt.

Letztlich haben die besprochenen Aspekte gemeinsam, dass die Erlebniswelten des Produktes Bremen authentisch kommuniziert
werden muissen sowie ein realistisches Leistungsversprechen gegeniiber den Gasten abgegeben werden muss.

Ergénzung Senator fiir Wirtschaft, Arbeit und Hifen www.[tk2025.de
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Zusammenfassung der Kernergebnisse E BREMERHAVEN

Starken starken:

= Image verbessern, insbesondere das Selbstbild und Selbstwertgefiihl nach innen und somit den Aufritt nach
aullen starken

= Erlebnis- und Wissenswelten weiter ausbauen und somit stiarken
=  Durch Biindelung des Kultur/Event- Angebots Kulturschitze heben

Ziele und Visionen:
=  Gemeinsames Markenverstandnis fiir das Land Bremen entwickeln
=  Geschwister-Liebe starken

= Fiir beide Stadte abgestimmte aber individuelle und authentische Thematiken erlebbar machen

Wichtigste Aufgaben:
=  Klarung der Fragestellung: Will und braucht das Land Bremen eine DACH-Marke?
=  Zielgruppenorientiertheit durch Gastebefragungen

= Die Dichte der auBerschulischen Lernorte weiter ausbauen (Fokus Wissenswelten)
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