
     
   
  
  

 
    

 

 
 

 
   

 

 

  

  

    

  

  

   

 

   

 

 

  

  

    

Der Senator für Wirtschaft, Arbeit und Häfen 18.02.2016

Vorlage Nr. 19/118-L/S
 

für die Sitzung der Deputation für Wirtschaft, Arbeit und Häfen
 

am 02.03.2016
 

Markenarchitektur, Markenkern und Kommunikationsmuster für die Freie 
Hansestadt Bremen (Corporate-Design-Handbuch) sowie Relaunch des 
Stadtportals bremen.de 
Ausnahme nach Artikel 132a Landesverfassung 

A. Problem 

Im Zuge des Ressortprojektes B 13 (Standortmarketing) des Senators für 

Wirtschaft, Arbeit und Häfen zur Neuordnung der Aufgabenwahrnehmung wurde 

die Verschmelzung der bremen.online GmbH auf die WFB Wirtschaftsförderung 

Bremen GmbH Mitte 2015 abgeschlossen. Neben dieser organisatorischen 

Neuordnung wurden die Grundbausteine des Standortmarketings auf 

Erneuerungs- und weiteren Vereinheitlichungsbedarf mit dem Ergebnis überprüft, 

dass eine Investition in das Design für die Online-Kommunikation wie für 

Druckerzeugnisse, die Wirksamkeit und die Wirtschaftlichkeit des übergreifenden 

Standortmarketings Bremens und Bremerhavens für die nächsten Jahre sichern 

und steigern kann. 

B. Lösung 

Die Neuausrichtung von Markenarchitektur, Markenkern und 

Kommunikationsmuster für die Freie Hansestadt Bremen (Corporate-Design-

Handbuch) sowie der Relaunch des Stadtportals bremen.de sind in der 

beiliegenden und vom Senat am 16.02.2016 beschlossenen Vorlage dargestellt. 

http:bremen.de
http:bremen.de


 

    

   

 

      

   

    

 

 

     

  

   

   

   

 

 

  

   

   

  

    

 

   

 

Das Institut für integriertes Design an der Hochschule für Künste Bremen (:i/i/d) 

hat die Markenarchitektur grundlegend überarbeitet. (Anlage 2 der 

Senatsvorlage). 

Für das Stadtportal www.bremen.de hat der Senator für Wirtschaft, Arbeit und 

Häfen in enger Zusammenarbeit mit Fachleuten u.a. der heutigen Abteilung 

bremen.online des WFB-Geschäftsbereichs Standortmarketing das in Anlage 3 

dokumentierte grundlegend neue Design entwickelt. Um zudem die 

Wiedererkennbarkeit der standortwerblichen Printkommunikation Bremens zu 

erhöhen und die Übereinstimmung zwischen Offline- und Online-Kommunikation 

zu steigern, wurde ein umfassendes Kommunikationsmuster entwickelt (s. 

Anlage 2, S. 29ff.). 

C. Finanzielle und personalwirtschaftliche Auswirkungen, Gender-Prüfung 

Es werden vorhandene Materialien aufgebraucht. Die Finanzierung des Relaunch
 

des Stadtportals erfolgt aus beschlossenen Mitteln für das Standortmarketing.
 

Dabei wird auf vorhandene personelle Ressourcen zurückgegriffen.
 

Frauen und Männer sind von den Maßnahmen gleichermaßen betroffen.
 

D. Negative Mittelstandsbetroffenheit 

Die Prüfung nach dem Mittelstandsförderungsgesetz hat keine qualifizierte 

(negative) Betroffenheit für kleinste, kleine und mittlere Unternehmen ergeben. 

E. Beschluss 

Die Deputationen für Wirtschaft, Arbeit und Häfen nehmen die Neuausrichtung 

von Markenarchitektur, Markenkern und Kommunikationsmuster für die Freie 

Hansestadt Bremen sowie den Relaunch des Stadtportals bremen.de zur 

Kenntnis. 

Seite 2 
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16.02.2016
 

Der Senator für Wirtschaft, Arbeit und Häfen	 Frau Grewe-Wacker, 361-8743 
Frau Dr. Lübben, 361-8772 

Neufassung 

Vorlage 

für die Sitzung des Senats am 16.2.2016 

Markenarchitektur, Markenkern und Kommunikationsmuster für die Freie 
Hansestadt Bremen (Corporate-Design-Handbuch) sowie Relaunch des 
Stadtportals bremen.de 

A. Problem 

Im Zuge des Ressortprojektes B 13 (Standortmarketing) des Senators für Wirtschaft, 

Arbeit und Häfen zur Neuordnung der Aufgabenwahrnehmung wurde die 

Verschmelzung der bremen.online GmbH auf die WFB Wirtschaftsförderung Bremen 

GmbH Mitte 2015 abgeschlossen. Das Stadtportal www.bremen.de wird seither von 

der eigenständigen Abteilung bremen.online des WFB-Geschäftsbereichs 

Standortmarketing betrieben und ist der essenzieller Bestandteil dieses 

Aufgabenbereichs. Neben der organisatorischen Neuordnung wurden die 

Grundbausteine des Standortmarketings auf Erneuerungs- und weiteren 

Vereinheitlichungsbedarf überprüft, mit dem Ergebnis, dass eine Investition in das 

Design für die Online-Kommunikation wie für Druckerzeugnisse, die Wirksamkeit und 

die Wirtschaftlichkeit des übergreifenden Standortmarketings Bremens und 

Bremerhavens für die nächsten Jahre sichern und steigern kann. 

Die Freie Hansestadt Bremen verfolgt in ihrem Standortmarketing eine 

Kommunikationsstrategie nach der Formel „Dachmarke plus Nutzenangebot“. 

Möglichst viele Angebote, von der Gewerbefläche bis zum Open-Air-Fest, die mit 

dem Land und seinen beiden Städten in Verbindung stehen, werden mit einer Bild­

Wort-Marke aus der Markenarchitektur (vgl. die z.Z. gültige Fassung in Anlage 1) 

gekennzeichnet. Ein solches „Branding“ lädt die Marke Bremen/Bremerhaven positiv 

auf, die Marke strahlt auf die Angebote positiv ab und wirkt wie eine Art Gütesiegel. 

Dieser Prozess der wechselseitigen Stärkung von Markenzeichen und Angebot hat in 
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den letzten Jahren zu einem durch Umfragen belegten Imageaufstieg beider Städte 

des Landes beigetragen. Er ist umso wirksamer und zugleich wirtschaftlicher, je 

ähnlicher sämtliche Kommunikation ist und je höher dadurch ihre 

Wiedererkennbarkeit ist. Die Ähnlichkeit des Brandings für Bremen und Bremerhaven 

führt zusätzlich dazu, dass sich die beiden Stadtmarken gegenseitig stärken. 

Die Umsetzung dieser Markenstrategie ist eine langfristig angelegte kostengünstige 

Alternative zu klassischen Imagekampagnen: Möglichst viele Botschaften aus 

Bremen und Bremerhaven werden durch hohen Wiedererkennungswert zu 

Botschaftern für Bremen und Bremerhaven. 

Die Markenarchitektur unterscheidet zwischen amtlicher bzw. hoheitlicher und 

standortwerblicher Kommunikation. Für die amtliche bzw. hoheitliche Kommunikation 

des Landes und der Stadt Bremen (Bremerhavens amtliche Kommunikation bleibt 

hierbei außer Betracht) sieht sie die folgende Bild-Wort-Marke zur 

wiedererkennbaren Kennzeichnung des Absenders vor: 

Für einzelne Senatsressorts oder Ämter wird diese Zeichengebung wie folgt 

abgewandelt: 

Die standortwerbliche Kommunikation nutzt die Grundform des Quadrates: Das erste 

Quadrat transportiert den jeweiligen Stadtnamen inkl. Zeichen, das um ein zweites 

zur Aufnahme prägnanter, kurzer Claims zur Kennzeichnung unterschiedlicher 

„Produkt- oder Angebotslinien“ ergänzt wird. Neben der einfachen Kombinierbarkeit 

hat die Quadratform den Vorteil, dass die beiden Städte des Landes annähernd 

gleichwertig präsentiert werden, wenn man von der unterschiedlichen Schriftgröße 
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der Städtenamen absieht. Dank Form und Größe des Markenzeichens lassen sich 

Medien gut und einfach 'stempeln' bzw. kennzeichnen. 

Nach der ersten Studie des Lehrstuhls für innovatives Markenmanagement der 

Universität Bremen (LiM) 2007, die den kommunikativen Wert der Stadtmusikanten 

als selbst international wiedererkennbaren Symbols empirisch untermauerte, ist das 

Grundzeichen für Bremen im standortwerblichen Bild-Wort-Marken-System vom 

stilisierten Bremer Schlüssel, der nach wie vor das Bildelement der amtlichen 

Absendermarken ist, auf die Silhouette der Stadtmusikanten umgestellt worden. 

Die amtlichen Bild-Wort-Marken sind auf Druckerzeugnissen wie auch in anderen 

Medien mit den standortwerblichen Bild-Wort-Marken kombinierbar, die in der 

gesamten Palette des Stadtmarketings, von der Werbung für Kulturveranstaltungen 

über die Vermarktung von Gewerbeflächen bis hin zur Kommunikation der City als 

Einkaufs- und Erlebnisraum durchgängig Anwendung finden, auf Messen auch in 

dreidimensionaler Form. Das gilt für Bremen und Bremerhaven. 

Bei aller im Großen und Ganzen geglückten Durchsetzung des Markensystems 

zeigen die bisherigen Markenzeichen in der Anwendung einige Schwächen: 
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−	 die Schriftzüge Bremen und Bremerhaven müssen aufgrund der Begrenztheit 

des Quadrates in unterschiedlicher Schriftgröße gesetzt werden, 

−	 der Schriftzug Bremerhaven ist relativ klein und wird mit zunehmender 

Entfernung schnell unlesbar, 

−	 die Claim-Box bietet wenig Platz für längere Wörter (z.B. Innovation) oder 

Slogans, die über zwei Wörter hinausgehen, 

−	 die Kombination von drei Quadraten (Bremen, Bremerhaven plus Claim-Box) hat 

sich kaum bewährt, bei der Bild-Wort-Marke für die Innovationscluster wurde aus 

beiden letztgenannten Gründen ein Claim-Zusatz außerhalb des Quadratsystems 

gesucht (vgl. Anlage 1), 

−	 die freiwillige Nutzung des Markenzeichens durch Bremer Akteure oder 

Institutionen ist verbesserungswürdig / ausbaufähig. 

Außerdem wird die Unterscheidung zwischen standortwerblicher und amtlicher 

Kommunikation nicht konsequent getroffen, wobei zusätzlich die Umstellung vom 

Bremer Schlüssel auf die Stadtmusikanten nicht durchgängig mitvollzogen wurde. 

Es kommt auch noch die Verwendung von Elementen der allerersten Bild-Wort-

Marke für Bremen vor, wie das folgende Beispiel zeigt: 

Einige Ämter nutzen ein eigenes Logo, das sie z.B. auf dem Briefkopf mit der 

offiziellen Bild-Wort-Marke kombinieren. Sofern eine ausgeprägte Eigenidentität 

eines Amtes erforderlich ist, ist dies im Ausnahmefall akzeptabel. Generell soll von 

dieser Möglichkeit jedoch nur äußerst sparsam Gebrauch gemacht werden. Für die 

Bürgerinnen und Bürger ist die Zugehörigkeit einer Verwaltungseinheit zum 

öffentlichen Dienst der Freien Hansestadt Bremen die wichtige Botschaft. 
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Einrichtungen wie die WFB, insbesondere der Geschäftsbereich 

Wirtschaftsförderung, die BAB – Förderbank für Bremen und Bremerhaven oder der 

Umweltbetrieb Bremen, müssen sich gegenüber ihren Kunden und Partnern 

eigenständig mit hoher Wiedererkennbarkeit positionieren. Sie benötigen daher – wie 

Kultureinrichtungen oder Veranstaltungsstätten – zumindest ein eigenes Logo, eine 

Absendermarke. Inwieweit darüber hinaus ein eigenständiges Erscheinungsbild 

sachlich erforderlich ist, bleibt der fachlichen Abwägung der jeweiligen Einrichtung 

überlassen. Die Entscheidung sollte aus Kunden- bzw. Adressatensicht und 

möglichst restriktiv getroffen werden. 

Ein nochmals gesondert zu betrachtender Fall ist der Bremen-Auftritt im Internet. 

Über das mit Abstand beste Suchmaschinen-Ranking verfügt das Stadtportal 

bremen.de. Zwischen den allgemeinen und den Verwaltungsseiten gibt es einige 

Abweichungen, die nicht der bisherigen Markenarchitektur entsprechen (Zeichen, 

Farben, Schriften etc.). Außer der teilweise uneinheitlichen Berücksichtigung der 

Markenarchitektur ist das bremen.de-Design komplett eigenständig. Daneben 

betreibt die BTZ das Tourismusportal bremen-tourismus.de, das dem sonstigen 

Erscheinungsbild der BTZ-Kommunikation vollkommen entspricht und in diesem 

Sinne eine vorbildliche Offline-Online-Übereinstimmung darstellt. Ein weiterer 

unbedingt erhaltenswerter Vorteil der Website ist die Vielsprachigkeit. Außerdem 

spricht das Land Bremen eine auch in ihrer Multiplikatorwirkung hoch interessante 

Zielgruppe, nämlich Studienplatz-Suchende, durch ein gesondertes Portal bremer­

wissen.de an. Im Erscheinungsbild gibt es weder eine erkennbare Nähe zu einem 

sonstigen Bremen-, noch zu einem Bremerhaven-Design. Die Markenarchitektur wird 

gar nicht berücksichtigt. 

Im kontaktstärksten Medium Internet gibt es mithin bisher auffällige Differenzen in der 

Gesamtdarstellung Bremens. Soweit dies auf Vorgaben der Betreiber von sozialen 

Netzwerken für Abmessungen von Logos oder Titelbildern beruht, ist dies allerdings 

zu akzeptieren. Dazu kommen Differenzen zwischen Printmaterialien zur 

Imagekommunikation und dem Stadtportal sowie der touristischen Kommunikation, 

die durch die Abweichungen auf dem stark nachgefragten Gebiet 

Hochschulen/Wissenschaft noch verstärkt werden. 
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In der Bremen-Kommunikation besteht mithin ein erheblicher Angleichungsbedarf. 

Wenn die Online-Kommunikation der Stadt und des Standortes Bremen stärker 

vereinheitlicht wird, ist es nur folgerichtig, diesen Prozess auch auf die Druckmedien 

und sonstige kommunikative Auftritte auszudehnen, soweit sie Bremen als Ganzes 

betreffen. 

Der Anspruch auf Wiedererkennbarkeit der Zugehörigkeit zu Bremen war bislang 

bewusst reduziert auf den Einsatz einer Bild-Wort-Marke aus der Markenarchitektur. 

Über die Vorgaben der Markenarchitektur hinausgehende Gestaltungsrichtlinien gibt 

es bislang nicht bzw. nur innerhalb eigenständiger CD-Systeme zur Profilierung von 

Absendermarken, wie z.B. WFB oder BTZ. Diese Beschränkung hat einerseits die 

Durchsetzung des Dachmarkensystems erleichtert. Andererseits stellt sich die Frage, 

ob und wie weit die Gestaltung zentraler übergreifender Botschaften und Angebote 

(z.B. in Imagebroschüren, in Zeitungsbeilagen, in der Tourismuswerbung und im 

Internet) stärker aneinander angenähert werden soll und kann, um damit noch mehr 

Gemeinsamkeit und Wiedererkennbarkeit zu signalisieren als durch die bloße 

Übernahme der Dachmarke. 

Schlussfolgerung: 

Insbesondere auch angesichts knapper Budgets für Kommunikation sollten die 

Uneinheitlichkeiten und Regelwidrigkeiten, die sich in der Praxis der letzten Jahre in 

der Anwendung (und durch die Umgehung) des amtlichen wie des 

standortwerblichen CD-Systems eingeschlichen haben, konsequent abgestellt 

werden. Eine starke gemeinsame Dachmarke wirkt sich positiv auf jede einzelne 

Kommunikationsmaßnahme aus. Auch der verbreiteten Neigung, für 

Verwaltungseinheiten eigenständige Bild-Wort-Marken zu entwickeln, sollte aus 

Gründen der Wirtschaftlichkeit wie der Wirksamkeit entgegengewirkt werden. Solche 

„Insellösungen“ sollten auf das fachlich und sachlich unabwendbar Notwendige 
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beschränkt werden. Gerade eigenständige Absendermarken sind verpflichtet, durch 

Anwendung der amtlichen oder standortwerblichen Dachmarke ihre Zugehörigkeit zu 

Bremen zu signalisieren. Die Vereinheitlichung der wichtigsten Internetauftritte wie 

deren gestalterische Entsprechung zur Imagekommunikation Bremens kann durch 

das zentrale Angebot eines Kommunikationsmusters hergestellt werden. Ausnahmen 

sind nur für Einheiten zulässig, die auf dem Markt für ihre Kunden, Adressaten und 

Partner als eigenständig erkennbar sein müssen. Diese sind jedoch zur 

Berücksichtigung der Markenarchitektur verpflichtet. Im Zweifel sind 

Ausnahmelösungen (entsprechend Beschluss Nr. 2) mit dem WFB-Geschäftsbereich 

Standortmarketing abzustimmen. 

B. Lösung 

1. Markenarchitektur: Das Institut für integriertes Design an der Hochschule für

Künste Bremen (:i/i/d) hat die Markenarchitektur grundlegend überarbeitet und die 

Probleme, die sich bei der Auswertung der vorherigen Markenzeichen zeigten, gelöst 

(vgl. Anlage 2). Ausgehend von der Bremer Speckflagge setzt sich das 

Markenzeichen künftig aus einem roten Quadrat und einem in der Länge variablen 

roten Rechteck zusammen. Das Quadrat dient der Aufnahme der Bildmarke/des 

Logos ('Logobox'), das Rechteck der Aufnahme eines max. dreizeiligen Textes 

('Textbox'), wobei die erste Zeile immer die Wortmarke Bremen oder Bremerhaven 

ist. Der Schriftzug „Bremerhaven“ kann so in derselben Schriftgröße gesetzt werden 

wie „Bremen“. Die variable Größe der Textbox ermöglicht längere Slogans, auch bei 

der gemeinsamen Nennung von Bremen und Bremerhaven. Die Prägnanz des 

visuellen Auftritts wird noch verstärkt, da die Logobox nur noch mit der Bildmarke 

ohne den Stadtnamen gefüllt ist. 
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Für Bremerhaven wurde eine einprägsamere Bildmarke entwickelt, die der Seestadt 

künftig eine adäquate Position in der gemeinsamen Markenarchitektur verschafft. Der 

Finanz- und Wirtschaftsausschuss der Stadtverordnetenversammlung Bremerhaven 

hat die vorgestellte Markenarchitektur als äußerst gelungen bezeichnet und 

beschlossen, als neues Logo künftig die „Windjammer“ für Bremerhaven 

einzusetzen. Der Finanz- und Wirtschaftsausschuss hat den Magistrat gebeten, 

einen gleichlautenden Beschluss zu fassen. 

Die amtliche Absendermarke bleibt unverändert und führt auch in Zukunft den 

stilisierten Bremer-Schlüssel. Die Unterscheidung der standortwerblichen und der 

amtlichen Kommunikation bleibt erhalten, wobei beide Bild-Wort-Marken wie bisher 

miteinander kombiniert werden können. Auch die Kombinierbarkeit der 

standortwerblichen Markenzeichen mit anderen Absendermarken bleibt erhalten. 

Sehr eingehend wurde im Prozess des Redesigns die Silhouette der Bremer 

Stadtmusikanten als Bildmarke für Bremen überprüft und kritisch diskutiert. Dabei 

wurden alle denkbaren Alternativen (Schlüssel, Roland, Speckflagge, abstrakte 

Formen) durchgespielt, auch ein möglicher Wechsel von Bildmarken für einzelne 

Bereiche (Wirtschaft, Wissenschaft etc.). Die empirischen Erkenntnisse und der Rat 

des Lehrstuhls für innovatives Markenmanagement der Universität Bremen (LiM), 
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sind jedoch eindeutig: Ein Verzicht im Stadt- und Standortmarketing auf das 

Alleinstellungsmerkmal Bremens, die Stadtmusikanten, würde bedeuten, die größte 

Chance auf unverwechselbare Wahrnehmbarkeit zu verschenken. So wurde 

schließlich die Entscheidung getroffen, für die hier um Zustimmung gebeten wird, die 

Stadtmusikanten als Bildmarke für Bremen konsequent einzusetzen, auch wenn der 

Bezug zum Tourismus am stärksten, zu einigen anderen Bereichen auf den ersten 

Blick weniger erkennbar ist. 

Um bei gleichbleibender Bildmarke die Vielseitigkeit Bremens zu präsentieren, gibt 

es künftig eine Reihe von wechselnden Claims, die bereichs- und aktionsbezogen 

eingesetzt werden können. Die Claims sollen Bezug nehmen auf Bremen, die 

Stadtmusikanten und den Bereich/die Aktion. Die Claims sind das verbindende 

Element dieser 3 Einheiten. Es soll einen wachsenden Pool verschiedener Claims 

geben, aus dem das Standortmarketing und die mit ihm verbunden Akteure sich 

bedienen können. 

In der Konsequenz wurde die Silhouette der Stadtmusikanten noch prägnanter 

konturiert und dem CD-Manual ein Text vorangestellt, der die Geschichte der 

Stadtmusikanten modern interpretiert und den Bezug zu Bremens Charakteristika 

herstellt. Die Claim-Kombinatorik (s. Manual in Anhang 2, S. 12 ff.) erlaubt mehr 

Abwechslung als bisher und zudem auch einen spielerischen, bremischen und 

bisweilen ironischen Bezug zu den Stadtmusikanten und gleichzeitig zu den 

jeweiligen Bereichen oder Aktionen. Diese Einladung zur Kreativität und zur jeweils 

eigenständigen, authentischen Kennzeichnung qua Claim soll die Bereitschaft von 

Einrichtungen, besonders aus dem Kulturbereich, erhöhen, sich durch die 

Übernahme der Bild-Wort-Marke zu Bremen zu bekennen und die eigene Botschaft 

auch zum Botschafter für Bremen zu machen. 

Das CD-Manual beginnt darüber hinaus mit Standardformulierungen zum 

Markenkern der Stadt Bremen. Sie können/sollen so oft wie möglich in Publikationen 

übernommen werden, in denen neben dem jeweiligen fachlichen Inhalt auch eine 

allgemeine Bremen-Darstellung sinnvoll ist. 

2. Stadtportal www.bremen.de: Für das Stadtportal hat das :i/i/d in enger

Zusammenarbeit mit den Fachleuten der heutigen Abteilung bremen.online des 

WFB-Geschäftsbereichs Standortmarketing das in Anlage 3 dokumentierte 
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grundlegend neue Design entwickelt. Bei der Schrift soll abweichend von Anlage 2 

auf eine eigens für die Web-Nutzung entwickelte lizenzfreie Schrift zurückgegriffen 

werden, die der FF DIN für die Printkommunikation zum Verwechseln ähnlich ist. 

Startseite und Rubrikenstartseite bremen.de 

Die Umsetzung des neuen Designs bedeutet auch einen inhaltlich-strukturellen 

Relaunch des Stadtportals. Beides erhöht dessen Nutzerorientierung, 

Reichweitenstärke und Themenvielfalt. 

Die neue Gestaltung zeigt einen zeitgemäßen, bremischen Auftritt, der auf den 

ersten Blick die Vielseitigkeit Bremens präsentiert und die Besucher zum Stöbern 

und Verweilen einlädt. Die Barrierefreiheit nach BITV 2.0 findet Berücksichtigung. Die 

grafische Gestaltung ist aufgeräumt und modern, vermeidet aber modische Trends – 

daraus ergibt sich ihre nachhaltige und langfristig einsetzbare Wertigkeit und 
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Glaubwürdigkeit, Authentizität und Seriosität. Eine neue Bild- und Textsprache zeigt 

Bremen, wie es ist, ohne austauschbare Künstlichkeit (Bildagenturen) und bietet 

damit nachhaltiges Differenzierungspotenzial zu anderen Städten. Sie präsentiert 

Bremen seinem Markenkern entsprechend als „echt“ und unprätentiös und dadurch 

sympathisch. 

Die Optimierung der Informationsarchitektur – und damit der Navigation und 

Benutzerführung, der Kategorisierung und Terminologie – bietet künftig ein erhöhtes 

Maß an inhaltlicher Trennschärfe und Eindeutigkeit. Der Content wird über die 

gesamte Themenbreite gut erfassbar, konsistent dargestellt sowie klar und 

verständlich formuliert. In angemessener Detailtiefe wird die Vielfalt der 

unterschiedlichen Zielgruppen erwartungskonform bedient. 

Basierend auf aktuellen Auswertungen werden die von den Nutzern stark 

nachgefragten Bereiche und die zur vielfältigen Kommunikation des Standortes 

Bremen relevanten Themen prominent verortet. Zudem bleibt der gesamte Content 

suchmaschinenoptimiert. Hinsichtlich der Benutzerführung bietet das den Vorteil, 

dass die Nutzer effizienter an ihr Ziel und damit an den von ihnen gesuchten Inhalt 

gelangen. 

Für Design, Inhalt und Struktur gilt gleichermaßen, dass ein authentisches und 

glaubwürdiges, qualitativ hochwertiges sowie zeitgemäßes und nachhaltig prägendes 

Bild von Bremen vermittelt wird. Information und Emotionalität rücken enger 

zusammen und zahlen auf die Markenstärken Bremens ein. Die Grundprinzipien der 

Benutzerfreundlichkeit und des Benutzererlebnisses finden über alle drei Bereiche 

Berücksichtigung. Das schon heute umgesetzte Responsive Webdesign wird 

beibehalten und ermöglicht weiterhin eine optimierte Ausspielung auf mobilen 

Endgeräten. 

Die Bremenkennung wird auch auf die amtlichen Seiten übertragen, wobei künftig 

konsequent die amtliche Bild-Wort-Marke eingesetzt werden soll. 
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Grundstruktur der amtlichen Seiten mit der optimierten Bremenkennung 

Im nächsten Schritt sollen weitere zentrale bremische Internetportale auf 

Angleichungsbedarf überprüft werden. Dieser dürfte beim Tourismusportal bremen­

tourismus.de im Wesentlichen die Übernahme der neuen Dachmarke betreffen. Mit 

den Betreibern des Studien- und Wissenschaftsportal besteht Einvernehmen, dass 

bremer-wissen.de gestalterisch angeglichen werden soll. Dies ist umso wichtiger als 

künftig nicht mehr auf mehreren Portalen ähnliche oder gleiche Inhalte zu gleichen 

Sachgebieten gepflegt werden sollen. Vielmehr werden auf bremen.de 

Absprungseiten programmiert, von denen der Nutzer schnellstmöglich zu den 

qualitätsgesicherten Seiten der Fachanbieter (Touristik, Wirtschaft, Wissenschaft, 

Hochschulen) kommt. So soll künftig Doppelarbeit ebenso vermieden werden wie 

sogenannter Duplicate Content, der von Suchmaschinen durch nachrangige 

Platzierung abgestraft werden kann. Im Gegenzug ist es umso wichtiger, die 

Selbstähnlichkeit der Bremen-Kommunikation so weit wie möglich zu realisieren: Wo 

Bremen drin ist, sollte auch Bremen draufstehen - unabhängig vom 

fachlich/sachlichen Inhalt so erkennbar und unverwechselbar wie möglich. 

12 
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3. Kommunikationsmuster: Um die Wiedererkennbarkeit der standortwerblichen

Printkommunikation Bremens zu erhöhen und die Übereinstimmung zwischen 

Offline- und Online-Kommunikation zu steigern, hat das :i/i/d außerdem ein 

Kommunikationsmuster entwickelt (s. Anlage 2, S. 29ff.). Es schreibt nur wenige 

gestalterische Elemente vor, die aber gleichwohl die verschiedenen Printmedien 

noch unverkennbarer bremisch prägen. Bremen kann damit auf eigenständige Weise 

mit den erfolgreichen Beispielen anderer Städte, z.B. Hamburg oder Berlin, 

gleichziehen. Voraussetzung dafür ist, dass möglichst viele Gesellschaften und 

Eigenbetriebe das Kommunikationsmuster für standortwerbliche und möglichst viele 

Verwaltungseinheiten das Kommunikationsmuster für amtliche Druckerzeugnisse 

übernehmen. Mindestvoraussetzung dafür und Mindestanforderung an alle 

Untergliederungen der Freien Hansestadt Bremen ist der Einsatz einer passenden 

Bild-Wort-Marke aus der Markenarchitektur. 

Insgesamt erhält die Bremen-Kommunikation online wie offline durch die drei 

Maßnahmen – Überarbeitung der Markenarchitektur, Relaunch des Stadtportals und 

Umsetzung eines Kommunikationsmusters – eine zeitgemäße Gestaltung. Dies ist 

eine Design-Investition in die nächsten Jahre, die bei konsequenter Umsetzung das 

Potential hat, extern zur Imagesteigerung und intern zur Identitätsstärkung 

beizutragen. 

Alle wesentlichen Elemente des CD-Manuals – Markenarchitektur, 

Kommunikationsmuster, Markenkern-Formulierungen mit rechtefreiem Bildmaterial – 

werden künftig in einem „Markenshop“ auf der WFB-Website zum Download bereit 

gestellt. Alle potenziellen Anwender aus Verwaltung und Gesellschaften können 

durch diesen Service ihren Aufwand (interne und externe Kosten) bei der Herstellung 

von Druckmaterialien erheblich reduzieren und so auf einfache Weise zu einem 

einheitlichen Auftritt Bremens beitragen. 

Für die möglichst weit reichende Durchsetzung, die Pflege und ggf. 

Weiterentwicklung der Markenarchitektur und des zugehörigen CD-Manuals, des 

Online-Designs und des Kommunikationsmusters ist der Geschäftsbereich 

Standortmarketing der WFB in Abstimmung mit dem Senator für Wirtschaft, Arbeit 

und Häfen sowie mit der Senatskanzlei, hinsichtlich des amtlichen Corporate Designs 
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auch mit der Senatorin für Finanzen sowie bei grundsätzlichen Änderungen ggf. mit 

dem gesamten Senat, verantwortlich. 

C. Alternativen 

Keine 

D. Finanzielle / Personalwirtschaftliche Auswirkungen / Genderprüfung: 

Vorhandene Materialien werden aufgebraucht. Erst bei der erforderlichen 

Neuentwicklung von Kommunikationsmaßnahmen werden die neue 

Markenarchitektur, das neue Online-Design und das Kommunikationsmuster 

angewendet. 

Bei intensiver Nutzung der Layout-Vorlagen aus dem „Markenshop“ ergeben sich 

in Verwaltung und Gesellschaften Einsparungen bei der Produktion von 

Druckerzeugnissen. 

Der Relaunch des Stadtportals bremen.de wird wie die Reorganisation durch die 

Verschmelzung der bremen.online GmbH auf die WFB im Zuge des Projekts B13 

zur Neuordnung der Aufgabenwahrnehmung vorgenommen und aus 

beschlossenen Mitteln für Standortmarketing finanziert. Dabei wird auf 

vorhandene personelle Ressourcen zurückgegriffen. Die Design-Aufträge wurden 

ebenfalls im Rahmen des Standortmarketing-Budgets der WFB finanziert. 

Männer und Frauen sind von der Optimierung der Bremen-Kommunikation 

gleichermaßen betroffen. 

E. Abstimmung 

Die Vorlage ist mit der Senatskanzlei, der Senatorin für Finanzen, dem Senator 

für Kultur, dem Senator für Inneres, der Senatorin für Wissenschaft, Gesundheit 

und Verbraucherschutz, der Senatorin für Kinder und Bildung, der Senatorin für 

Soziales, Frauen, Jugend, Integration und Sport, dem Senator für Justiz und 
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Verfassung, dem Senator für Umwelt, Bau und Verkehr und dem Magistrat 

Bremerhaven abgestimmt. 

F. Öffentlichkeitsarbeit / Veröffentlichung nach dem IFG. 

Die Vorlage ist für die Öffentlichkeitsarbeit und zur Veröffentlichung im IFG-

Register gemäß IFG geeignet. 

G. Beschlussempfehlung 

1. Der Senat beschließt das in Anlage 2 beigefügte CD-Manual mit der

Markenarchitektur und dem Kommunikationsmuster sowie das in Anlage 3

dokumentierte neue Design für das Stadtportal bremen.de einschließlich des

Grunddesigns für die behördlichen Webseiten als verbindliche Vorgabe für

alle senatorischen Behörden, Verwaltungseinheiten, Eigenbetriebe und

mehrheitlich bremischen Beteiligungsgesellschaften.

2. Der Senat betraut den Senator für Wirtschaft, Arbeit und Häfen mit der

Durchsetzung, der Pflege und Weiterentwicklung von Markenarchitektur und

CD-Manual, des bremischen Online-Designs sowie des

Kommunikationsmusters, der sich dabei des Geschäftsbereichs

Standortmarketing der WFB Wirtschaftsförderung Bremen GmbH bedient.

15 
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Anlage 1 
Bisherige M arken architektur der Freien Hansest adt Bremen (FHB} 

FHB (Land) 
J,~~~~~~~~~~~~~-~~ ~~~~~~~~~~~~~J.Freie 

' ~~ Hansestadt ' 
FHB (Stadt) '[] Bremen (Seestadt) Bremerhaven 

1 1 

Senat Magistrati i 
Bürgerschaft Stadtverwaltung

Standort Bremen ~ Standort Bremerhaven 

' l 
Amtliches I Amtliches IDachmarke Dachmarkehohheitliches CD hohheitliches CD 

Freie 
~~ Hansestadt 

b Bremen 

Submarke Clustermarke Submarke •
llc:J 

Event, Kultur, Sport 
Wirt schaftete. 

Fahrradtourismus 

Event, Kultur, Sport HOMEOF 
INNOVATIONIEtlr:-1 

Luft- und Raumfahrt 
Windenergie I Erneuerbarellmll::J 

Wirtschaft, Technologie Energien 

Maritime Wirtschaft I 


Logistik 


Fahrradtourismus 

Förderprogramme und ähnliches 

Dachmarke+ Absendermarke +Titel 


mit typografischen, farblichen, bildlichen Gestaltungsmitteln (ohne eigenständiges Logo) 


+ + +
Absender Unternehmensmarken 

Senatsressorts I 
Ämter 

Infomaterial 

~ DerSenatorfürWirtschaft, ~ BTZ 
Arbeit und Häfen 'l9'\ 

Ämter 

Infomaterial 
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BREMEN MARKEN-MANUAL VORWORT
 

EINE STADT MIT PERSÖNLICHKEIT 

Allein in Deutschland wetteifern 76 Großstädte (davon 
39 mit über 200.000 Ew.) um die Gunst Steuer zahlender 
(Neu)Bürger, qualifizierter Arbeitskräfte, liquider Touristen 
und Investoren. Dabei geht im Zeitalter des Global Village 
der Wettbewerb unter den Städten als bevorzugter Stand-
ort und Lebensraum längst über Landesgrenzen hinaus. 
Um hier erfolgreich zu sein, brauchen Städte ein markan-
tes Profil, ganz wie Unternehmen müssen sie zur Marke 
werden, denn: 

DIE MARKE MACHT DEN UNTERSCHIED 
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	BREMEN MARKEN-MANUAL BREMENS MARKENKERN
 

DIE MARKE MACHT DEN UNTERSCHIED
�

Menschen interessieren sich vorzugsweise für Ihresglei-
chen. Markenbildung verleiht daher Unternehmen/Pro-
dukten und auch Städten eine unverwechselbare, Identität 
stiftende Persönlichkeit (Corporate Identity), um ihnen 
gegenüber Gefühle wie Sympathie zu ermöglichen, wecken 
und stärken zu können. Zur Markenbildung gehört zu-
nächst ein stets wiedererkennbares prägnantes Erschei-
nungsbild (Corporate Design). Hier ist Bremen eine „Stadt 
im Glück“: Mit den Stadtmusikanten haben die beiden 
großen Germanisten Jakob und Wilhelm Grimm Bremen 
zu märchenhaftem Weltruhm verholfen und mit einem 
unverkennbaren, hochsympathischen Markenzeichen 
(Brand-Signal) gesegnet. 
Hinzukommen muss ein Bündel ebenso verlässlicher posi-
tiver Eigenschaften. Die identitätsbasierte Markenführung 
spricht von funktionalen und emotional-symbolischen 
Nutzen, und zwar solchen die glaubwürdig und nachhaltig 
gegenüber den Marken der Wettbewerber differenzieren. 

BREMEN ZEIGT CHARAKTER* 

Im Selbstbild der Bremer wie im Fremdbild charakterisie-
ren vier Nutzendimensionen die Stadt Bremen. Diese vier 
weisen die höchste zielgruppenübergreifende Verhaltens-
relevanz und das prägnanteste Differenzierungspotenzial 
auf: 

•	 „sichere, stressfreie, familiäre Stadt“ 
•	 „unprätentiös, zuverlässig“ 
•	 „Naherholung“ 
•	 „schöne, historische Stadt“ 

Um dieses Potenzial zu heben, sollten alle, die unsere 
Stadtmarke stärken wollen, diese Aspekte immer wieder 
kommunizieren und der Zielgruppe buchstäblich vor Augen 
führen. Dazu dient das folgende Kurzporträt mit seinem 
Bilderquartett, es kann und soll dafür verwendet werden. 

*Quelle: Markenanalyse des Lehrstuhls für innovatives Markenmanagement 
der Universität Bremen (Prof. Dr. Christoph Burmann) 
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	BREMEN MARKEN-MANUAL BREMENS MARKENKERN 

DIE UNPRÄTENTIÖSE SCHÖNE 

Hier lässt sich’s leben! 

„Kommt zu uns nach Bremen, etwas Besseres findet Ihr 
so leicht nirgends.“ So könnten heute die Stadtmusikanten 
schwärmen, da sie am 600 Jahre alten Bremer Rathaus als 
Helden der Weltliteratur vorm Welterbe posieren. 
Hier in der Großstadt am Strom ist die Vision von urbaner 
Lebensqualität Wirklichkeit geworden. Binnen 20 Minuten 
lässt sich fußläufig der einzigartige historische Stadtkern 
durchmessen: stromabwärts an der Schlachte entlang 
hinüber in Bremens jüngstes Quartier die Überseestadt, 
mit ihrem faszinierenden Mix aus historischer Industrie-
architektur der alten Hafenreviere und moderner „Water-
front“, aus Gewerbe, Kultur und Wohnen am Fluss. Oder 
stromaufwärts: durchs Ostertor hinein ins „Viertel“, dort 
gilt das Dichterwort: „Greift nur hinein ins volle Menschen-
leben (…) Und wo ihr‘s packt, da ist‘s interessant.“ 

Kurze Wege gegen Langeweile. 

Ganz stressfrei geht’s von A wie Appartement nach B wie 
Business – zum Beispiel mit dem Rad, einem bevorzugten 
Verkehrsmittel in der Stadt der Luft- und Raumfahrt, des 
Autobaus unter gutem Stern, der Hochschulen und Logis-
tikzentren. Ja, längst ist Bremen auch für Laboranten und 
Doktoranden zum Entwurf für ein besseres Leben gewor-
den – und der Part der Musikanten bleibt mit der Deutschen 
Kammerphilharmonie Bremen und ihrem künstlerischen 
Leiter Pavo Järvi auf Weltniveau besetzt. 
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	BREMEN MARKEN-MANUAL BREMENS MARKENKERN
 

HIER LÄSST SICH’S LEBEN! 

Bremens „Gute Stube“: Rathaus und Roland als Weltkul-
turerbe bilden mit dem Dom St. Petri, dem Schütting als 
Haus der Kaufmannschaft, der historischen Giebelhaus-
zeile und dem Haus der Bürgerschaft als modernem Kon-
trapunkt eines der schönsten Altstadtzentren Deutschlands. 
Die weltberühmten Stadtmusikanten, das wohl meist 
fotografierte Quartett aller Zeiten, steht mit echt hanseati-
schem Understatement ganz dezent neben dem Rathaus. 

„Das Viertel“: Der Inbegriff quirliger Urbanität mit seiner 
Vielzahl inhabergeführter Läden aller Art, seinen Cafés, 
internationaler Gastronomie, Clubs, Kunst- und Hand-
werksateliers und intakt gebliebener Wohnbebauung aus 
Reihenhäusern und Kleinvillen schließt unmittelbar an 
die Altstadt an. 

Typisch Bremen: Wie auch viele bedeutende Kunst- und 
Kulturprojekte ist der 200 Hektar große Bürgerpark privat 
finanziert, aber öffentlich zugänglich. Insgesamt bilden 
rund 2600 Hektar Parks und Grünflächen die grüne Lunge 
der Stadt und dienen der Naherholung und dem Atem-
holen im geschäftigen Treiben der Handels-, Industrie- und 
Wissenschaftsstadt. 



BREMEN MARKEN-MANUAL | i/i/d Institut für Integriertes Design für die Stadt Bremen | Dezember 2015

	

	 	 	

	

BREMEN MARKEN-MANUAL
�

AUTHENTISCH 

WAGEMUTIG 
HISTORISCH 

ALT & COOL 

GLAUBWÜRDIG 

GESELLIG 

TOLERANT 

ZUSAMMEN STARK 
SYMPATHISCH 
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DIE BREMER STADTMUSIKANTEN – RELOADED 

Man kann sogar ein alter Esel sein, wenn man ein 
Problem hat. Hauptsache, man entwickelt eine Vision. 
Das hat schon der erste Bremer Stadtmusikant vor-
gemacht. Am Anfang seines Weges steht eine nüchterne 
Situationsanalyse: Da kommt eine Herausforderung 
auf mich zu, der ich nur offensiv begegnen kann – mit 
mutigem Aufbruch zu neuen Ufern. 

Und so macht sich der Esel auf, um zu musizieren. Unter-
wegs trifft er Schicksalsgenossen, die er von seiner Vision 
eines besseren Lebens in Bremen überzeugt. Ein unver-
wechselbares Quartett aus vier höchst unterschiedlichen 
Individuen entsteht. Unterwegs bewältigen die Bremer 
Stadtmusikanten unerschrocken Risiken und jeder trägt mit 
dem dazu bei, was er am besten kann – echtes Teamwork. 

Die erfolgreichen Vier bleiben flexibel und passen ihr Ziel 
den sich wandelnden Gegebenheiten an. Zwar kommen sie 
nicht ganz bis Bremen, schaffen sich aber gemeinsam und 
solidarisch ein neues Leben. Deshalb verdienen sie allemal 
den Namen ‚Bremer Stadtmusikanten‘. 

Visionäre Kraft und Sinn für die Realität – das passt einfach 
zu gut zu der Stadt, deren Kaufleute schon an die Fassade 
ihres Hauses geschrieben haben: ‚Buten un binnen, wagen 
un winnen‘. 

Und statt sich dem vermeintlich Unabwendbaren hinzuge-
ben, sind Mut und Furchtlosigkeit, Aufbruchstimmung und 
Lebensfreude gute Ratgeber. Ob in der Wirtschaft oder Kul-
tur, ob für Reisen oder Entdeckungstouren, Bremen bietet 
davon eine reiche Palette. 

Und so steht die Geschichte der Stadtmusikanten exempla-
risch für die Geschichten, die Bremen zu erzählen hat und 
noch haben wird. Der Originaltext steht in einem der meist-
übersetzten und meistgelesenen deutschsprachigen Bücher 
der Welt, den „Kinder- und Hausmärchen“ der Brüder Grimm. 
Das Denkmal, das der Bildhauer Gerhard Marcks den Stadt-
musikanten gesetzt hat, schmückt das Bremer Rathaus, das 
gemeinsam mit der Roland-Statue zum UNESCO-Welterbe 
der Menschheit gehört. Die Silhouette der Stadtmusikanten 
ist zur weltweit bekannten Ikone geworden. 

http:gemacht.Am
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MARKENARCHITEKTUR 
FORMALE GRUNDSTRUKTUR 

Die formale Struktur der Marke besteht 
aus einem Quadrat und einem Rechteck – 
abgeleitet aus der Bremer Speckflagge. 

Das Quadrat enthält die Bildmarke (Logo-
box), im Rechteck werden die Wortmarke 
und Claims platziert (Textbox, max. drei-
zeilig). Die Länge des Rechtecks variiert je 
nach Inhalt (Mindestbreite: zwei Quadrate). 

>>

+ > 
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MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR
 

MARKENZEICHEN BREMEN 


> > 

LOGOBOX LOGOBOX TEXTBOX LOGOBOX TEXTBOX 
Quadrat Quadrat Rechteck Quadrat Rechteck 

mit Bildmarke 
in Weiß 

Wortmarke + 1-zeiliger Claim Wortmarke + 2-zeiliger Claim 

OPTION 1 > BREMEN 
ZEILE 1 

OPTION 2 > 
BREMEN 
ZEILE 1 
ZEILE 2 

LOGOBOX 
Quadrat 
mit Bildmarke 
in Weiß 

TEXTBOX 
Rechteck 
mit Wortmarke + Claim 
in Weiß 

Wichtig: 

Der Text innerhalb des Rechtecks 

baut sich immer von unten auf. 

Bei 1-zeiligem Claim bleibt die 

oberste Zeile leer. 


LOGOBOX 
Quadrat 
mit Bildmarke 
in Weiß 

TEXTBOX 
Rechteck 
mit Wortmarke + Claim 
in Weiß 

10 
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MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR
 

MARKENZEICHEN BREMERHAVEN 


> > 

LOGOBOX LOGOBOX TEXTBOX LOGOBOX TEXTBOX 
Quadrat Quadrat Rechteck Quadrat Rechteck 

mit Bildmarke 
in Weiß 

Wortmarke + 1-zeiliger Claim Wortmarke + 2-zeiliger Claim 

OPTION 1 > BREMERHAVEN 
ZEILE 1 

OPTION 2 > 
BREMERHAVEN 
ZEILE 1 
ZEILE 2 

LOGOBOX 
Quadrat 
mit Bildmarke 
in Weiß 

TEXTBOX 
Rechteck 
mit Wortmarke + Claim 
in Weiß 

Wichtig: 

Der Text innerhalb des Rechtecks 

baut sich immer von unten auf. 

Bei 1-zeiligem Claim bleibt die 

oberste Zeile leer. 


LOGOBOX 
Quadrat 
mit Bildmarke 
in Weiß 

TEXTBOX 
Rechteck 
mit Wortmarke + Claim 
in Weiß 

11 
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MARKENARCHITEKTUR ANWENDUNG
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMERHAVEN 
MEER ERLEBEN! 

BREMEN 
BREMERHAVEN 
ZWEI STÄDTE. EIN LAND. 

Bei gemeinsamen Auftritten von Bremen und Bremerhaven stehen 
vor dem Rechteck zwei Quadrate – das erste in rot mit der Bildmarke 
für Bremen, das zweite in blau mit der Bildmarke für Bremerhaven. 
Es folgt das Rechteck mit den jeweiligen Wortmarken und einem 
entsprechenden Claim, z.B. „Zwei Städte. Ein Land“. 

Wichtig:
�
Eine Anordung von Quadrat + Rechteck untereinander oder in umgekehrter Reihenfolge gibt es nicht!
�

12 
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MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR
 

MARKENZEICHEN BREMEN 	 MARKENZEICHEN BREMERHAVEN 


BREMEN 
ZEILE 1 
ZEILE 2 

BREMERHAVEN 
ZEILE 1 
ZEILE 2 

LOGOBOX TEXTBOX 
Quadrat Rechteck 
mit Bildmarke mit Wortmarke + Claim 
in Weiß in Weiß 

Länge variabel, mindestens jedoch zwei Quadrate breit 

MARKENZEICHEN BREMEN/BREMERHAVEN 
Beide Logoboxen in Kombination 
Stadtmusikanten + ? 

LOGOBOX TEXTBOX 
Quadrat Rechteck 
mit Bildmarke mit Wortmarke + Claim 

in Weiß 
Abstand Text 
zur Außenkante Textbox: 
½ Logobox 

Länge variabel, mindestens jedoch zwei Quadrate breit 

BREMEN 
BREMERHAVEN 
CLAIM ZEILE 

LOGOBOX LOGOBOX 
Quadrat Quadrat 
mit Bildmarke mit Bildmarke 
in Weiß 

TEXTBOX 
Rechteck 
mit Wortmarke + Claim	 Abstand Text 
in Weiß	 zur Außenkante Textbox: 

½ Logobox 

Länge variabel, mindestens jedoch zwei Quadrate breit 

13 
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MARKENARCHITEKTUR 

CLAIMS UND BEZÜGE 

Bremen arbeitet mit wechselnden Claims,
 
die bereichs- und aktionsbezogen eingesetzt werden können.
 

Die Claims müssen Bezug nehmen auf Bremen,
 
die Stadtmusikanten und den Bereich/die Aktion.
 

Die Claims sind das verbindende Element dieser 3 Einheiten.
 CLAIM 

Es gibt einen wachsenden Pool verschiedener Claims,
 
aus dem das Standortmarketing sich bedienen kann.
 

14 
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MARKENARCHITEKTUR CLAIMS UND BEZÜGE
 

BREMEN 
> unprätentiös, zuverlässig, sympathisch 
> sicher, stressfrei, gelassen 
> lebenswert (Familie/Freunde, 

Hochschule/Beruf, Naherholung) 
> authentisch, glaubwürdig 
> historisch, traditionsbewusst, kultiviert 
> aufgeräumt, unverschnörkelt, modern 
> tolerant, fair, gesellig 

STADTMUSIKANTEN 
> alt & cool 
> erfahren & tolerant 
> wagemutig & sympathisch 
> gesellig & gelassen 
> authentisch & glaubwürdig 
> historisch 
> zusammen stark 

BEREICH/AKTION 
> Tourismus 
> Wirtschaft 
> Wissenschaft 
> Innovationscluster 

BEREICH/AKTION 

BREMEN 

CLAIM 

> ...
 

15 
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MARKENARCHITEKTUR 

HAUPTCLAIMS 
Für die Bereiche Tourismus, Wirtschaft, Wissenschaft, 
die Innovationscluster und bei gemeinsamen Auftritten 
von Bremen und Bremerhaven sind folgende Hauptclaims 
definiert > 
Für besondere Aktionen oder Anlässe können wahlweise 
andere Claims aus dem Claimpool (s. Seite 17) gewählt 
werden. 

BREMEN + BREMERHAVEN 

BREMEN 
BREMERHAVEN 
ZWEI STÄDTE. EIN LAND. 

Hauptclaim 

INNOVATIONSCLUSTER 

BREMEN 
BREMERHAVEN 
HOME OF INNOVATION 

Hauptclaim 


TOURISMUS
�

BREMEN 
ERLEBEN! 

Hauptclaim 

WIRTSCHAFT 

BREMEN 
WAGEN UN WINNEN 

Hauptclaim 


BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! 

Hauptclaim 

WISSENSCHAFT 

BREMEN 
EXZELLENT 
AUFGESTELLT 

Hauptclaim 

16 
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	 	MARKENARCHITEKTUR CLAIMPOOL BREMEN BEISPIELE
 

BREMEN 
EINFACH SPITZE 

BREMEN 
EXZELLENT 
AUFGESTELLT 

BREMEN 
ZUKUNFT AUS TRADITION 

BREMEN 
ENTDECKEN UND GENIESSEN 

BREMEN 
FORSCHEN UND FINDEN 

BREMEN 
TOLERANT UND FAIR 

BREMEN 
IMMER AUF ACHSE! 

BREMEN 
4 BIKERS 

BREMEN 
TOP BESETZUNG 

BREMEN 
PUNKTLANDUNG 

BREMEN 
HIGH PERFORMANCE 

BREMEN 
MÄRCHENHAFT 

BREMEN 
HIER SPIELT DIE MUSIK! 

BREMEN 
SPÜRT DEN BEAT 

17 
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	 	MARKENARCHITEKTUR CLAIMPOOL BREMERHAVEN BEISPIELE
 

BREMERHAVEN 
STADT IN SICHT 

BREMERHAVEN 
HART AM WIND 

BREMERHAVEN 
AHOI SEHLEUTE 

BREMERHAVEN 
ALLE MANN AN DECK 

BREMERHAVEN 
ANKERPLATZ FORSCHUNG 

BREMERHAVEN 
BEI WIND UND WETTER 

BREMERHAVEN 
LEINEN LOS! 

BREMERHAVEN 
KURS INNOVATION 

BREMERHAVEN 
MARITIME FORSCHUNG 
UND TECHNOLOGIEN 

18 
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BREMEN MARKEN-MANUAL

AMTLICHES ERSCHEINUNGSBILD 
AMTLICH-HOHEITLICHES ZEICHEN (UNVERÄNDERT)

Die Senatorin für Kinder
und Bildung

Der Senator für Umwelt,
Bau und Verkehr

Die Senatorin
für Finanzen

Anwendung 

Kombination der 
Standort marke
mit einer
Absendermarke

7.

Bremen und Bremerhaven Design Manual 
Version 4.0, 07.09.2012

Der Senator für Wirtschaft
und Häfen

Amtliches Erscheinungsbild Freie Hansestadt Bremen
Version 4.0, 07.09.2012

Der Senator für Umwelt,
Bau und Verkehr

Anwendung 

Kombination der 
Standort marke
mit einer
Absendermarke

7.

Bremen und Bremerhaven Design Manual 
Version 4.0, 07.09.2012

Der Senator für Wirtschaft
und Häfen

Amtliches Erscheinungsbild Freie Hansestadt Bremen
Version 4.0, 07.09.2012

Der Senator für Wirtschaft,
Arbeit und Häfen
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BREMEN MARKEN-MANUAL AMTLICH/HOHEITLICHES ERSCHEINUNGSBILD 

DIE GRUNDELEMENTE (UNVERÄNDERT) 

Das Erscheinungsbild der Bremischen Verwaltung 
wird nicht verändert und besteht weiterhin aus 
zwei Elementen: dem Bremer Schlüssel und dem 
Schriftzug „Freie Hansestadt Bremen” in links-
bündiger, dreizeiliger Anordnung. 

Das Verhältnis von Schlüssel zur Schrift ergibt sich 
aus der Versalhöhe und dem Schlüsselkopf. 

In den meisten Fällen kommt die Wort/Bildmarke 
in einfacher Schwarz/Weiß-Umsetzung zur Anwen-
dung. Bei mehrfarbigem Druck wird der Schlüssel 
in Rot gedruckt. 

Rot = HKS 14 oder 
Euroskala 100% Magenta, 100% Yellow 
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BREMEN MARKEN-MANUAL

MARKENARCHITEKTUR 
ABSENDERMARKEN

Die	verschiedenen	Absendermarken	städtischer,	öffentlicher	
oder	privater	bremischer	Akteure	bleiben	autonom	in	jeweiliger	
Eigenverantwortung.	Sie	werden	nicht	in	das	Markenzeichen	
integriert,	sondern	nutzen	das	Markenzeichen	zusätzlich	als	
‚Bremen-Branding‘.

BREMEN
BIKE IT

i/i/d Institut für Integriertes Design für die Stadt Bremen | März 2015 30

MARKENARCHITEKTUR BREMEN ANWENDUNG

VIA BREMEN
PORTS + LOGISTICS 
FOR YOUR BENEFIT

BREMEN
ERLEBEN!

BREMEN
BIKE IT

BREMEN

BREMEN
STADT DER
WISSENSCHAFT

BREMEN
BREMERHAVEN
HOME OF INNOVATION

BREMEN
MOIN ZUKUNFT!

BREMEN
BIOSTADT

BREMEN
BREMERHAVEN
ZWEI STÄDTE. EIN LAND.

BREMERHAVEN
MEER ERLEBEN!

BREMERHAVEN
STADT DER
WISSENSCHAFT

BREMERHAVEN
BIKE IT

BREMERHAVEN
BIOSTADT

BREMEN
BREMERHAVENBREMERHAVEN

BREMEN
WAGEN	
UN	WINNEN

Absendermarken:

Markenarchitektur 

Schaubild

hier ist noch mehr
Blindtext

2.
2.

1.

Amtliches Erscheinungsbild Freie Hansestadt Bremen
Version 4.0, 07.09.2012

Bremen und Bremerhaven Design Manual 
Version 4.0, 07.09.2012

     
   

Der Senator für Wirtschaft,
Arbeit und Häfen

F

     

Markenarchitektur der Freien Hansestadt Bremen (FHB)

FHB (Stadt)

FHB (Land)

Förderprogramme und ähnliches
Dachmarke + Absendermarke + Titel

mit typografischen, farblichen, bildlichen Gestaltungsmitteln (ohne eigenständiges Logo)

Absender Unternehmensmarken

Submarke Clustermarke

Luft­ und Raumfahrt
Windenergie / Erneuerbare

Energien
Maritime Wirtschaft / 

Logistik

Event, Kultur, Sport Event, Kultur, Sport

Wirtschaft, Technologie

Submarke

Wissenschaft

Wissenschaft

Dachmarke

Standort Bremen Standort Bremerhaven

Dachmarke

Senat
Bürgerschaft

Amtliches /
hohheitliches CD

Senatsressorts /
Ämter

Infomaterial Infomaterial

Ämter

Magistrat
Stadtverwaltung

Amtliches /
hohheitliches CD

(Seestadt) Bremerhaven

Stadt der 
Wissenschaft

BREMEN
BIKE IT! ...
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BREMEN MARKEN-MANUAL MARKENARCHITEKTUR	ÜBERSICHT

BREMEN
BREMERHAVEN
HOME OF INNOVATION

BREMERHAVEN
MEER ERLEBEN!

TOURISMUS

BREMEN
ERLEBEN!

Hauptclaim 

TOURISMUS

Hauptclaim 

BREMEN
WAGEN UN WINNEN

WIRTSCHAFT

Hauptclaim 

BREMERHAVEN
HIER STEHT EIN CLAIM

WIRTSCHAFT

Hauptclaim 

BREMEN
EXZELLENT 
AUFGESTELLT

WISSENSCHAFT

Hauptclaim 

BREMERHAVEN
HIER STEHT EIN CLAIM

WISSENSCHAFT

Hauptclaim 

LAND BREMEN
Amtliches/hoheitliches CD

MARKETING-CD STADT BREMERHAVEN
Amtliches/hoheitliches CD

STANDORT BREMEN
Standortmarke

BREMEN

MARKETING BEIDER STANDORTE 
für gemeinsame Aktivitäten 

BREMEN
BREMERHAVEN
ZWEI STÄDTE. EIN LAND.

STANDORT BREMERHAVEN
Standortmarke

BREMERHAVEN

INNOVATIONSCLUSTER

Hauptclaim 

ABSENDERMARKEN

Markenarchitektur 

Schaubild

hier ist noch mehr
Blindtext

2.
2.

1.

Amtliches Erscheinungsbild Freie Hansestadt Bremen
Version 4.0, 07.09.2012

Bremen und Bremerhaven Design Manual 
Version 4.0, 07.09.2012

     
   

Der Senator für Wirtschaft,
Arbeit und Häfen

F

     

Markenarchitektur der Freien Hansestadt Bremen (FHB)

FHB (Stadt)

FHB (Land)

Förderprogramme und ähnliches
Dachmarke + Absendermarke + Titel

mit typografischen, farblichen, bildlichen Gestaltungsmitteln (ohne eigenständiges Logo)

Absender Unternehmensmarken

Submarke Clustermarke

Luft­ und Raumfahrt
Windenergie / Erneuerbare

Energien
Maritime Wirtschaft / 

Logistik

Event, Kultur, Sport Event, Kultur, Sport

Wirtschaft, Technologie

Submarke

Wissenschaft

Wissenschaft

Dachmarke

Standort Bremen Standort Bremerhaven

Dachmarke

Senat
Bürgerschaft

Amtliches /
hohheitliches CD

Senatsressorts /
Ämter

Infomaterial Infomaterial

Ämter

Magistrat
Stadtverwaltung

Amtliches /
hohheitliches CD

(Seestadt) Bremerhaven

Stadt der 
Wissenschaft

BREMEN
BIKE IT!

STADT BREMEN
Amtliches/hoheitliches CD
und als Absendermarke 

Anwendung 

Kombination der 
Standort marke
mit einer
Absendermarke

7.

Bremen und Bremerhaven Design Manual 
Version 4.0, 07.09.2012

Der Senator für Wirtschaft
und Häfen

Amtliches Erscheinungsbild Freie Hansestadt Bremen
Version 4.0, 07.09.2012

Der Senator für Umwelt, 
Bau und Verkehr
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BREMEN MARKEN-MANUAL FARBE
 

MARKENZEICHEN 

FARBE BREMEN 
Primärfarbe ROT 

Umsetzung Print: Umsetzung Web: 
Vollton: HKS 14 RGB: 255/0/0 
CMYK: 0/100/100/0 HEX#: FF0000 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN BREMEN 
ERLEBEN! ERLEBEN! 

Für das Logo stehen, je nach 
Anwendungsbereich, unterschiedliche 
Varianten zur Verfügung. 

Bei zwei- oder mehrfarbigen 
Anwendungen wird das Logo immer 
farbig abgebildet. 

In Anwendungsbereichen, in denen das 
Logo nicht farbig abgebildet werden kann, 
erscheint es in schwarz bzw. weiß. Eine 
Graustufenversion ist nicht vorgesehen. 

23 
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BREMEN MARKEN-MANUAL FARBE
 

MARKENZEICHEN 
FARBE BREMERHAVEN 
Primärfarbe BLAU 

Umsetzung Print: Umsetzung Web: 
Vollton: HKS 41 RGB: 0/57/100 
CMYK: 100/60/10/50 HEX#: 284156 

BREMERHAVEN 
MEER ERLEBEN! 

BREMERHAVEN 
MEER ERLEBEN! 

BREMERHAVEN 

BREMERHAVEN 
MEER ERLEBEN! 

MEER ERLEBEN! 

Für das Logo stehen, je nach 
Anwendungsbereich, unterschiedliche 
Varianten zur Verfügung. 

Bei zwei- oder mehrfarbigen 
Anwendungen wird das Logo immer 
farbig abgebildet. 

In Anwendungsbereichen, in denen das 
Logo nicht farbig abgebildet werden kann, 
erscheint es in schwarz bzw. weiß. Eine 
Graustufenversion ist nicht vorgesehen. 

24 
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT 

MARKENZEICHEN 

SCHRIFT 

FF DIN BOLD 
Anwendung für die Wortmarke 
> immer VERSAL (Großbuchstaben) 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

BREMEN 
ERLEBEN! 

FF DIN REGULAR 
Anwendung für die Claims 
> immer VERSAL (Großbuchstaben) 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

25 
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT
 

MARKETING-CD 
HAUSSCHRIFT FF DIN
 

FF DIN LIGHT 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

FF DIN REGULAR 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

FF DIN BOLD 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

Wesentliches Element des Erscheinungsbildes ist die Haus-
schrift FF DIN. Die Schrift FF DIN kommt in allen gedruckten 
Medien (Broschüre, Flyer, Poster etc.) zum Einsatz, die von 
Grafikern, Werbeagenturen oder Druckereien gestaltet werden. 

Die FF DIN zeichnet sich durch ihre gute Lesbarkeit und klare 
Form aus. Sie wird für unterschiedliche Computersysteme 
angeboten. Um die Prägnanz und Einheitlichkeit des Erschei-
nungsbildes zu erhalten, sollten Schriften, die nur ähnlich sind, 
nicht verwendet werden. 
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT
 

MARKETING-CD 
HAUSSCHRIFT FF DIN
 

FF DIN LIGHT 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

FF DIN REGULAR 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

FF DIN BOLD 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

Folgende Schriftschnitte der FF DIN finden im Marketing-CD 
Anwendung: 

Die FF DIN Regular ist die Grundschrift und wird für alle 
Info-, Fließ- und Mengentexte in Briefen, Flyern und Bro-
schüren verwendet. 

Für Hervorhebungen und Überschriften werden die
 

FF DIN Bold (Headline) und FF DIN Light (Subheadline)
 
eingesetzt. In der Funktion als Head- und Subheadline
�

wird die FF DIN immer VERSAL (in Großbuchstaben) gesetzt.
 

Für spezielle Auszeichnungen oder auch Zitate können 
die jeweiligen Italic-Schnitte genutzt werden. 
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT
 

BROTTEXTE (Fließtexte aus den Behörden und Verwaltungen, sofern keine FF DIN verfügbar)
 

SCHRIFTART CALIBRI
 

Calibri light 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

Calibri regular 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

Calibri bold 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöüß 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÜ 
0123456789 
(!”“§$%&/=?) 

Sofern die FF DIN nicht vorhanden ist, wird für den internen Ge-
brauch und für alle Geschäftsdrucksachen (Briefe, Formulare, 
Kurzmitteilungen) sowie auch für Publikationen die Schriftart 
Calibri als Satzschrift verwendet, die auf sämtlichen PCs vorin-
stalliert ist. 

Die geschriebenen Texte in Dokumenten, die elektronisch 
publiziert und weitergeleitet werden (E-Mails, Signaturen, 
Präsentationen, Pressemitteilungen), werden ebenfalls in 
der Schriftart Calibri gesetzt. 
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MARKENZEICHEN 

POSITIONIERUNG
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
ERLEBEN! 

linksbündig im Anschnitt 

rechtsbündig im Anschnitt rechtsbündig im Anschnitt 

H
öh

e
va

ri
ab

el
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

Die Positionierung des Markezeichens 
ist wie folgt festgelegt: 

> seitlich immer im Anschnitt – 
entweder links- oder rechtsbündig 

> die Platzierung in der Höhe ist nicht 
festgelegt, es ist aber am oberen 
und unteren Formatrand ein Mindest-
abstand von einer Logobox (LB) 
einzuhalten 

Die Positionierung der Marke in der 
Formatecke ist nicht vorgesehen. 
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MARKENZEICHEN 
GRÖSSENEMPFEHLUNGEN
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

Logobox-Höhe (LB) 

Größen gelten jeweils für 
Hoch- und Querformat 

DIN A4: 
Logobox-Höhe 22,5 mm 

DIN A5 / DIN-Lang 
Quadrat 21x21 cm: 
Logobox-Höhe 15,75 mm 

DIN A6: 
Logobox-Höhe 11,25 mm 
Mindestgröße! 

CLP: 
Logobox-Höhe 135 mm 

18/1: 
Logobox-Höhe 200 mm 

Die Marke kann – ausgehend von einer 
Logobox-Höhe von 22,5 mm für DIN A4 – 
bis auf 50% verkleinert dargestellt werden. 
Die Logobox-Höhe beträgt dann 11,25 mm 
und ist gleichzeitig die Mindestgröße. 

Da die Gesamtlänge des Markenzeichens 
abhängig ist vom jeweiligen Claim und 
das Layout einzelner Medien vielfältig 
ist, lassen sich lediglich Empfehlungen 
aussprechen. 
Diese sind im Einzelfall anzupassen. 
Siehe Anwendungsbeispiele ab Seite 30. 
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BREMEN MARKEN-MANUAL
�

MARKENZEICHEN 
ANWENDUNGSBEISPIELE
 
> Citylight Poster 

BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! 

BREMEN 
HIGH 
PERFORMANCE! 

BREMEN 
ENTDECKEN 
UND GENIESSEN 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
ERLEBEN! 
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KOMMUNIKATIONSMUSTER 

PRINZIP/AUFBAU 

>
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
ERLEBEN! 

Bild oder Farb-/Musterfläche Markenzeichen links- oder rechtsbündig
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

> > 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

Transparente Farbfläche als Fond Weiße Zusatz-Box für Absendermarke(n) 
(s. Seite 33/35) (s. Seite 34) 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

Titel-Box 
(s. Seite 34/37/38) 
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KOMMUNIKATIONSMUSTER
�
HORIZONT
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

Hauptanwendung: 

Transparente Farbfläche 
(Definitionen s. Seite 35) 
als Fond auf Höhe der 
Zusatz-Box. 

HEADLINE 
SUBLINE 

BREMEN 
ERLEBEN! 

Option (1) für Sonderfälle: 

Deckende Farbfläche 
als Fond auf Höhe der 
Titel-Box. 

HEADLINE 
SUBLINE 

BREMEN 
ERLEBEN! 

Option (2) für Sonderfälle: 

Formatfüllende, deckende 
Hintergrund-Farbfläche, 
auf der alle anderen Elemente 
des Kommunikationsmusters 
platziert sind. 
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KOMMUNIKATIONSMUSTER
�
ZUSATZ-BOX
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

Hauptanwendung: 

Absendermarken werden 
in der weißen Zusatz-Box 
platziert. 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

Option (1a) für Sonderfälle: 

Gibt es neben dem Marken-
zeichen der Stadt Bremen 
keine weiteren Absender-
marken, nimmt die Zusatz-
Box die Farbe der Titel-Box 
auf (s. Seite 35) ... 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

 10/2015 

Option (1b) für Sonderfälle: 

... und ggf. Jahreszahlen, 
Ausgabe-Nummern o.ä. 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

Option (2) für Sonderfälle: 

Oder die Titel-Box wird 
bis zur Unterkante der 
Zusatz-Box aufgezogen. 
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KOMMUNIKATIONSMUSTER
�
FARBEN
 

C: 0 
M: 100 
Y: 100 
K: 0 

HKS 14 

C: 0 
M: 0 
Y: 0 
K: 0 

C: 100 
M: 60 
Y: 10 
K: 50 

HKS 41 

Bremen-Rot Weiß Hanseatisch-Blau 

Grundfarben 

Die Grundfarben des Marketing-CDs sind 
> Bremen-Rot 
> Weiß 
> Hanseatisch-Blau. 

Wenn das Bremen-Rot nicht möglich ist, können je nach Bild-
motiv oder Absender weitere Farben für Flächen, (Titel-)Boxen, 
Grafiken, Symbole oder Diagramme zum Einsatz kommen. 

Transparente Farbflächen als Fond (Horizont) haben eine Deck-
kraft von 60%. Abweichungen können zugunsten des jeweiligen 
Bildmotivs entschieden werden. 
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KOMMUNIKATIONSMUSTER
�
HAUPTANWENDUNG
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
KULTUR IM FLUSS 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
AUF EINEN BLICK 

BREMEN 
BIKE IT! 

Der Senator für Wirtschaft, 
Arbeit und Häfen 

MASTERPLAN INDUSTRIE 
FORTSCHREIBUNG 2015 
EIN BEITRAG ZUM 
STRUKTURKONZEPT 2020 

BREMEN 
BREMERHAVEN 
TWO CITIES.TOGETHER. 

THE STATE OF BREMEN 
LEADER IN AUTOMOBILE 
PRODUCTION 

Bremeninvest 

BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! 

BREMER INDUSTRIE-PARK 
VIEL PLATZ. 
NICHT NUR FÜR GIGANTEN! 

BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! 

HEADLINE 
SUBLINE 

HEADLINE 
SUBLINE 

Der Senator für Umwelt, 
Bau und Verkehr 

BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! 

HEADLINE 
SUBLINE 

BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! 

HEADLINE 
SUBLINE 

Neben einem vollflä-
chigen Bildmotiv sind 
Farb-/Musterflächen 
nutzbar, solange 
die Lesbarkeit des 
Markenzeichens 
der Stadt bzw. des 
amtlich-hoheitlichen 
Zeichens gewähr-
leistet ist. 
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KOMMUNIKATIONSMUSTER
�
SONDERFÄLLE 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
FÜR WISSBEGIERIGE 
2015 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
PAUSCHALANGEBOTE 
2015 

BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! 

ÜBERSEESTADT BREMEN 
STANDORT DER MÖGLICHKEITEN 

BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! 

BREMER INDUSTRIE-PARK 
VIEL PLATZ. 
NICHT NUR FÜR GIGANTEN! 

BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! 

HEADLINE 
SUBLINE 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
KULTUR IM FLUSS 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
AUF EINEN BLICK 

BREMEN 
BIKE IT! 

BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! 

BREMER INDUSTRIE-PARK 
VIEL PLATZ. 
NICHT NUR FÜR GIGANTEN! 

Die Titel-Box ist in der Regel rot.
 
Im Sonderfall kann die Farbe an das jeweilige
 

Motiv oder den Absender angepasst werden,
 
oder auch transparent sein (Deckkraft: 60%).
 
Die Schrift ist immer deckend.
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KOMMUNIKATIONSMUSTER
�
SONDERFÄLLE
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
FÜR WISSBEGIERIGE 
2015 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
FÜR WISSBEGIERIGE 
2015 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
PAUSCHALANGEBOTE 
2015 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
AUF EINEN BLICK 

BREMEN 
BIKE IT! 

Der Senator für Wirtschaft, 
Arbeit und Häfen 

MASTERPLAN INDUSTRIE 
FORTSCHREIBUNG 2015 
EIN BEITRAG ZUM 
STRUKTURKONZEPT 2020 

Der Senator für Wirtschaft, 
Arbeit und Häfen 

MASTERPLAN INDUSTRIE 
FORTSCHREIBUNG 2015 
EIN BEITRAG ZUM 
STRUKTURKONZEPT 2020 

Der Senator für Wirtschaft, 
Arbeit und Häfen 

MASTERPLAN INDUSTRIE 
FORTSCHREIBUNG 2015 
EIN BEITRAG ZUM 
STRUKTURKONZEPT 2020 

Die Titel-Box ist in der Regel rot.
 
Im Sonderfall kann die Farbe an das jeweilige
 

Motiv oder den Absender angepasst werden,
 
oder auch transparent sein (Deckkraft: 60%).
 
Die Schrift ist immer deckend.
 

Für querformatige Bilder können im Sonderfall
 
Horizont-Option (1) und (2) zum Einsatz kommen
 

(s. auch Seite 33). 
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER
 

KOMMUNIKATIONSMUSTER 

VERMASSUNG 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

vollflächiges Bild oder Farb-/Musterfläche 

trans-
parenter 
Horizont 2 LB 

Zusatz-Box für Absendermarke(n): 1 LB 

Titel-Box: 2,5 LB 

Abstand Markenzeichen zum oberen Formatrand: mind. 1 LB 

Abstand Zusatz-Box zum unteren Formatrand: 1 LB 

Abstand Markenzeichen zur Titel-Box: mind. 1 LB 

Markenzeichen: 22,5 mm Logobox-Höhe für DIN A4 

BREMEN 
ERLEBEN! 

Abstand Titel-Box zu Zusatz-Box: 1,5mm 

1/5 Format-
breite 

1 LB 

1 LB = 1 Logobox 

1 LB = 1 Logobox 

39 



BREMEN MARKEN-MANUAL | i/i/d Institut für Integriertes Design für die Stadt Bremen | Dezember 2015

BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER
 

KOMMUNIKATIONSMUSTER 

DIN-FORMATE 

22,5 mm 

LB-Höhe
�

5 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

1/5 Formatbreite DIN A4 

15,75 mm 

LB-Höhe
�

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

11,25 mm 
LB-Höhe 

28pt Schriftgrad 
32pt Zeilenabstand 

20pt Schriftgrad 
23pt ZA 

14pt Schriftgrad 
16pt ZA 

DIN A5 DIN A6 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 
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KOMMUNIKATIONSMUSTER 

DIN-FORMATE 

41 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

DIN A5 DIN Lang 

20pt Schriftgrad 
23pt ZA 

BREMEN 
ERLEBEN! 

HEADLINE 
SUBLINE 

(DIN A5) Quadrat, 21x21 cm 

20pt Schriftgrad 
23pt ZA 

16pt Schriftgrad 
18pt ZA 

15,75 mm 
LB-Höhe 

15,75 mm 
LB-Höhe 

15,75 mm 
LB-Höhe 
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WFB Wirtschaftsförderung Bremen GmbH

Kontorhaus am Markt
Langenstraße 2–4 (Eingang Stintbrücke 1)
28195 Bremen

Tel.  +49 (0)421 9600-10
Fax  +49 (0)421 9600-810

mail@wfb-bremen.de
www.wfb-bremen.de

WFB Wirtschaftsförderung Bremen GmbH

Kontorhaus am Markt
Langenstraße 2–4 (Eingang Stintbrücke 1)
28195 Bremen

Tel.  +49 (0)421 9600-10
Fax  +49 (0)421 9600-810

mail@wfb-bremen.de
www.wfb-bremen.de

WFB Wirtschaftsförderung Bremen GmbH

Kontorhaus am Markt
Langenstraße 2–4 (Eingang Stintbrücke 1)
28195 Bremen

Tel.  +49 (0)421 9600-10
Fax  +49 (0)421 9600-810

mail@wfb-bremen.de
www.wfb-bremen.de

BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER
 

DIN A4 BROSCHÜRE 
EXEMPLARISCHE	TITEL/RÜCKTITEL 

BREMEN BREMEN BREMEN 
MOIN ZUKUNFT! MOIN ZUKUNFT! MOIN ZUKUNFT! 

WFB Wirtschaftsförderung Bremen GmbH WFB Wirtschaftsförderung Bremen GmbH BREMER INDUSTRIE-PARK BREMER INDUSTRIE-PARK BREMER INDUSTRIE-PARK 
Kontorhaus am Markt Kontorhaus am Markt 
Langenstraße 2–4 (Eingang Stintbrücke 1) 
28195 Bremen 

Langenstraße 2–4 (Eingang Stintbrücke 1) 
28195 Bremen 

VIEL PLATZ. VIEL PLATZ. VIEL PLATZ. 
Tel. +49 (0)421 9600-10 
Fax +49 (0)421 9600-810 

Tel. +49 (0)421 9600-10 
Fax +49 (0)421 9600-810 NICHT NUR FÜR GIGANTEN! NICHT NUR FÜR GIGANTEN! NICHT NUR FÜR GIGANTEN! 

mail@wfb-bremen.de mail@wfb-bremen.de 
www.wfb-bremen.de www.wfb-bremen.de 

10 11 12 13 14 15 

Option	für	Sonderfälle Hauptanwendung 

BREMENBREMEN BREMEN 
MOIN ZUKUNFT!MOIN ZUKUNFT! MOIN ZUKUNFT! 

WFB Wirtschaftsförderung Bremen GmbH WFB Wirtschaftsförderung Bremen GmbH BREMER INDUSTRIE-PARK BREMER INDUSTRIE-PARK BREMER INDUSTRIE-PARK 
Kontorhaus am Markt Kontorhaus am Markt 
Langenstraße 2–4 (Eingang Stintbrücke 1) 
28195 Bremen 

Langenstraße 2–4 (Eingang Stintbrücke 1)
�
28195 Bremen
�

VIEL PLATZ. VIEL PLATZ. VIEL PLATZ. 
Tel. +49 (0)421 9600-10 
Fax +49 (0)421 9600-810 

Tel. +49 (0)421 9600-10
�

Fax +49 (0)421 9600-810
�
NICHT NUR FÜR GIGANTEN! NICHT NUR FÜR GIGANTEN! NICHT NUR FÜR GIGANTEN! 

mail@wfb-bremen.de mail@wfb-bremen.de 
www.wfb-bremen.de www.wfb-bremen.de 

1619 22 23 

42 
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DIN A4 BROSCHÜRE 
ELEMENTE UND EINSATZOPTIONEN
 

2 3 4 5 6 7 

8 9 10 11 
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Luft- und Raumfahrt

Expertenschmiede 
für die Branche 
Von der Elektronik und Robo-
tik über die Mess-, Steuer- und 
Produktionstechnik bis hin zur 
Werkstoff- und Regeltechnik: Die 
Luft- und Raumfahrtbranche ver-
bindet fast alle Hochtechnologien 
des Informationszeitalters. Daher 
benötigt sie besonders hoch quali-
fizierte Fachleute. In der Forschung 
zählt die Universität Bremen seit 
Jahren zur Spitzengruppe der 
deutschen Hochschulen. Als eine 
von nur elf Universitäten und als 
einzige in Norddeutschland ist sie 
in der Exzellenzinitiative von Bund 
und Ländern als „Exzellenzuniver-
sität“ ausgezeichnet worden. Die 
Forschung an der Uni Bremen ist 
interdisziplinär aufgestellt – mit 
Kooperationen, die über die Gren-
zen von Fachbereichen hinausge-
hen. Vor diesem Hintergrund setzt 
der Standort Bremen in diesen 
Hightech-Bereichen auf eine 
gezielte Nachwuchsförderung und 
-ausbildung. So werden die Grund-
lagen für die anspruchsvollen Tä-
tigkeiten in den Betrieben direkt an 
der Universität und der Hochschule 
der Stadt gelegt. Ein Beispiel ist 
der universitäre Studiengang „Pro-
duk tionstechnik in der Luft- und 
Raumfahrt“, der sowohl mit dem 
Bachelor als auch mit dem Master 
of Science abgeschlossen werden 
kann. Er kombiniert spezifische 
Inhalte der klassischen Studien-
fächer Maschinenbau und Verfah-
renstechnik mit Grundlagenwissen, 
Technologien und Methoden, die 
für die Fertigung von Luft- und 
Raumfahrzeugen erforderlich sind. 

Die Hochschule Bremen bietet 
mehrere Studiengänge aus dem 
Luftfahrtbereich an. Dazu gehört 
der duale internationale Studi-
engang „Luftfahrtsystemtechnik 
und -management“ (B. Eng.), den 
es in einer Version zur Piloten-
ausbildung und einer Version für 
Wartungsingenieure gibt. Zudem 
hat die Maschinenbau-Abteilung 
der Hochschulfakultät Natur und 
Technik den zweisemestrigen 
Aufbaustudiengang „Aeronautical 
Management“ mit dem Abschluss 
„Master of Engineering“ (M. Eng.) 
eingerichtet. Auf der Basis einer 
einschlägigen akademischen und 
fliegerischen Vorbildung kann hier 
das Rüstzeug für Managementauf-
gaben bei Fluggesellschaften, Luft-
frachtunternehmen, Flughäfen und 
Behörden erworben werden. Hinzu 
kommt der Studiengang Luft- und 
Raumfahrttechnik (B. Eng.).-

Zahlen, Daten, Fakten 
In der europäischen Luft- und 
Raumfahrt gibt es kaum ein 
Themengebiet, an dem bremi-
sche Unternehmen nicht maß-
geblich beteiligt sind. Mit über 
140 Betrieben und circa 12.000 
Beschäftigten sowie rund 20 For 
schungsinstituten bilden Bremen 
und sein Umland ein international 
bedeutendes Kompetenzcluster 
mit einem Jahresumsatz von rund 
2 Milliarden Euro.
Bremen reiht sich ein in den 
Kreis der großen europäischen 
Luftfahrtstandorte Hamburg (300 
Unternehmen mit 39.000 Mitarbei-
tern), Toulouse (900 Unternehmen 
mit 55.000 Mitarbeitern) und Sevilla 

HIGHTECH-REGION 
LUFT- UND RAUMFAHRT

(123 Unternehmen mit 10.400 Mit-
arbeitern). Raumfahrt aus Bremen 
– diese Erfolgsstory hat denselben 
Jahrgang wie der erste bemann-
te Weltraumflug des russischen 
Kosmonauten Juri Gagarin. Denn 
schon 1961 wurde in der Hanse-
stadt der Entwicklungsring-Nord 
(ERNO) gegründet, um anfallende 
Entwicklungsaufgaben für die 
Raumfahrt auf dem Gelände der 
heutigen Airport-Stadt zu konzent-
rieren. Und dort werden noch heute 
orbitale Infrastrukturen und Sys-
temkomponenten für die bemannte 
und unbemannte Raumfahrt entwi-
ckelt und produziert. Mit über 2.000 
Mitarbeitern ist Bremen einer der 
wichtigsten Raumfahrtstandorte 
Europas.

Die Förderschwerpunkte
Um die Unternehmen der Luft- und 
Raumfahrtindustrie zu unter-
stützen und die Vernetzung aller 
Akteure zu fördern, hat die WFB 
ein Kompetenzteam gebildet, 
das eine ganzheitliche Übersicht 
über die Belange der innovativen 
Branche im Bundesland Bremen 
ermöglicht. Dazu gehört auch 
der Blick über den Tellerrand auf 
Unternehmen, Forschungsinstitute 
und Verbände anderer Branchen. 
Durch den entstehenden Techno-
logietransfer ergeben sich Syner-
gieeffekte für alle Beteiligten. Dies 
gilt insbesondere für die maritime 
Wirtschaft und die Windenergie, 
zwei Themenfelder, deren Protago-
nisten in Bremen ebenfalls europa-
weit herausragende Cluster bilden. 
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Von der Elektronik und Robotik über die Mess-, Steuer- und
Produktionstechnik bis hin zur Werkstoff- und Regeltech-
nik: Die Luft- und Raumfahrtbranche verbindet fast alle
Hochtechnologien des Informationszeitalters. Daher benö-
tigt sie besonders hoch qualifizierte Fachleute. In der For-
schung zählt die Universität Bremen seit Jahren zur Spitzen-
gruppe der deutschen Hochschulen. Als eine von nur elf
Universitäten und als einzige in Norddeutschland ist sie in
der Exzellenzinitiative von Bund und Ländern als „Exzellenz-
universität“ ausgezeichnet worden. Die Forschung an der
Uni Bremen ist interdisziplinär aufgestellt – mit Koopera-
tionen, die über die Grenzen von Fachbereichen hinausge-
hen. Vor diesem Hintergrund setzt der Standort Bremen in
diesen Hightech-Bereichen auf eine gezielte Nachwuchs-
förderung und -ausbildung. So werden die Grundlagen für
die anspruchsvollen Tätigkeiten in den Betrieben direkt an
der Universität und der Hochschule der Stadt gelegt.

Ein Beispiel ist der universitäre Studiengang „Produktions-
technik in der Luft- und Raumfahrt“, der sowohl mit
dem Bachelor als auch mit dem Master of Science abge-
schlossen werden kann. Er kombiniert spezifische Inhalte
der klassischen Studienfächer Maschinenbau und Verfah-
renstechnik mit Grundlagenwissen, Technologien und
Methoden, die für die Fertigung von Luft- und Raumfahr-
zeugen erforderlich sind.

Die Hochschule Bremen bietet mehrere Studiengänge
aus dem Luftfahrtbereich an. Dazu gehört der duale
internationale Studiengang „Luftfahrtsystemtechnik und
-management“ (B. Eng.), den es in einer Version zur Pilo-
tenausbildung und einer Version für Wartungsingenieure
gibt. Zudem hat die Maschinenbau-Abteilung der Hoch-

From electronics and robotics to measurement, control and
production technology, to material and controlling engi-
neering: the aerospace and astronautics industry brings
together nearly all the higher technologies of the Informa-
tion Age, which is why it needs very highly qualified profes-
sionals. The University of Bremen has been one of the top
research schools in Germany for decades and is the only
university in North Germany to be honoured as a “Univer-
sity of Excellence” by the state and federal Excellence Initia-
tive. Research at the University of Bremen is interdiscipli-
nary – with collaborations extending beyond individual
fields. Against this background, Bremen is focusing on the
targeted promotion of young talent and career training in
these high-techology fields. This allows the foundations for
performing demanding tasks for companies to be laid
directly in the city’s university and technical college.

One example is seen in the “Production Technology in
Aerospace and Astronautics” course of studies, in which
students can obtain either a Bachelor or Master of Sci-
ence degree. This study course combines specific content
from the traditional fields of mechanical engineering and
process engineering with basic knowledge, technologies
and methods needed to produce air- and spacecraft.

Bremen University of Applied Sciences offers several
study courses in aeronautics. One is the dual interna-
tional course, “Aerospace System Technology and Man-
agement” (B. Eng.), available in two variants, one for
pilot training and one for maintenance engineers. The
mechanical engineering department of the academic
faculty for nature and technology established a two-
semester post-graduate programme for “Aeronautical

schulfakultät Natur und Technik den zweisemestrigen
Aufbaustudiengang „Aeronautical Management“ mit
dem Abschluss „Master of Engineering“ (M. Eng.) einge-
richtet. Auf der Basis einer einschlägigen akademischen
und fliegerischen Vorbildung kann hier das Rüstzeug für
Managementaufgaben bei Fluggesellschaften, Luftfracht-
unternehmen, Flughäfen und Behörden erworben werden.
Hinzu kommt der Studiengang Luft- und Raumfahrttech-
nik (B. Eng.).

Die Bedeutung der Luft- und Raumfahrt in der Lehre in
Bremen zeigt sich auch in der Tatsache, dass Bremen ein
aktiver Standort der Euroavia Studenteninitiative e.V. ist.
Diese europäische Vereinigung von Studenten der Luft-
und Raumfahrt wurde 1959 gegründet und ist heute in
29 Städten in 17 europäischen Ländern mit rund 1.000
Studenten vertreten. Ziel ist es, die Kontakte zwischen
Studenten und der Industrie in der Branche zu stärken
und Möglichkeiten für den Austausch mit Studenten aus
anderen Ländern zu schaffen.

Auch der im November 2010 von einer an der Hochschule
Bremen immatrikulierten Maschinenbaustudentin ins Le-
ben gerufene VDI-Arbeitskreis „Studenten und Junginge-
nieure“ betreibt Networking im besten Sinne. Er richtet
sich vor allem an Studenten technischer Studiengänge,
junge und jung gebliebene Ingenieure sowie allgemein
an technikbegeisterte junge Menschen. Im Mittelpunkt
steht der Austausch über alles, was das Leben als Inge-
nieur spannend macht. Diese Begeisterung nach außen
zu tragen, um andere Menschen für Technik und den
Ingenieurberuf zu begeistern, ist einer der grundlegenden
Zielgedanken des Arbeitskreises.

Management”, in which students can obtain a “Master of
Engineering” (M. Eng.) degree. This course of studies pro-
vides a pertinent academic and aeronautical education
that gives students the tools necessary for performing
managerial tasks for airline companies, air cargo com-
panies, airports and public authorities. Study courses are
also offered in aerospace and astronautics technology
and lead to a B. Eng. degree.

The importance of aerospace and astronautics in educa-
tion in Bremen is also seen in Bremen’s role as an active
site for the Euroavia Studenteninitiative e.V. Founded in
1959, this European association of students in aerospace
and astronautics currently has about 1,000 students in
29 cities in 17 European countries. The objective of the
association is to strengthen contacts between students
and industry and to create opportunities for students to
exchange experiences with peers from other countries.

The Association of German Engineers’ (VDI) “Students
and Emerging Engineers” work group, created in Novem-
ber 2010 by a mechanical engineering student in Bremen,
also practices networking in the best sense. The work
group is primarily directed towards students in technical
fields of study, young engineers and engineers who have
stayed young at heart, and young people with an interest
in technology in general. The primary focus is on promot-
ing the exchange of everything that makes life as an
engineer exciting. Sharing this excitement with the out-
side world to get other people excited about technology
and engineering as a career is one of the fundamental
objectives of this work group.

Expertenschmiede für die Branche 
Educating Experts for the Industry

12 13

Luft- und Raumfahrt | Aerospace and Astronautics

Von der Elektronik und Robotik über die Mess-, Steuer- und
Produktionstechnik bis hin zur Werkstoff- und Regeltech-
nik: Die Luft- und Raumfahrtbranche verbindet fast alle
Hochtechnologien des Informationszeitalters. Daher benö-
tigt sie besonders hoch qualifizierte Fachleute. In der For-
schung zählt die Universität Bremen seit Jahren zur Spitzen-
gruppe der deutschen Hochschulen. Als eine von nur elf
Universitäten und als einzige in Norddeutschland ist sie in
der Exzellenzinitiative von Bund und Ländern als „Exzellenz-
universität“ ausgezeichnet worden. Die Forschung an der
Uni Bremen ist interdisziplinär aufgestellt – mit Koopera-
tionen, die über die Grenzen von Fachbereichen hinausge-
hen. Vor diesem Hintergrund setzt der Standort Bremen in
diesen Hightech-Bereichen auf eine gezielte Nachwuchs-
förderung und -ausbildung. So werden die Grundlagen für
die anspruchsvollen Tätigkeiten in den Betrieben direkt an
der Universität und der Hochschule der Stadt gelegt.

Ein Beispiel ist der universitäre Studiengang „Produktions-
technik in der Luft- und Raumfahrt“, der sowohl mit
dem Bachelor als auch mit dem Master of Science abge-
schlossen werden kann. Er kombiniert spezifische Inhalte
der klassischen Studienfächer Maschinenbau und Verfah-
renstechnik mit Grundlagenwissen, Technologien und
Methoden, die für die Fertigung von Luft- und Raumfahr-
zeugen erforderlich sind.

Die Hochschule Bremen bietet mehrere Studiengänge
aus dem Luftfahrtbereich an. Dazu gehört der duale
internationale Studiengang „Luftfahrtsystemtechnik und
-management“ (B. Eng.), den es in einer Version zur Pilo-
tenausbildung und einer Version für Wartungsingenieure
gibt. Zudem hat die Maschinenbau-Abteilung der Hoch-

From electronics and robotics to measurement, control and
production technology, to material and controlling engi-
neering: the aerospace and astronautics industry brings
together nearly all the higher technologies of the Informa-
tion Age, which is why it needs very highly qualified profes-
sionals. The University of Bremen has been one of the top
research schools in Germany for decades and is the only
university in North Germany to be honoured as a “Univer-
sity of Excellence” by the state and federal Excellence Initia-
tive. Research at the University of Bremen is interdiscipli-
nary – with collaborations extending beyond individual
fields. Against this background, Bremen is focusing on the
targeted promotion of young talent and career training in
these high-techology fields. This allows the foundations for
performing demanding tasks for companies to be laid
directly in the city’s university and technical college.

One example is seen in the “Production Technology in
Aerospace and Astronautics” course of studies, in which
students can obtain either a Bachelor or Master of Sci-
ence degree. This study course combines specific content
from the traditional fields of mechanical engineering and
process engineering with basic knowledge, technologies
and methods needed to produce air- and spacecraft.

Bremen University of Applied Sciences offers several
study courses in aeronautics. One is the dual interna-
tional course, “Aerospace System Technology and Man-
agement” (B. Eng.), available in two variants, one for
pilot training and one for maintenance engineers. The
mechanical engineering department of the academic
faculty for nature and technology established a two-
semester post-graduate programme for “Aeronautical

schulfakultät Natur und Technik den zweisemestrigen
Aufbaustudiengang „Aeronautical Management“ mit
dem Abschluss „Master of Engineering“ (M. Eng.) einge-
richtet. Auf der Basis einer einschlägigen akademischen
und fliegerischen Vorbildung kann hier das Rüstzeug für
Managementaufgaben bei Fluggesellschaften, Luftfracht-
unternehmen, Flughäfen und Behörden erworben werden.
Hinzu kommt der Studiengang Luft- und Raumfahrttech-
nik (B. Eng.).

Die Bedeutung der Luft- und Raumfahrt in der Lehre in
Bremen zeigt sich auch in der Tatsache, dass Bremen ein
aktiver Standort der Euroavia Studenteninitiative e.V. ist.
Diese europäische Vereinigung von Studenten der Luft-
und Raumfahrt wurde 1959 gegründet und ist heute in
29 Städten in 17 europäischen Ländern mit rund 1.000
Studenten vertreten. Ziel ist es, die Kontakte zwischen
Studenten und der Industrie in der Branche zu stärken
und Möglichkeiten für den Austausch mit Studenten aus
anderen Ländern zu schaffen.

Auch der im November 2010 von einer an der Hochschule
Bremen immatrikulierten Maschinenbaustudentin ins Le-
ben gerufene VDI-Arbeitskreis „Studenten und Junginge-
nieure“ betreibt Networking im besten Sinne. Er richtet
sich vor allem an Studenten technischer Studiengänge,
junge und jung gebliebene Ingenieure sowie allgemein
an technikbegeisterte junge Menschen. Im Mittelpunkt
steht der Austausch über alles, was das Leben als Inge-
nieur spannend macht. Diese Begeisterung nach außen
zu tragen, um andere Menschen für Technik und den
Ingenieurberuf zu begeistern, ist einer der grundlegenden
Zielgedanken des Arbeitskreises.

Management”, in which students can obtain a “Master of
Engineering” (M. Eng.) degree. This course of studies pro-
vides a pertinent academic and aeronautical education
that gives students the tools necessary for performing
managerial tasks for airline companies, air cargo com-
panies, airports and public authorities. Study courses are
also offered in aerospace and astronautics technology
and lead to a B. Eng. degree.

The importance of aerospace and astronautics in educa-
tion in Bremen is also seen in Bremen’s role as an active
site for the Euroavia Studenteninitiative e.V. Founded in
1959, this European association of students in aerospace
and astronautics currently has about 1,000 students in
29 cities in 17 European countries. The objective of the
association is to strengthen contacts between students
and industry and to create opportunities for students to
exchange experiences with peers from other countries.

The Association of German Engineers’ (VDI) “Students
and Emerging Engineers” work group, created in Novem-
ber 2010 by a mechanical engineering student in Bremen,
also practices networking in the best sense. The work
group is primarily directed towards students in technical
fields of study, young engineers and engineers who have
stayed young at heart, and young people with an interest
in technology in general. The primary focus is on promot-
ing the exchange of everything that makes life as an
engineer exciting. Sharing this excitement with the out-
side world to get other people excited about technology
and engineering as a career is one of the fundamental
objectives of this work group.

Expertenschmiede für die Branche 
Educating Experts for the Industry

Schwerpunkt Materialentwicklung
Aufmerksamkeit widmet das Kom-
petenzteam Luft- und Raumfahrt 
derzeit folgenden Schwerpunkten: 
Materialentwicklung Die Luftfahrt-
branche verlangt nach möglichst 
leichten, umweltfreundlichen und 
zuverlässigen Flugzeugen. Gerade 
moderne Leichtbautechnologi-
en haben deshalb eine zentrale 
Bedeutung. Der Trend geht zu 
neuen Anwendungen, zu karbonfa-
serverstärkten Kunststoffen (CFK) 
und anderen neuen Materialien 
sowie zu „intelligenten Strukturen“ 
mit eingebetteten elektronischen 
Sensoren und nanostrukturierten 
Oberflächen. Da von Bremen aus 
der transnationale Bereich „Ma-
terials and Processes“ von Airbus 
gesteuert wird, leistet der Standort 
mit seinen Entwicklungslaboren 
für Composites, Metalle, Oberflä-
chentechnik und Montage wichtige 
Beiträge. Mit seinen innovativen 
Forschungsinstituten und Zulie-
ferern hat Bremen ebenfalls eine 
führende Position erreicht. 

Tragflächen/High-Lift-Systeme
Zu den Kernkompetenzen der Bre-
mer Luftfahrtindustrie gehört das 
sogenannte Wing-High-Lift- oder 
auch Flügel-Hochauftriebssystem. 
Das hier gebildete „Hochauftriebs-
zentrum Deutschland“ dient als in-
tegrierende Plattform für alle Hoch-
auftriebssysteme des Airbus-Kon-
zerns. Das Spektrum reicht von der 
Flugphysik, die für die aerodynami-
sche Auslegung der Hochauftriebs-
systeme und deren Integration in 
den Gesamtentwurf des Rumpf- 
und Leitwerkdesigns verantwort-

lich ist, über die interdisziplinäre 
Entwicklung bis hin zur anschlie-
ßenden Fertigung und Montage. 

Cabin and Cargo
Die Entwicklung der Frachtraum-
systeme für die gesamte Airbus-
Flotte ist eine weitere Kernkompe-
tenz des Standortes Bremen. Neben
den eigentlichen Frachtladesyste-
men werden hier auch alle dazuge-
hörigen Systeme (zum Beispiel in
den Bereichen Brandschutz, Türen
und Verkleidung) entwickelt und
im angeschlossenen „Cargo Test
Zentrum“ erprobt. Die mechanische
Auslegung der Frachtladesysteme
und die Konstruktion von Frach-
träumen bis hin zum Transport-
flugzeug Beluga gehören zum
Bereich Cargo. Zulieferer leisten
mit ihren Entwicklungen für die
Frachtladesysteme und die Kabine
(Beleuchtung, Isolierung, Innen-
paneele und Verkabelung) sowie der
anschließenden Produktion wichtige
Beiträge zu diesem Airbus-Bereich.
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Zu den Kernkompetenzen der Bremer Luftfahrtindustrie
gehört das sogenannte Wing-High-Lift- oder auch Flügel-
Hochauftriebssystem. Das hier gebildete „Hochauftriebs-
zentrum Deutschland“ dient als integrierende Plattform
für alle Hochauftriebssysteme des Airbus-Konzerns. Das
Spektrum reicht von der Flugphysik, die für die aerodyna-
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Integration in den Gesamtentwurf des Rumpf- und Leit-
werkdesigns verantwortlich ist, über die interdisziplinäre
Entwicklung bis hin zur anschließenden Fertigung und
Montage.

Cabin and Cargo
Die Entwicklung der Frachtraumsysteme für die gesamte
Airbus-Flotte ist eine weitere Kernkompetenz des Stand-

Wings/High-Lift Systems
One of the core competencies of the Bremen aerospace
industry is the so-called wing high-lift system. The “High-
Lift Centre Germany” that formed here serves as an inte-
grating platform for all of the Airbus corporation’s high-
lift systems. The spectrum ranges from flight physics,
which covers the aerodynamic design of high-lift systems
and their integration in the overall design of the fuselage
and tail unit design, to interdisciplinary development and
ultimately to the production and assembly.

Cabin and Cargo
The development of the cargo space systems for the
entire Airbus fleet is another core area of expertise in
Bremen. In addition to the actual cargo loading systems,
all associated systems (for example, for fire protection,

ortes Bremen. Neben den eigentlichen Frachtladesyste-
men werden hier auch alle dazugehörigen Systeme (zum
Beispiel in den Bereichen Brandschutz, Türen und Verklei-
dung) entwickelt und im angeschlossenen „Cargo Test
Zentrum“ erprobt. Die mechanische Auslegung der
Frachtladesysteme und die Konstruktion von Frachträu-
men bis hin zum Transportflugzeug Beluga gehören zum
Bereich Cargo. Zulieferer leisten mit ihren Entwicklungen
für die Frachtladesysteme und die Kabine (Beleuchtung,
Isolierung, Innenpaneele und Verkabelung) sowie der an-
schließenden Produktion wichtige Beiträge zu diesem
Airbus-Bereich.

Fertigungstechnologie
Der Einsatz neuer Materialien hat in Bremen wegweisen-
de Fertigungstechnologien und Produktionskonzepte
hervorgebracht. So werden hier neben diversen kleinen
Bauteilen aus CFK bzw. aus Thermoplasten auch neue
Technologien für hochintegrale Bauteile entwickelt.

Flugrobotik
In der Luftfahrt geht der Trend zu robotischen Anwen-
dungen. Das gilt nicht nur für die Produktionstechnik,
sondern insbesondere auch für das „autonome Fliegen“.
Auf diesem Gebiet hat das Bundesland Bremen dank sei-
ner Kompetenzen in der maritimen Wirtschaft einen Vor-
teil. Denn im Bereich der Hafensicherheit und -überwa-
chung sowie des Umweltmonitorings finden sogenannte
UAV (unmanned aerial vehicle) großen Anklang.

doors and cladding) are also developed here and tested in
the neighbouring “Cargo Test Centre”. The mechanical
design of the cargo loading systems and the construction
of cargo spaces and even the Beluga transport aircraft are
part of the Cargo Division. Suppliers also make important
contributions to this Airbus division with their develop-
ments for cargo loading systems and cabins (lighting,
insulation, interior panels and wiring), as well as in pro-
duction.

Manufacturing Technology
The use of new materials has also produced pioneering
manufacturing technologies and production concepts in
Bremen. New technologies for highly integral compo-
nents are being developed, in addition to a variety of
small components made of CFS and thermoplastics.

Flight Robotics
The trend in aerospace is moving towards robotic applica-
tions, not only for production technology, but also for
“autonomous flight” in particular. The federal state of
Bremen has an advantage in this field thanks to its exper-
tise in the maritime industry. UAVs (unmanned aerial
vehicles) have been very well received in the areas of port
security and surveillance and in environmental monitoring.

Fertigungstechnologie
Der Einsatz neuer Materialien hat in
Bremen wegweisende Fertigungs-
technologien und Produktionskon-
zepte hervorgebracht. So werden 
hier neben diversen kleinen Bau-
teilen aus CFK bzw. aus Thermo-
plasten auch neue Technologien für 
hochintegrale Bauteile entwickelt. 

Flugrobotik
In der Luftfahrt geht der Trend zu 
robotischen Anwendungen. Das gilt 
nicht nur für die Produktionstech-
nik, sondern insbesondere auch 
für das „autonome Fliegen“. Auf 
diesem Gebiet hat das Bundesland 
Bremen dank seiner Kompeten-
zen in der maritimen Wirtschaft 
einen Vorteil. Denn im Bereich der 
Hafensicherheit und -überwachung 
sowie des Umweltmonitorings 
finden sogenannte UAV (unmanned 
aerial vehicle) großen Anklang.

Wing-High-Lift- oder auch Flügel-Hochauftriebssystem
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Aerospace, one of tomorrow’s industries, needs young talents. Bremen trains them – 

at the ‘Excellence’ Uni versity of Bremen | Aerospace, one of tomorrow’s industries, 

needs young talents. Bremen trains them – at the ‘Excellence’ Uni versity of Bremen

Bremen’s competence in space technology 

also includes research under microgravity 

conditions | Bremen’s competence in space 

technology also includes research under 

microgravity conditions

Expertenschmiede 
für die Branche 
Von der Elektronik und Robo-
tik über die Mess-, Steuer- und 
Produktionstechnik bis hin zur 
Werkstoff- und Regeltechnik: Die 
Luft- und Raumfahrtbranche ver-
bindet fast alle Hochtechnologien 
des Informationszeitalters. Daher 
benötigt sie besonders hoch quali-
fizierte Fachleute. In der Forschung 
zählt die Universität Bremen seit 
Jahren zur Spitzengruppe der 
deutschen Hochschulen. Als eine 
von nur elf Universitäten und als 
einzige in Norddeutschland ist sie 
in der Exzellenzinitiative von Bund 
und Ländern als „Exzellenzuniver-
sität“ ausgezeichnet worden. Die 
Forschung an der Uni Bremen ist 
interdisziplinär aufgestellt – mit 
Kooperationen, die über die Gren-
zen von Fachbereichen hinausge-
hen. Vor diesem Hintergrund setzt 
der Standort Bremen in diesen 
Hightech-Bereichen auf eine 
gezielte Nachwuchsförderung und 
-ausbildung. So werden die Grund-
lagen für die anspruchsvollen Tä-
tigkeiten in den Betrieben direkt an 
der Universität und der Hochschule 
der Stadt gelegt. Ein Beispiel ist 
der universitäre Studiengang „Pro-
duk tionstechnik in der Luft- und 
Raumfahrt“, der sowohl mit dem 
Bachelor als auch mit dem Master 
of Science abgeschlossen werden 
kann. Er kombiniert spezifische 
Inhalte der klassischen Studien-
fächer Maschinenbau und Verfah-
renstechnik mit Grundlagenwissen, 
Technologien und Methoden, die 
für die Fertigung von Luft- und 
Raumfahrzeugen erforderlich sind. 

Die Hochschule Bremen bietet 
mehrere Studiengänge aus dem 
Luftfahrtbereich an. Dazu gehört 
der duale internationale Studi-
engang „Luftfahrtsystemtechnik 
und -management“ (B. Eng.), den 
es in einer Version zur Piloten-
ausbildung und einer Version für 
Wartungsingenieure gibt. Zudem 
hat die Maschinenbau-Abteilung 
der Hochschulfakultät Natur und 
Technik den zweisemestrigen 
Aufbaustudiengang „Aeronautical 
Management“ mit dem Abschluss 
„Master of Engineering“ (M. Eng.) 
eingerichtet. Auf der Basis einer 
einschlägigen akademischen und 
fliegerischen Vorbildung kann hier 
das Rüstzeug für Managementauf-
gaben bei Fluggesellschaften, Luft-
frachtunternehmen, Flughäfen und 
Behörden erworben werden. Hinzu 
kommt der Studiengang Luft- und 
Raumfahrttechnik (B. Eng.).-

Zahlen, Daten, Fakten 
In der europäischen Luft- und 
Raumfahrt gibt es kaum ein 
Themengebiet, an dem bremi-
sche Unternehmen nicht maß-
geblich beteiligt sind. Mit über 
140 Betrieben und circa 12.000 
Beschäftigten sowie rund 20 For 
schungsinstituten bilden Bremen 
und sein Umland ein international 
bedeutendes Kompetenzcluster 
mit einem Jahresumsatz von rund 
2 Milliarden Euro.
Bremen reiht sich ein in den 
Kreis der großen europäischen 
Luftfahrtstandorte Hamburg (300 
Unternehmen mit 39.000 Mitarbei-
tern), Toulouse (900 Unternehmen 
mit 55.000 Mitarbeitern) und Sevilla 

HIGHTECH-REGION 
LUFT- UND RAUMFAHRT

(123 Unternehmen mit 10.400 Mit-
arbeitern). Raumfahrt aus Bremen 
– diese Erfolgsstory hat denselben 
Jahrgang wie der erste bemann-
te Weltraumflug des russischen 
Kosmonauten Juri Gagarin. Denn 
schon 1961 wurde in der Hanse-
stadt der Entwicklungsring-Nord 
(ERNO) gegründet, um anfallende 
Entwicklungsaufgaben für die 
Raumfahrt auf dem Gelände der 
heutigen Airport-Stadt zu konzent-
rieren. Und dort werden noch heute 
orbitale Infrastrukturen und Sys-
temkomponenten für die bemannte 
und unbemannte Raumfahrt entwi-
ckelt und produziert. Mit über 2.000 
Mitarbeitern ist Bremen einer der 
wichtigsten Raumfahrtstandorte 
Europas.

Die Förderschwerpunkte
Um die Unternehmen der Luft- und 
Raumfahrtindustrie zu unter-
stützen und die Vernetzung aller 
Akteure zu fördern, hat die WFB 
ein Kompetenzteam gebildet, 
das eine ganzheitliche Übersicht 
über die Belange der innovativen 
Branche im Bundesland Bremen 
ermöglicht. Dazu gehört auch 
der Blick über den Tellerrand auf 
Unternehmen, Forschungsinstitute 
und Verbände anderer Branchen. 
Durch den entstehenden Techno-
logietransfer ergeben sich Syner-
gieeffekte für alle Beteiligten. Dies 
gilt insbesondere für die maritime 
Wirtschaft und die Windenergie, 
zwei Themenfelder, deren Protago-
nisten in Bremen ebenfalls europa-
weit herausragende Cluster bilden. 

Luft- und Raumfahrt

ANWENDUNGEN UND TECHNOLOGIEN 
AUS DER RAUMFAHRT 

sind wie kaum ein anderer Markt ein ungeheurer Innovations- 
treiber. Schon jetzt bieten sie eine Fülle von Möglichkeiten, die 
unser Leben auf der Erde einfacher gestalten. 
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SOMMER IN LESMONA
KNOOPS PARK, 
BREMEN-LESUM

Mit Picknickkorb zum Konzert
17. bis 19. Juli 2015
Knoops Park, Bremen-Lesum

Großes Orchesterkonzert, Operngala, Kammermusi-
kalisches Lesung und Open-Air-Filmnacht. Dies alles 
bietet die Deutsche Kammerphilharmonie Bremen 
jährlich zum „Sommer in Lesmona” im Knoops Park. 

Wenn liebevoll die Picknick-Körbe gepackt werden 
und ganze Heerscharen von Musikliebhabern für alle 
Wetter-Eventualitäten gerüstet Richtung Knoops Park 
pilgern, dann ist wieder „Sommer in Lesmona“. Das 
„Klassik-Sommer-Freiluft-Vergnügen“ ist seit 1995 
zum Kult avanciert, der schon Wochen vorher in vielen 
Terminkalendern rot angestrichen wird.
Blätter rauschen in der Sommerbrise. Musik fliegt, 
endlich aus der Enge der Konzertsäle befreit, leicht 
durch die Luft. Es ist Sommer im Knoops Park, Zeit 

für das Kult-Open-Air-Festival der Deutschen Kam-
merphilharmonie Bremen! Tausende Musikliebhaber 
aus aller Welt strömen jedes Jahr mit Picknickkörben 
und Klappstühlen in die malerische Parklandschaft 
am Ufer der Lesum, um hochkarätige Konzerte unter 
freiem Himmel und in fröhlicher Gesellschaft zu 
genießen.
Der nächste „Sommer in Lesmona“ führt Orchester 
und Publikum nach Spanien. Warm, feurig und tem-
peramentvoll wird es dann in Knoops Park zugehen, 
wenn Die Deutsche Kammerphilharmonie Bremen 
gemeinsam mit dem Publikum, das sich vom Festi-
valmotto von der Gaderobe bis zur Bestückung des 
Picknickkorbs inspirieren lässt, mit ¡Viva España! ein 
großes spanisches Fest feiert.

SOMMER IN LESMONA  
PROGRAMM ¡Viva España!

Deutsche Kammerphilharmonie Bremen | Sommer in Lesmona

Sonntag, 19. Juli 
Sommer in Lesmona – Familientag
Der Familientag ›Don Quijote‹ 
190 Jahre Sparkasse Bremen

Samstag, 18. Juli, 16.00 Uhr 
Sommer in Lesmona –Tee in Lesmona
Musikalisch-literarischer Streifzug mit Lesung und 
Kammermusik | Ensemble der Deutschen Kammer-
philharmonie Bremen, Sprecher Benjamin Sadler

Samstag, 18. Juli, 20.30 Uhr 
Sommer in Lesmona – Orchesterkonzert
›Großes Orchesterkonzert‹ mit Gästen
›Ultra High Flamenco‹

Samstag, 18. Juli, 22.30 Uhr 
Sommer in Lesmona – Der Film
open-air-Filmnacht

Freitag, 17. Juli, 20.30 Uhr 
Sommer in Lesmona – Operngala
Dirigent Pablo González, Mezzosopran Eva Vogel, 
Tenor Paul McNamara, Moderator Daniel Finkernagel

Freitag, 17. Juli, 22.30 Uhr 
Sommer in Lesmona – Notturno
Cross-Over-Konzert
›Ultra High Flamenco‹

Sonntag, 06. Juli 
Sommer in Lesmona – Familienkonzert
›Sail Away‹
Schauspieler Bernd Maas

Samstag, 05. Juli, 20.30 Uhr 
Sommer in Lesmona
›Großes Orchesterkonzert‹
›Sail Away‹
Dirigent Alejo Pérez, Tsuumi Sound System

Samstag, 05. Juli, 22.30 Uhr 
Sommer in Lesmona – Open-Air-Filmnacht
›Sail Away‹

Samstag, 05. Juli, 16.00 Uhr 
Sommer in Lesmona – Tee in Lesmona
›Sail away‹
Sprecherin Katja Riemann, Ensemble der 
Deutschen Kammerphilharmonie Bremen

Freitag, 04. Juli, 20.30 Uhr 
Sommer in Lesmona – Operngala
›Sail Away‹
Dirigent Alejo Pérez, Sopran Susanne Bernhard, 
Tenor July Zuma, Moderator Uwe Friedrich

Freitag, 04. Juli, 22.30 Uhr 
Sommer in Lesmona – Notturno
›Sail away‹
Tsuumi Sound System
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Deutsche Kammerphilharmonie Bremen | Sommer in Lesmona
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Blitzmaschine, Datenglobus, Pseudoskop. Nie gehört? 
Dann auf ins neue Universum® Bremen! Das aufwändig umgestaltete 
Science Center ist nicht wiederzuerkennen, steckt voller Überraschun-
gen. Stimmige Themenwelten, überzeugend arrangiert auf drei Etagen 
nach den Kategorien Technik, Mensch und Natur – eine neue Dimension 
für große und kleine Entdecker, realisiert auf über 4000 Quadratmetern. 
Die wissenschaftlich-unterhaltsam orientierte Konzeption umfasst über 
250 interaktive Exponate, dazu multimediale Stationen, Rauminszenie-
rungen und Kunstinstallationen. Also schlendern, staunen, beobach-
ten. Und natürlich ausprobieren! Denn im Universum® ist Mitmachen 
ausdrücklich erwünscht. Strom erzeugen, einen Lügendetektor testen, 
gegen eine Maschine kickern, kurz: Technik begreifen. Das Leben verste-
hen. Die Natur entdecken. Im neuen Universum®.

Nach viermonatigem Umbau bietet das Science Center ab 7. März 
neue Themenbereiche / Interaktives Konzept bleibt bestehen
Das Wissenschaftscenter Universum® Bremen geht nach über 14 Jahren 
Betrieb und 5 Millionen Besuchern neue Wege: Die Dauerausstellung in 
dem walförmigen Gebäude wurde komplett entfernt und neu konzipiert. 
Mit der Wiedereröffnung am 7. März 2015 können nun die Themenberei-
che Technik, Mensch und Natur erkundet werden. Auf seinem Rundgang 
durch das neue Universum® kann der Besucher jetzt beispielsweise Blit-
ze selbst erzeugen, einen Lügendetektor ausprobieren oder testen, was 
er in einem schiefen Raum empfindet. Und wie sehen eigentlich Glanzkä-
fer und Schnurfüßer aus der Nähe aus? Mit ungewöhnlichen Blicken auf 
wissenschaftliche Phänomene werden Besucher aller Altersgruppen auf 
4.000 Quadratmetern Ausstellungsfläche zum Entdecken und Verstehen 
eingeladen. Zusätzlich bieten neuerdings Hintergrundinformationen wie 
Statistiken, Experteninterviews und Prototypen spannende Einblicke in 
aktuelle Forschungsprojekte und zeigen deren Bedeutung für die Gesell-
schaft auf.
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Die neue Dimension
Schlendern, staunen, ausprobieren. Im neugestalteten Universum® Bremen Mit dem Fahrrad rund um die City: Quirlige Viertel, stille Straßen, ein Loriot­Sofa mit Mops. Und ein Abstecher zur „Alex“

Komponiertisch, Farbraum, Körpertisch – neue Exponate im Universum® auf unserer App entdecken!

Bremen bike it! – „mittenmang und umzu“

Zukunft Hafen – eine Fahrradtour durch die Überseestadt 1) | Inklusive: Geführte Radtour,
Besuch des Infocenter Überseestadt, 1 Tasse Kaffee und 1 süßes Gebäck. Das Mitbringen eines
eigenen Fahrrades ist erforderlich. € 15,50 p.P. Termine: 12.07. um 14 Uhr, 05.08 um 14.30 Uhr.
Dauer: ca. 4 Std.

Ab ins Grüne – Mit dem Rad ins Bremer Blockland 1) | Inklusive: Geführte Radtour, kleine
Hofführung auf dem Bio­Bauernhof Kaemena, 1 Kugel Bio­Eis. Das Mitbringen eines eigenen
Fahrrades ist erforderlich. € 15,50 p.P. Termine: 25.07. und 22.08, jeweils um 14 Uhr, Dauer: ca. 4 Std.

Bier­Dinner auf der „Alexander von Humboldt“ 1) | Inklusive: Schiffsführung,
3­Gang­Menü, 3 Bierproben, 1 Biercocktail, Interessantes rund ums Bier. € 57,­ p.P.
Termine: 24.07. und 08.08. um 18:00 Uhr, Dauer: ca. 3 Stunden

Fahrradtouren auch als Gruppenangebote buchbar: interessante Art und Weise zu erkun

www.bremen­tourismus.de/sommerbausteine

Clever sparen – nicht nur im Universum®
Bremen. Mit der ErlebnisCARD erhalten Sie
verschiedene Ermäßigungen (bis zu 50%) und
nutzen kostenlos die öffentlchen Verkehrs­
mittel des ÖPNV. Ab € 8,90 (1­Tageskarte für
eine Person und 2 Kinder bis 14 Jahre)

Mo – Fr 9 – 18 Uhr, Sa, So und Feiertage 10 – 18 Uhr | Eintritt: Erw. € 16,­, erm. € 11,­, Fam. € 40,­ | Wiener Str. 1 a, 28359 Bremen | www.universum­bremen.de

Jetzt Bremen buchen unter 0421­30 800 10 | www.bremen­tourismus.de
* alle Tickets zzgl. System­ und Versandgebühr € 4,­ | Sie erreichen uns Mo. – Fr. von 8.30 – 18 Uhr und Sa. von 9.30 – 13 Uhr

**z. B. in einem 3­Sterne­Hotel in Kat. A. Weitere Kategorien auf Anfrage.

Neuer Bremen­Blog: http://blog.bremen­tourismus.de

Blitzmaschine, Datenglobus, Pseudoskop. Nie gehört? Dann auf ins neue Universum® Bremen! Das aufwändig umgestaltete
Science Center ist nicht wiederzuerkennen, steckt voller Überraschungen. Stimmige Themenwelten, überzeugend arrangiert auf
drei Etagen nach den Kategorien Technik, Mensch und Natur – eine neue Dimension für große und kleine Entdecker, realisiert
auf über 4000 Quadratmetern. Die wissenschaftlich­unterhaltsam orientierte Konzeption umfasst über 250 interaktive Expo­
nate, dazu multimediale Stationen, Rauminszenierungen und Kunstinstallationen. Also schlendern, staunen, beobachten. Und
natürlich ausprobieren! Denn im Universum® ist Mitmachen ausdrücklich erwünscht. Strom erzeugen, einen Lügendetektor
testen, gegen eine Maschine kickern, kurz: Technik begreifen. Das Leben verstehen. Die Natur entdecken. Im neuen Universum®.

Festgemacht im Europahafen: Die „Alexander von Humboldt“, umgebaut zum Hotel­ und Restaurantschiff.Mitmachen und spielerisch lernen. Im neugestalteten Universum® mit dem „EntdeckerPark“. Die Streckenkarte
„Mittenmang und umzu“ mit
vielen Tipps gibt’s bei der Bremer
Touristik­Zentrale.

Bremens schönste Seiten | Erleben Sie die zahlreichen Facetten der Hansestadt,
z.B. bei einem Besuch des Universum® Bremen. Unser Angebot: 3 Übernachtungen
inkl. Frühstück, 1 Ratskellerführung, 1 Stadtführung, 1 Eintritt ins Universum® Bremen,
1 Weser­ und Hafenrundfahrt, 1 ErlebnisCARD Bremen für 2 Tage + weitere Leistungen.

ab € 199,­ p. Erw. im DZ** | Anreise: Mi., Do., Fr. bis 31. 10. 2015, Anreisen am Mi. oder Do. sind

bei Buchung über das Service Center der BTZ unter +49 421 3080010 möglich.

www.bremen­tourismus.de/schoenste­seiten

„Alexander von Humboldt“
Europahafen

Rathaus, Roland, Schnoor – Sehenswürdigkeiten auf Schritt und Tritt. Doch Bremen hat noch viel mehr zu bieten. Etwa die male­
rischen Wallanlagen. Oder die Neustadt mit ihren pittoresken Straßen. Also rauf aufs Rad und die Stadt entdecken! Startpunkt
ist der Hauptbahnhof; die ca. 17 km lange Runde führt rund um die City, also „umzu“, wie die Bremer sagen. Erste „Etappenziele“:
Das bunte Ostertor, das Peterswerder­Viertel, die Pauliner Marsch mit dem Weserstadion. Jetzt mit der Sielwall­Fähre auf die
andere Weserseite übersetzen zum Natur­ und Gartenparadies Stadtwerder mit dem Werdersee und zur Neustadt. Nächste Sta­
tion: Das Funkhaus von Radio Bremen, vor dem ein bronzenes Loriot­Sofa (mit Mops!) steht. Wer mag, kann jetzt einen Abstecher
zur„Alexander von Humboldt“ im Europahafen machen, bevor es zum Marktplatz und zurück zum Bahnhof geht.

Lust auf noch mehr Radtouren? Die App bietet interessante Vorschläge und detaillierte Streckenpläne.

www.bremen­tourismus.de/sommerbausteine

Fotosoben
und

rechts:Torsten
Krüger,unten:RolfPientka

Foto oben: Torsten Krüger, unten: Universum® Bremen
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Die neue Dimension
Schlendern, staunen, ausprobieren. Im neugestalteten Universum® Bremen Mit dem Fahrrad rund um die City: Quirlige Viertel, stille Straßen, ein Loriot­Sofa mit Mops. Und ein Abstecher zur „Alex“

Komponiertisch, Farbraum, Körpertisch – neue Exponate im Universum® auf unserer App entdecken!

Bremen bike it! – „mittenmang und umzu“

Zukunft Hafen – eine Fahrradtour durch die Überseestadt 1) | Inklusive: Geführte Radtour,
Besuch des Infocenter Überseestadt, 1 Tasse Kaffee und 1 süßes Gebäck. Das Mitbringen eines
eigenen Fahrrades ist erforderlich. € 15,50 p.P. Termine: 12.07. um 14 Uhr, 05.08 um 14.30 Uhr.
Dauer: ca. 4 Std.

Ab ins Grüne – Mit dem Rad ins Bremer Blockland 1) | Inklusive: Geführte Radtour, kleine
Hofführung auf dem Bio­Bauernhof Kaemena, 1 Kugel Bio­Eis. Das Mitbringen eines eigenen
Fahrrades ist erforderlich. € 15,50 p.P. Termine: 25.07. und 22.08, jeweils um 14 Uhr, Dauer: ca. 4 Std.

Bier­Dinner auf der „Alexander von Humboldt“ 1) | Inklusive: Schiffsführung,
3­Gang­Menü, 3 Bierproben, 1 Biercocktail, Interessantes rund ums Bier. € 57,­ p.P.
Termine: 24.07. und 08.08. um 18:00 Uhr, Dauer: ca. 3 Stunden

Fahrradtouren auch als Gruppenangebote buchbar: interessante Art und Weise zu erkun

www.bremen­tourismus.de/sommerbausteine

Clever sparen – nicht nur im Universum®
Bremen. Mit der ErlebnisCARD erhalten Sie
verschiedene Ermäßigungen (bis zu 50%) und
nutzen kostenlos die öffentlchen Verkehrs­
mittel des ÖPNV. Ab € 8,90 (1­Tageskarte für
eine Person und 2 Kinder bis 14 Jahre)

Mo – Fr 9 – 18 Uhr, Sa, So und Feiertage 10 – 18 Uhr | Eintritt: Erw. € 16,­, erm. € 11,­, Fam. € 40,­ | Wiener Str. 1 a, 28359 Bremen | www.universum­bremen.de

Jetzt Bremen buchen unter 0421­30 800 10 | www.bremen­tourismus.de
* alle Tickets zzgl. System­ und Versandgebühr € 4,­ | Sie erreichen uns Mo. – Fr. von 8.30 – 18 Uhr und Sa. von 9.30 – 13 Uhr

**z. B. in einem 3­Sterne­Hotel in Kat. A. Weitere Kategorien auf Anfrage.

Neuer Bremen­Blog: http://blog.bremen­tourismus.de

Blitzmaschine, Datenglobus, Pseudoskop. Nie gehört? Dann auf ins neue Universum® Bremen! Das aufwändig umgestaltete
Science Center ist nicht wiederzuerkennen, steckt voller Überraschungen. Stimmige Themenwelten, überzeugend arrangiert auf
drei Etagen nach den Kategorien Technik, Mensch und Natur – eine neue Dimension für große und kleine Entdecker, realisiert
auf über 4000 Quadratmetern. Die wissenschaftlich­unterhaltsam orientierte Konzeption umfasst über 250 interaktive Expo­
nate, dazu multimediale Stationen, Rauminszenierungen und Kunstinstallationen. Also schlendern, staunen, beobachten. Und
natürlich ausprobieren! Denn im Universum® ist Mitmachen ausdrücklich erwünscht. Strom erzeugen, einen Lügendetektor
testen, gegen eine Maschine kickern, kurz: Technik begreifen. Das Leben verstehen. Die Natur entdecken. Im neuen Universum®.

Festgemacht im Europahafen: Die „Alexander von Humboldt“, umgebaut zum Hotel­ und Restaurantschiff.Mitmachen und spielerisch lernen. Im neugestalteten Universum® mit dem „EntdeckerPark“. Die Streckenkarte
„Mittenmang und umzu“ mit
vielen Tipps gibt’s bei der Bremer
Touristik­Zentrale.

Bremens schönste Seiten | Erleben Sie die zahlreichen Facetten der Hansestadt,
z.B. bei einem Besuch des Universum® Bremen. Unser Angebot: 3 Übernachtungen
inkl. Frühstück, 1 Ratskellerführung, 1 Stadtführung, 1 Eintritt ins Universum® Bremen,
1 Weser­ und Hafenrundfahrt, 1 ErlebnisCARD Bremen für 2 Tage + weitere Leistungen.

ab € 199,­ p. Erw. im DZ** | Anreise: Mi., Do., Fr. bis 31. 10. 2015, Anreisen am Mi. oder Do. sind

bei Buchung über das Service Center der BTZ unter +49 421 3080010 möglich.

www.bremen­tourismus.de/schoenste­seiten

„Alexander von Humboldt“
Europahafen

Rathaus, Roland, Schnoor – Sehenswürdigkeiten auf Schritt und Tritt. Doch Bremen hat noch viel mehr zu bieten. Etwa die male­
rischen Wallanlagen. Oder die Neustadt mit ihren pittoresken Straßen. Also rauf aufs Rad und die Stadt entdecken! Startpunkt
ist der Hauptbahnhof; die ca. 17 km lange Runde führt rund um die City, also „umzu“, wie die Bremer sagen. Erste „Etappenziele“:
Das bunte Ostertor, das Peterswerder­Viertel, die Pauliner Marsch mit dem Weserstadion. Jetzt mit der Sielwall­Fähre auf die
andere Weserseite übersetzen zum Natur­ und Gartenparadies Stadtwerder mit dem Werdersee und zur Neustadt. Nächste Sta­
tion: Das Funkhaus von Radio Bremen, vor dem ein bronzenes Loriot­Sofa (mit Mops!) steht. Wer mag, kann jetzt einen Abstecher
zur„Alexander von Humboldt“ im Europahafen machen, bevor es zum Marktplatz und zurück zum Bahnhof geht.

Lust auf noch mehr Radtouren? Die App bietet interessante Vorschläge und detaillierte Streckenpläne.

www.bremen­tourismus.de/sommerbausteine
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testen, gegen eine Maschine kickern, kurz: Technik begreifen. Das Leben verstehen. Die Natur entdecken. Im neuen Universum®.

Festgemacht im Europahafen: Die „Alexander von Humboldt“, umgebaut zum Hotel­ und Restaurantschiff.Mitmachen und spielerisch lernen. Im neugestalteten Universum® mit dem „EntdeckerPark“. Die Streckenkarte
„Mittenmang und umzu“ mit
vielen Tipps gibt’s bei der Bremer
Touristik­Zentrale.

Bremens schönste Seiten | Erleben Sie die zahlreichen Facetten der Hansestadt,
z.B. bei einem Besuch des Universum® Bremen. Unser Angebot: 3 Übernachtungen
inkl. Frühstück, 1 Ratskellerführung, 1 Stadtführung, 1 Eintritt ins Universum® Bremen,
1 Weser­ und Hafenrundfahrt, 1 ErlebnisCARD Bremen für 2 Tage + weitere Leistungen.
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Rathaus, Roland, Schnoor – Sehenswürdigkeiten auf Schritt und Tritt. Doch Bremen hat noch viel mehr zu bieten. Etwa die male­
rischen Wallanlagen. Oder die Neustadt mit ihren pittoresken Straßen. Also rauf aufs Rad und die Stadt entdecken! Startpunkt
ist der Hauptbahnhof; die ca. 17 km lange Runde führt rund um die City, also „umzu“, wie die Bremer sagen. Erste „Etappenziele“:
Das bunte Ostertor, das Peterswerder­Viertel, die Pauliner Marsch mit dem Weserstadion. Jetzt mit der Sielwall­Fähre auf die
andere Weserseite übersetzen zum Natur­ und Gartenparadies Stadtwerder mit dem Werdersee und zur Neustadt. Nächste Sta­
tion: Das Funkhaus von Radio Bremen, vor dem ein bronzenes Loriot­Sofa (mit Mops!) steht. Wer mag, kann jetzt einen Abstecher
zur„Alexander von Humboldt“ im Europahafen machen, bevor es zum Marktplatz und zurück zum Bahnhof geht.
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Mo – Fr 9 –18 Uhr, 
Sa, So und Feiertage 10 –18 Uhr 

Eintritt: 
Erw. EUR 16,-, 
erm. EUR 11,-, 
Fam. EUR 40,- 

Universum® Bremen 
Wiener Str. 1a, 28359 Bremen 
www.universum-bremen.de

Wie Wellen brechen, können Besucher im Bereich Natur in Zeitlupe beobachten.

Ein riesiger Leuchtglobus zeigt globale 

Daten zum aktuellen Wettergeschehen, 

zu Meeresströmungen oder Schadstoff-

konzentrationen an. 

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern 

der Länder Vokalien und Konsonantien 

leben die Blindtexte. 

Abgeschieden wohnen sie in Buchstaben-

hausen an der Küste des Semantik

Die Dauerausstellung im Detail: 
Mensch
Der Themenbereich Mensch im 
Universum® zeigt den Besuchern 
ihre körperlichen Besonderheiten 
und kognitiven Fähigkeiten auf.

Sinnesparcours – 
testen und täuschen lassen
Nach den Körperblicken geht es 
weiter zum Unterbereich Sinnes-
parcours. Hier können die Besu-
cher spielerisch ihre Sinne testen 
und auf verblüffende Art täuschen 
lassen: Wie kann es sein, dass 
mein Begleiter auf einmal so win-
zig wirkt, nur weil er auf diesem 
besonderen Stuhl sitzt? Weshalb gelingt es mir nicht sofort, mit einer Prismenbrille vor den Augen einen Bas-
ketball im Korb zu versenken? Und wieso verschwinden Details des großen Wandbildes im Farbraum, sobald 
die gelbe Glühbirne eingeschaltet wird? Nach etlichen optischen Täuschungen geht es weiter in einen um 10 
Grad gekippten Raum. Wie wird mein Gleichgewichtssinn reagieren? Kann ich hier drin sogar seekrank werden? 
In der lichtlosen Tastgalerie hingegen dreht sich alles um Fingerspitzengefühl. Hier müssen sich die Gäste an 
verschiedenen Alltagsgegenständen vorbei ihren Weg nach draußen ertasten, wo sie dann auch gleich die Gele-
genheit haben, die eigenen Hände buchstäblich unter die Lupe zu nehmen: Mithilfe einer vergrößernden Haut-
kamera werden einzelne Poren, Falten und Härchen verblüffend deutlich. Am Exponat Riesige Ohren erleben die 
Besucher dann das Prinzip unserer Ohrmuscheln – wie große Trichter fangen die überdimensionalen Ohren die 
Schallwellen ein und verstärken hierdurch das Signal. Selbst ein Flüstern aus einigen Metern Entfernung kann 
so noch gehört werden.
Seinem interaktiven Ansatz bleibt das Universum® nach wie vor treu: Beim Eintauchen in die Welt der Wissen-
schaft dürfen die rund 250 Stationen wie gewohnt fast alle angefasst, ausprobiert und selbst erforscht werden. 
Am Komponiertisch beispielsweise können sich die Gäste selbst angeordnete Objekte in digitale Musik über-
setzen lassen. Oder sie treten an einem Kickerautomat gegen eine Maschine an – wer wohl die bessere Treffer-
quote erzielt? Ein überdimensionaler Globus veranschaulicht darüber hinaus komplexe Datensätze rund um das 
weltweite Wettergeschehen, Meeresströmungen oder Schadstoffkonzentrationen.

TECHNIK – MENSCH – NATUR  
IM NEUGESTALTETEN UNIVERSUM®

Universum® Bremen

Mitmachen und spielerisch lernen – im „EntdeckerPark“ des neugestalteten Universum®.
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HOME OF INNOVATION: 
„THE MOST DYNAMIC 
REGION IN EUROPE“

in der Luft- und Raumfahrt gehört das Land Bremen 
zur Weltspitze. Hoch qualifizierte, renommierte 
Unternehmen und Forschungseinrichtungen bilden 
ein starkes Innovationscluster. Diese Hochtechno-
logiebranche ist in unserem Bundesland ein wirt-
schaftspolitisches Schwerpunktthema. Wirtschaft, 
Wissenschaft, Verwaltung und Politik arbeiten eng 
und vertrauensvoll miteinander, um die Chancen des 
Standortes gemeinsam optimal zu nutzen.
„InnoVision 2020“ heißt unser Landesprogramm, mit 
dem Luft- und Raumfahrtforschung, -technologie und 
deren Anwendung als ein zentrales Zukunftsthema 
definiert worden ist. Gemeinsam wollen wir Bremen 
als „Land der Luft- und Raumfahrt“ in Ausschreibun-
gen des Bundes sowie in Ausschreibungen auf euro-
päischer Ebene noch besser positionieren.
Schon jetzt hat es die Freie Hansestadt geschafft, bei 
den Themen Raumtransport, Weltraumexploration, 
Raum- fahrtanwendungen sowie Satellitenbau und 
-integration einen entscheidenden Beitrag zur natio-
nalen und europäischen Raumfahrt zu leisten – eine 
hervorragende Basis für die weitere Entwicklung.
Auch die Luftfahrtbranche repräsentiert an der Weser 
einen besonders leistungsfähigen Industriezweig. 
Bremen ist einer der wichtigsten Airbus-Standorte in 
Europa. Von der Bremer Niederlassung des europäi-
schen Flugzeugbauers gehen wesentliche Impulse in 
die regionale Zulieferwirtschaft aus, die in den letzten 
Jahren erheblich an Bedeutung gewonnen hat.

Der Senat hat durch die Wirtschafts- und Wissen-
schaftspolitik gezielt den Luft- und Raumfahrtstand-
ort gestärkt, indem wissenschaftliche Einrichtungen 
gegründet und ausgebaut wurden. Heute verfügt die 
Branche insbeson- dere mit dem Technologiepark 
und der Airport-Stadt, die sich im direkten Umfeld des 
traditionsreichen Flughafens entwickelte, über gut 
vernetzte Standorte.

Martin Günthner,

Senator für Wirtschaft, Arbeit und Häfen 

Senator of Economics, Labour and Ports

SEHR GEEHRTE DAMEN UND HERREN,
DEAR LADIES AND GENTLEMEN,

The federal state of Bremen is among the best in the 
world for aerospace and astronautics. Highly quali-
fied and renowned companies and research institutes 
create a strong innovation cluster. This high-techno-
logy industry is an important subject in the economic 
policies of our state. Industry, science, administration 
and politics work in close and trusted cooperation so 
that all can optimally benefit from the opportunities 
this location has to offer.
“InnoVision 2020” is the name of our state program-
me under which aerospace and astronautic research 
and technology and its application have been declared 
a cen- tral future policy issue. Together we want to 
better position Bremen as a “state for aerospace and 
astronautics” for calls for tender at the federal and 
European level.
The Free Hanseatic City Bremen has already made a 
decisive contribution to national and European ast-
ronautics in the areas of aerospace transport, space 
exploration, astronautic applications, and satellite 
construction and integration – an excellent basis for 
future developments.
The aerospace industry represents a particularly 
product- ive industry sector along the Weser River. 
Bremen is one of the most important Airbus sites in 
Europe. The Bremen branch of the European aircraft 
manufacturer delivers key impetus to the regional sup-
plier industry, which has grown significantly in import-
ance in recent years.

The senate has strengthened the aerospace and astro- 
nautic sector with economic and scientific policies that 
have seen scientific institutions founded and expanded. 
The Technology Park and the Airport City, in particular, 
which emerged in the direct vicinity of the airport, offer 
the branch an excellent site network.

Grußwort | Words of Welcome

BREMEN  
THE SKY IS NOT THE LIMIT

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder 
Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. 
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der 
Küste des Semantik

Bildquelle: Boettcher+Tiensch
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DIN A6 BROSCHÜRE  
EXEMPLARISCHER TITEL/INNENTEIL
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Die neue Dimension
Schlendern, staunen, ausprobieren. Im neugestalteten Universum® Bremen Mit dem Fahrrad rund um die City: Quirlige Viertel, stille Straßen, ein Loriot­Sofa mit Mops. Und ein Abstecher zur „Alex“

Komponiertisch, Farbraum, Körpertisch – neue Exponate im Universum® auf unserer App entdecken!

Bremen bike it! – „mittenmang und umzu“

Zukunft Hafen – eine Fahrradtour durch die Überseestadt 1) | Inklusive: Geführte Radtour,
Besuch des Infocenter Überseestadt, 1 Tasse Kaffee und 1 süßes Gebäck. Das Mitbringen eines
eigenen Fahrrades ist erforderlich. € 15,50 p.P. Termine: 12.07. um 14 Uhr, 05.08 um 14.30 Uhr.
Dauer: ca. 4 Std.

Ab ins Grüne – Mit dem Rad ins Bremer Blockland 1) | Inklusive: Geführte Radtour, kleine
Hofführung auf dem Bio­Bauernhof Kaemena, 1 Kugel Bio­Eis. Das Mitbringen eines eigenen
Fahrrades ist erforderlich. € 15,50 p.P. Termine: 25.07. und 22.08, jeweils um 14 Uhr, Dauer: ca. 4 Std.

Bier­Dinner auf der „Alexander von Humboldt“ 1) | Inklusive: Schiffsführung,
3­Gang­Menü, 3 Bierproben, 1 Biercocktail, Interessantes rund ums Bier. € 57,­ p.P.
Termine: 24.07. und 08.08. um 18:00 Uhr, Dauer: ca. 3 Stunden

Fahrradtouren auch als Gruppenangebote buchbar: interessante Art und Weise zu erkun

www.bremen­tourismus.de/sommerbausteine

Clever sparen – nicht nur im Universum®
Bremen. Mit der ErlebnisCARD erhalten Sie
verschiedene Ermäßigungen (bis zu 50%) und
nutzen kostenlos die öffentlchen Verkehrs­
mittel des ÖPNV. Ab € 8,90 (1­Tageskarte für
eine Person und 2 Kinder bis 14 Jahre)

Mo – Fr 9 – 18 Uhr, Sa, So und Feiertage 10 – 18 Uhr | Eintritt: Erw. € 16,­, erm. € 11,­, Fam. € 40,­ | Wiener Str. 1 a, 28359 Bremen | www.universum­bremen.de

Jetzt Bremen buchen unter 0421­30 800 10 | www.bremen­tourismus.de
* alle Tickets zzgl. System­ und Versandgebühr € 4,­ | Sie erreichen uns Mo. – Fr. von 8.30 – 18 Uhr und Sa. von 9.30 – 13 Uhr

**z. B. in einem 3­Sterne­Hotel in Kat. A. Weitere Kategorien auf Anfrage.

Neuer Bremen­Blog: http://blog.bremen­tourismus.de

Blitzmaschine, Datenglobus, Pseudoskop. Nie gehört? Dann auf ins neue Universum® Bremen! Das aufwändig umgestaltete
Science Center ist nicht wiederzuerkennen, steckt voller Überraschungen. Stimmige Themenwelten, überzeugend arrangiert auf
drei Etagen nach den Kategorien Technik, Mensch und Natur – eine neue Dimension für große und kleine Entdecker, realisiert
auf über 4000 Quadratmetern. Die wissenschaftlich­unterhaltsam orientierte Konzeption umfasst über 250 interaktive Expo­
nate, dazu multimediale Stationen, Rauminszenierungen und Kunstinstallationen. Also schlendern, staunen, beobachten. Und
natürlich ausprobieren! Denn im Universum® ist Mitmachen ausdrücklich erwünscht. Strom erzeugen, einen Lügendetektor
testen, gegen eine Maschine kickern, kurz: Technik begreifen. Das Leben verstehen. Die Natur entdecken. Im neuen Universum®.

Festgemacht im Europahafen: Die „Alexander von Humboldt“, umgebaut zum Hotel­ und Restaurantschiff.Mitmachen und spielerisch lernen. Im neugestalteten Universum® mit dem „EntdeckerPark“. Die Streckenkarte
„Mittenmang und umzu“ mit
vielen Tipps gibt’s bei der Bremer
Touristik­Zentrale.

Bremens schönste Seiten | Erleben Sie die zahlreichen Facetten der Hansestadt,
z.B. bei einem Besuch des Universum® Bremen. Unser Angebot: 3 Übernachtungen
inkl. Frühstück, 1 Ratskellerführung, 1 Stadtführung, 1 Eintritt ins Universum® Bremen,
1 Weser­ und Hafenrundfahrt, 1 ErlebnisCARD Bremen für 2 Tage + weitere Leistungen.

ab € 199,­ p. Erw. im DZ** | Anreise: Mi., Do., Fr. bis 31. 10. 2015, Anreisen am Mi. oder Do. sind

bei Buchung über das Service Center der BTZ unter +49 421 3080010 möglich.

www.bremen­tourismus.de/schoenste­seiten

„Alexander von Humboldt“
Europahafen

Rathaus, Roland, Schnoor – Sehenswürdigkeiten auf Schritt und Tritt. Doch Bremen hat noch viel mehr zu bieten. Etwa die male­
rischen Wallanlagen. Oder die Neustadt mit ihren pittoresken Straßen. Also rauf aufs Rad und die Stadt entdecken! Startpunkt
ist der Hauptbahnhof; die ca. 17 km lange Runde führt rund um die City, also „umzu“, wie die Bremer sagen. Erste „Etappenziele“:
Das bunte Ostertor, das Peterswerder­Viertel, die Pauliner Marsch mit dem Weserstadion. Jetzt mit der Sielwall­Fähre auf die
andere Weserseite übersetzen zum Natur­ und Gartenparadies Stadtwerder mit dem Werdersee und zur Neustadt. Nächste Sta­
tion: Das Funkhaus von Radio Bremen, vor dem ein bronzenes Loriot­Sofa (mit Mops!) steht. Wer mag, kann jetzt einen Abstecher
zur„Alexander von Humboldt“ im Europahafen machen, bevor es zum Marktplatz und zurück zum Bahnhof geht.

Lust auf noch mehr Radtouren? Die App bietet interessante Vorschläge und detaillierte Streckenpläne.

www.bremen­tourismus.de/sommerbausteine

Fotosoben
und

rechts:Torsten
Krüger,unten:RolfPientka

Foto oben: Torsten Krüger, unten: Universum® Bremen
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Die neue Dimension
Schlendern, staunen, ausprobieren. Im neugestalteten Universum® Bremen Mit dem Fahrrad rund um die City: Quirlige Viertel, stille Straßen, ein Loriot­Sofa mit Mops. Und ein Abstecher zur „Alex“

Komponiertisch, Farbraum, Körpertisch – neue Exponate im Universum® auf unserer App entdecken!

Bremen bike it! – „mittenmang und umzu“

Zukunft Hafen – eine Fahrradtour durch die Überseestadt 1) | Inklusive: Geführte Radtour,
Besuch des Infocenter Überseestadt, 1 Tasse Kaffee und 1 süßes Gebäck. Das Mitbringen eines
eigenen Fahrrades ist erforderlich. € 15,50 p.P. Termine: 12.07. um 14 Uhr, 05.08 um 14.30 Uhr.
Dauer: ca. 4 Std.

Ab ins Grüne – Mit dem Rad ins Bremer Blockland 1) | Inklusive: Geführte Radtour, kleine
Hofführung auf dem Bio­Bauernhof Kaemena, 1 Kugel Bio­Eis. Das Mitbringen eines eigenen
Fahrrades ist erforderlich. € 15,50 p.P. Termine: 25.07. und 22.08, jeweils um 14 Uhr, Dauer: ca. 4 Std.

Bier­Dinner auf der „Alexander von Humboldt“ 1) | Inklusive: Schiffsführung,
3­Gang­Menü, 3 Bierproben, 1 Biercocktail, Interessantes rund ums Bier. € 57,­ p.P.
Termine: 24.07. und 08.08. um 18:00 Uhr, Dauer: ca. 3 Stunden

Fahrradtouren auch als Gruppenangebote buchbar: interessante Art und Weise zu erkun

www.bremen­tourismus.de/sommerbausteine

Clever sparen – nicht nur im Universum®
Bremen. Mit der ErlebnisCARD erhalten Sie
verschiedene Ermäßigungen (bis zu 50%) und
nutzen kostenlos die öffentlchen Verkehrs­
mittel des ÖPNV. Ab € 8,90 (1­Tageskarte für
eine Person und 2 Kinder bis 14 Jahre)

Mo – Fr 9 – 18 Uhr, Sa, So und Feiertage 10 – 18 Uhr | Eintritt: Erw. € 16,­, erm. € 11,­, Fam. € 40,­ | Wiener Str. 1 a, 28359 Bremen | www.universum­bremen.de

Jetzt Bremen buchen unter 0421­30 800 10 | www.bremen­tourismus.de
* alle Tickets zzgl. System­ und Versandgebühr € 4,­ | Sie erreichen uns Mo. – Fr. von 8.30 – 18 Uhr und Sa. von 9.30 – 13 Uhr

**z. B. in einem 3­Sterne­Hotel in Kat. A. Weitere Kategorien auf Anfrage.

Neuer Bremen­Blog: http://blog.bremen­tourismus.de

Blitzmaschine, Datenglobus, Pseudoskop. Nie gehört? Dann auf ins neue Universum® Bremen! Das aufwändig umgestaltete
Science Center ist nicht wiederzuerkennen, steckt voller Überraschungen. Stimmige Themenwelten, überzeugend arrangiert auf
drei Etagen nach den Kategorien Technik, Mensch und Natur – eine neue Dimension für große und kleine Entdecker, realisiert
auf über 4000 Quadratmetern. Die wissenschaftlich­unterhaltsam orientierte Konzeption umfasst über 250 interaktive Expo­
nate, dazu multimediale Stationen, Rauminszenierungen und Kunstinstallationen. Also schlendern, staunen, beobachten. Und
natürlich ausprobieren! Denn im Universum® ist Mitmachen ausdrücklich erwünscht. Strom erzeugen, einen Lügendetektor
testen, gegen eine Maschine kickern, kurz: Technik begreifen. Das Leben verstehen. Die Natur entdecken. Im neuen Universum®.

Festgemacht im Europahafen: Die „Alexander von Humboldt“, umgebaut zum Hotel­ und Restaurantschiff.Mitmachen und spielerisch lernen. Im neugestalteten Universum® mit dem „EntdeckerPark“. Die Streckenkarte
„Mittenmang und umzu“ mit
vielen Tipps gibt’s bei der Bremer
Touristik­Zentrale.

Bremens schönste Seiten | Erleben Sie die zahlreichen Facetten der Hansestadt,
z.B. bei einem Besuch des Universum® Bremen. Unser Angebot: 3 Übernachtungen
inkl. Frühstück, 1 Ratskellerführung, 1 Stadtführung, 1 Eintritt ins Universum® Bremen,
1 Weser­ und Hafenrundfahrt, 1 ErlebnisCARD Bremen für 2 Tage + weitere Leistungen.

ab € 199,­ p. Erw. im DZ** | Anreise: Mi., Do., Fr. bis 31. 10. 2015, Anreisen am Mi. oder Do. sind

bei Buchung über das Service Center der BTZ unter +49 421 3080010 möglich.

www.bremen­tourismus.de/schoenste­seiten

„Alexander von Humboldt“
Europahafen

Rathaus, Roland, Schnoor – Sehenswürdigkeiten auf Schritt und Tritt. Doch Bremen hat noch viel mehr zu bieten. Etwa die male­
rischen Wallanlagen. Oder die Neustadt mit ihren pittoresken Straßen. Also rauf aufs Rad und die Stadt entdecken! Startpunkt
ist der Hauptbahnhof; die ca. 17 km lange Runde führt rund um die City, also „umzu“, wie die Bremer sagen. Erste „Etappenziele“:
Das bunte Ostertor, das Peterswerder­Viertel, die Pauliner Marsch mit dem Weserstadion. Jetzt mit der Sielwall­Fähre auf die
andere Weserseite übersetzen zum Natur­ und Gartenparadies Stadtwerder mit dem Werdersee und zur Neustadt. Nächste Sta­
tion: Das Funkhaus von Radio Bremen, vor dem ein bronzenes Loriot­Sofa (mit Mops!) steht. Wer mag, kann jetzt einen Abstecher
zur„Alexander von Humboldt“ im Europahafen machen, bevor es zum Marktplatz und zurück zum Bahnhof geht.

Lust auf noch mehr Radtouren? Die App bietet interessante Vorschläge und detaillierte Streckenpläne.

www.bremen­tourismus.de/sommerbausteine

Fotosoben
und

rechts:Torsten
Krüger,unten:RolfPientka

Foto oben: Torsten Krüger, unten: Universum® Bremen

nen nun die Themenbereiche Technik, Mensch und Natur erkun-
det werden. Auf seinem Rundgang durch das neue Universum® 
kann der Besucher jetzt beispielsweise Blitze selbst erzeugen, 
einen Lügendetektor ausprobieren oder testen, was er in einem 
schiefen Raum empfindet. Und wie sehen eigentlich Glanzkäfer 
und Schnurfüßer aus der Nähe aus? Mit ungewöhnlichen Bli-
cken auf wissenschaftliche Phänomene werden Besucher aller 
Altersgruppen auf 4.000 Quadratmetern Ausstellungsfläche zum 
Entdecken und Verstehen eingeladen. Zusätzlich bieten neuerdings 
Hintergrundinformationen wie Statistiken, Experteninterviews und 
Prototypen spannende Einblicke in aktuelle Forschungsprojekte 
und zeigen deren Bedeutung für die Gesellschaft auf.

Universum® Bremen botanika Bremen

Mo – Fr 9 –18 Uhr, Sa, So und Feiertage 10 –18 Uhr 
Eintritt: Erw. EUR 16,-,  erm. EUR 11,-, Fam. EUR 40,- 
Universum® Bremen, Wiener Str. 1a, 28359 Bremen 
> www.universum-bremen.de

BOTANIKA ERLEBEN  
EXPEDITIONEN IN DIE WUNDER-
WELT DER PFLANZEN
Pflanzen: Schön, nützlich und – 
geheimnisvoll! Eine faszinieren-
de Welt voller Überraschungen,
aufgeblättert in der neuen 
Bremer „botanika“. Das kom-
plett umgestaltete Entdecker-
zentrum ermöglicht auf einer 
Fläche von ca. 5000 Quadrat-
metern spannende Einblicke in 
die Vielfalt der ca. 8,7 Millionen 
Arten, zeigt anhand von inter-
aktiven Exponaten, Spielen und 
Modellen, was Pflanzen alles 
können. Dazu vermitteln Makrofotografien, Zeitrafferfilme und 
Röntgenbilder wertvolles Detailwissen. Also Mitmachen und Stau-
nen: Über eine Duftwiese wandeln, Wurzeln, Blätter und Stängel 
im wahrsten Wortsinn begreifen, in einem überdimensionalen 
Pflanzensessel kuscheln – die neue „botanika“ begeistert große 
und kleine Forscher! Und danach: Eine Expedition rund um den 
Globus, immer auf der Spur der Rhododendren. Der Weg durch die 
Schaugewächshäuser führt vom Himalaya über Borneo bis nach 
Japan. > www.botanika-bremen.de
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TECHNIK – MENSCH – NATUR  
IM NEUGESTALTETEN UNIVERSUM®

Blitzmaschine, Datenglobus, Pseudoskop. Nie gehört? 
Dann auf ins neue Universum® Bremen! Das aufwändig umgestal-
tete Science Center ist nicht wiederzuerkennen, steckt voller Über-
raschungen. Stimmige Themenwelten, überzeugend arrangiert auf 
drei Etagen nach den Kategorien Technik, Mensch und Natur – eine 
neue Dimension für große und kleine Entdecker, realisiert auf über 
4000 Quadratmetern. Die wissenschaftlich-unterhaltsam orientier-
te Konzeption umfasst über 250 interaktive Exponate, dazu multi-
mediale Stationen, Rauminszenierungen und Kunstinstallationen. 
Also schlendern, staunen, beobachten. Und natürlich ausprobie-
ren! Denn im Universum® ist Mitmachen ausdrücklich erwünscht. 
Strom erzeugen, einen Lügendetektor testen, gegen eine Maschine 
kickern, kurz: Technik begreifen. Das Leben verstehen. Die Natur 
entdecken. Im neuen Universum®.

Nach viermonatigem Umbau bietet das Science Center ab 7. März 
neue Themenbereiche / Interaktives Konzept bleibt bestehen
Das Wissenschaftscenter Universum® Bremen geht nach über 14 
Jahren Betrieb und 5 Millionen Besuchern neue Wege: Die Dauer-
ausstellung in dem walförmigen Gebäude wurde komplett entfernt 
und neu konzipiert. Mit der Wiedereröffnung am 7. März 2015 kön-

Universum® Bremen

Mitmachen und spielerisch lernen – im Universum® „EntdeckerPark“.

16 17

THEATER BREMEN THEATER BREMEN

DÄMON EIFERSUCHT  
LIEBE, LEIDENSCHAFT UND TOD

Glühende Liebe, brennende 
Eifersucht, glimmender Hass 
– in „Carmen“ explodieren die 
Gefühle. Anna-Sophie Mahler 
hat Bizets Oper spannend 
inszeniert. Eindringliche Bilder, 
knisternde Erotik – ein unver-
gesslicher Abend, gefeiert von
Publikum und Kritik! Der große 
Erfolg im Theater Bremen steht 
auch in der nächsten Spielzeit 
auf dem Programm. 
> www.theaterbremen.de

Termine / Karten

Samstag, 10. Oktober, 19.30 Uhr

Freitag, 16. Oktober, 19.30 Uhr

Samstag, 14. November, 19.30 Uhr

Samstag, 28. November, 19.30 Uhr

Samstag, 26. Dezember, 18.00 Uhr

Vier Premieren im September
Das Theater Bremen startet 
im Monat September bereits 
mit vier Premieren in die neue 
Spielzeit, drei davon sind im 
Schauspiel angesiedelt. Den 
Auftakt macht am Donnerstag, 
17. September, um 20 Uhr im 
Kleinen Haus die Schauspiel-
produktion „Verzehrt (Consu-
med)“ nach dem Roman von 
David Cronenberg in der Regie 
von Felix Rothenhäusler. Am 
Sonntag, 20. September findet 
um 18 Uhr mit „Das Schloss“ 
nach Franz Kafka bereits die 
nächste Schauspiel-Premiere 
statt, dieses Mal im Theater 
am Goetheplatz. Mit dabei ist 
die Kafka Band aus Prag, es 
inszeniert Alexander Riemen-
schneider. 

TAG DER OFFENEN TÜR 
AM 19. SEPTEMBER 

Von 14 Uhr bis in die Abendstunden öffnet 
das Vier-Sparten-Haus seine Pforten und 
gewährt Einblicke nicht nur in die Theater-
arbeit an sich, sondern auch bereits in neue 
Produktionen.

Bildquelle: Theater Bremen
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Bremen bike it! Bremen bike it!

Rathaus, Roland, Schnoor – Sehenswürdigkeiten 
auf Schritt und Tritt. Doch Bremen hat noch viel 
mehr zu bieten. Etwa die malerischen Wallan-
lagen. Oder die Neustadt mit ihren pittoresken 
Straßen. Also rauf aufs Rad und die Stadt entde-
cken! Startpunkt ist der Hauptbahnhof; die ca. 
17 km lange Runde führt rund um die City, also 
„umzu“, wie die Bremer sagen. 
Erste „Etappenziele“: Das bunte Ostertor, das 
Peterswerder-Viertel, die Pauliner Marsch mit 
dem Weserstadion. Jetzt mit der Sielwall-Fäh-
re auf die andere Weserseite übersetzen zum 
Natur- und Gartenparadies Stadtwerder mit dem 
Werdersee und zur Neustadt. 
Nächste Station: Das Funkhaus von Radio
Bremen, vor dem ein bronzenes Loriot-Sofa (mit
Mops!) steht. Wer mag, kann jetzt einen Abstecher
zur „Alexander von Humboldt“ im Europahafen 
machen, bevor es zum Marktplatz und zurück 
zum Bahnhof geht.

Ab ins Grüne – Mit dem Rad ins Bremer Blockland 

Inklusive: Geführte Radtour, kleine Hofführung auf 

dem Bio-Bauernhof Kaemena, 1 Kugel Bio-Eis. Das 

Mitbringen eines eigenen Fahrrades ist erforderlich. 

EUR 15,50 p.P. Termine: 25.07. und 22.08, jeweils um 

14 Uhr, Dauer: ca. 4 Std.

BREMEN  
MITTENMANG 
UND UMZU

Mit dem Fahrrad rund um die City: 
Quirlige Viertel, stille Straßen, ein Loriot-Sofa 
mit Mops. Und ein Abstecher zur „Alex“

Bildquelle: Boettcher+Tiensch
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BREMEN
ERLEBEN!

BREMER ERLEBEN! 
WISSEN, KULTUR, NATUR 
AUF EINEN BLICK



FORMALE 
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DER BREMER NORDEN 
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BREMEN 
ERLEBEN! 

STANDORTMARKE 
BREMEN 
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BREMEN 
ERLEBEN! 

STANDORTMARKE 
BREMEN 

DER BREMER NORDEN 
+ ANLASSBEZOGENER CLAIM 

DER BREMER NORDEN
�
HIER STEHT EIN CLAIM
�
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BREMEN 
ERLEBEN! 

DER BREMER NORDEN 
LEBEN AM WASSER 

BREMEN 
ERLEBEN! 

DER BREMER NORDEN 
STADT. LAND. FLUSS. 

BREMEN 
ERLEBEN! 

DER BREMER NORDEN 
URLAUB FÜR EINEN TAG 

BREMEN 
ERLEBEN! 

DER BREMER NORDEN 
EINFACH SPITZE 
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR
 

Sofern eine Verortung des Angebotes gewünscht wird, kann der jeweilige 
STADTTEIL anstelle von DER BREMER NORDEN gesetzt werden. 

BREMEN 
ERLEBEN! 

STANDORTMARKE 
BREMEN 

STADTTEIL 
+ ANLASSBEZOGENER CLAIM 

STADTTEIL 
HIER STEHT EIN CLAIM 
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BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
ERLEBEN!VEGESACK 

HIER STEHT EIN CLAIM 

BURGLESUM 
HIER STEHT EIN CLAIM 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BLUMENTHAL 
HIER STEHT EIN CLAIM 
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BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
ERLEBEN! 

DER BREMER NORDEN 
LEBEN AM WASSER 

DER BREMER NORDEN 
URLAUB FÜR EINEN TAG 

DER BREMER NORDEN 
PARKS. PADDEL. PROMENADE. 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
ERLEBEN! 

BREMEN 
ERLEBEN! 

DER BREMER NORDEN 
NATÜRLICH GANZ OBEN 

DER BREMER NORDEN 
EINFACH SPITZE 

DER BREMER NORDEN 
DAS GUTE LIEGT SO NAH 
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR, ABSENDERMARKEN 

Die jeweiligen Absendermarken der Akteure werden gesondert 
und unabhängig von der Markensystematik platziert, es gibt 3 Optionen. 
OPTION 1: 

BREMEN 
ERLEBEN! 

STANDORTMARKE 
BREMEN 

ABSENDERMARKE
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR, ABSENDERMARKEN
 

Die jeweiligen Absendermarken der Akteure werden gesondert 
und unabhängig von der Markensystematik platziert, es gibt 3 Optionen. 
OPTION 2: 

BREMEN 
ERLEBEN! 

STANDORTMARKE 
BREMEN 

DER BREMER NORDEN
�
STADT. LAND. FLUSS.
�

DER BREMER NORDEN 
+ ANLASSBEZOGENER CLAIM 

ABSENDERMARKE 
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR, ABSENDERMARKEN 

Die jeweiligen Absendermarken der Akteure werden gesondert 
und unabhängig von der Markensystematik platziert, es gibt 3 Optionen. 
OPTION 3: 

BREMEN 
ERLEBEN! 

STANDORTMARKE 
BREMEN 

STADTTEIL 
> VEGESACK 
> BURGLESUM 
> BLUMENTHAL 
+ ANLASSBEZOGENER CLAIM STADTTEIL 

HIER STEHT EIN CLAIM
�

ABSENDERMARKE
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GRUNDAUFBAU 

KACHELPRINZIP
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

| DGS | LOGIN| SPRACHE 

SUCHE 

| SERVICE| LANDESPORTAL 

Bremen erleben 
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NAVIGATION 
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BREMEN 
ERLEBEN! 

| DGS | LOGIN| SPRACHE 

SUCHE 

| SERVICE| LANDESPORTAL 

Sie sind hier: Startseite 

Bremen erleben 
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BREMEN 
ERLEBEN! 

| DGS | LOGIN| SPRACHE 

SUCHE 
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Bremen erleben 
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Die formale Struktur der Seite besteht aus einem Kachelraster,
 
das vier unterschiedliche Kachelgrößen zulässt bzw. ermöglicht.
 

3 



BREMEN.DE-MANUAL | i/i/d Institut für Integriertes Design für die Stadt Bremen | Januar 2016

BREMEN.DE-MANUAL

	 	 	 	 	 	 	 	 	 	
	 	 	 	 	 	 	 	 	

 

2

GRUNDAUFBAU 

KACHELPRINZIP
 

BREMEN 
ERLEBEN! 
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SUCHE 
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Bremen erleben 
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200 x 200 px 412 x 200 px 

412 x 200 px 

412 x 412 px 

836 x 200 px 

Steg: 12 px 

200 x 200 px 200 x 200 px 

200 x 200 px 

Das Raster basiert auf einer 200 x 200 px Kachel. 
Der Steg zwischen jeder Kachel ist 12 px breit. 
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GRUNDAUFBAU 
RESPONSIVE DESIGN
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

| DGS | LOGIN| SPRACHE 

SUCHE 

| SERVICE| LANDESPORTAL 

Bremen erleben 

NAVIGATION 
PUNKT 1 

NAVIGATION 
PUNKT 6 

NAVIGATION 
PUNKT 2 

NAVIGATION 
PUNKT 3 

NAVIGATION 
PUNKT 4 

NAVIGATION 
PUNKT 5 

Bremen erleben 

BREMEN 
ERLEBEN! 

Bremen erleben 

BREMEN 
ERLEBEN! 

Desktop-Computer oder Notebook Tablet Smartphone
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BREMEN.DE 

FARBEN 

| LANDESPORTAL | SERVICE | SPRACHE | DGS | LOGIN Die Grundfarben der Seite sind 
> Bremen-Rot 
> Weiß 
> Hanseatisch-Blau. 

SUCHE 

5 Kilometer Kiste an Kiste 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars 

Bremen Made of Stars 

NAVIGATION 
PUNKT 1 

NAVIGATION 
PUNKT 6 

NAVIGATION 
PUNKT 2 

NAVIGATION 
PUNKT 3 

NAVIGATION 
PUNKT 4 

NAVIGATION 
PUNKT 5 

BREMEN 
ERLEBEN! 

6 MIO 
Container pro Jahr 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro blab 
idia que pa veliquam. 

78% 
Irgendetwas 
Riatur, que volor 

sincia comniminia 
necto. 

300.000 
Fahrzeuge 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro 
blab idia que pa. 

4.586 
Irgendetwas 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro 
blab idia. 

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu 
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BREMEN.DE 
FARBPALETTE
 

R: 226 
G: 0 
B: 26 

R: 255 
G: 255 
B: 255 

R: 0 
G: 44 
B: 76 

R: 67 
G: 79 
B: 86 

R: 235 
G: 105 
B: 11 

R: 0 
G: 141 
B: 201 

R: 0 
G: 86 
B: 104 

R: 116 
G: 159 
B: 24 

Bremen-Rot Weiß Hanseatisch-Blau Anthrazit Orange Cyan Petrol Grün 

Grundfarben Zusatzfarben 

Neben den Grundfarben gibt es definierte Zusatzfarben, die für Hintergründe, 
Grafiken, Symbole oder Diagramme zum Einsatz kommen können. 
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BREMEN.DE 

FARBEN 

5 Kilometer Kiste an Kiste 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars 

Bremen Made of Stars 

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu 

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 

6 MIO 
Container pro Jahr 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro blab 
idia que pa veliquam. 

78% 
Irgendetwas 
Riatur, que volor 

sincia comniminia 
necto. 

300.000 
Fahrzeuge 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro 
blab idia que pa. 

4.586 
Irgendetwas 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro 
blab idia. 
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BREMEN 
ERLEBEN! 

Bremen Made of Stars 

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars 

6.000 Flaschen pro Stunde 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

6 MIO 
Container pro Jahr 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro blab 
idia que pa veliquam. 

78% 
Irgendetwas 
Riatur, que volor 

sincia comniminia 
necto. 

300.000 
Fahrzeuge 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro 
blab idia que pa. 

4.586 
Irgendetwas 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro 
blab idia. 

| DGS | LOGIN| SPRACHE 

SUCHE 

| SERVICE| LANDESPORTAL 

NAVIGATION 
PUNKT 1 

NAVIGATION 
PUNKT 6 

NAVIGATION 
PUNKT 

NAVIGATION 
PUNKT 3 

NAVIGATION 
PUNKT 4 

NAVIGATION 
PUNKT 5 

BREMEN 
ERLEBEN! 

Bremen Made of Stars 

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars 

800 vollautomatische Kollegen im Dauereinsatz 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

6 MIO 
Container pro Jahr 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro blab 
idia que pa veliquam. 

78% 
Irgendetwas 
Riatur, que volor 

sincia comniminia 
necto. 

300.000 
Fahrzeuge 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro 
blab idia que pa. 

4.586 
Irgendetwas 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro 
blab idia. 

| DGS | LOGIN| SPRACHE 

SUCHE 

| SERVICE| LANDESPORTAL 

NAVIGATION 
PUNKT 1 

NAVIGATION 
PUNKT 6 

NAVIGATION 
PUNKT 

NAVIGATION 
PUNKT 3 

NAVIGATION 
PUNKT 4 

NAVIGATION 
PUNKT 5 

BREMEN 
ERLEBEN! 

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu 
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Bremen Made of Stars 

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars 

Ready for Take Off 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu 

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 

6 MIO 
Container pro Jahr 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro blab 
idia que pa veliquam. 

78% 
Irgendetwas 
Riatur, que volor 

sincia comniminia 
necto. 

300.000 
Fahrzeuge 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro 
blab idia que pa. 

4.586 
Irgendetwas 
Riatur, que volor 
sincia comniminia 
necto temporro 
blab idia. 
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NAVIGATION 
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NAVIGATION 
PUNKT 

NAVIGATION 
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NAVIGATION 
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Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 
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Die Grundfarbigkeit von Seiten kann auf das jeweilige Hauptmotiv abgestimmt 
aus dem definierten Farbset ausgewählt werden. 
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NAVIGATION
PUNKT 1

NAVIGATION
PUNKT  2

NAVIGATION
PUNKT 3

NAVIGATION
PUNKT 4

NAVIGATION
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Anzeige

Mucke, Bier und Regenwetter - Breminale 2015
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. 
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik
Bildquelle: Boettcher+Tiensch

Christian Helwing
Neue Ausstellung im 
Gerhard-Marcks-Haus
Bildquelle: Gerhard-Marcks-Haus

Hier leben 
und arbeiten
Heimathafen Bremen

Was ist denn 
hier los
Kultur und 
Veranstaltungen

Uns besuchen
Tipps für das perfekte 
Bremen-Erlebnis

Hier lernen 
und forschen
Bildung und 
Wissenschaft

7mal Bremen
Die schönsten
Aktivitäten für den
Bremer Sommer

Stolz und
Vorurteil
10 wichtige Fakten
über Bremen

Bremen erleben

Wetter
in Bremen

6 MIO
Container im Jahr

Tanz in den Mai
Hier wird gefeiert: 
Bremen tanzt in den Mai
Bildquelle: bremen.online GmbH/ Foto: kbu

Mile of Style Festival
Das Indoor-Rap-Festival
im Aladin Bremen
Bildquelle: Aladin Bremen

Lange Lesenacht
Weit hinten, hinter den 
Wortbergen, fern der
Bildquelle: Stadtbibliothek Bremen

Universum Bremen
Weit hinten, hinter den 
Wortbergen, fern der
Bildquelle: Universum Bremen
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Anzeige

Mucke, Bier und Regenwetter - Breminale 2015
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. 
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik
Bildquelle: Boettcher+Tiensch

Christian Helwing
Neue Ausstellung im 
Gerhard-Marcks-Haus
Bildquelle: Gerhard-Marcks-Haus

Hier leben 
und arbeiten
Heimathafen Bremen

Was ist denn 
hier los
Kultur und 
Veranstaltungen

Uns besuchen
Tipps für das perfekte 
Bremen-Erlebnis

Hier lernen 
und forschen
Bildung und 
Wissenschaft

7mal Bremen
Die schönsten
Aktivitäten für den
Bremer Sommer

Stolz und
Vorurteil
10 wichtige Fakten
über Bremen

Bremen erleben

Wetter
in Bremen

6 MIO
Container im Jahr

Tanz in den Mai
Hier wird gefeiert: 
Bremen tanzt in den Mai
Bildquelle: bremen.online GmbH/ Foto: kbu

Mile of Style Festival
Das Indoor-Rap-Festival
im Aladin Bremen
Bildquelle: Aladin Bremen

Lange Lesenacht
Weit hinten, hinter den 
Wortbergen, fern der
Bildquelle: Stadtbibliothek Bremen

Universum Bremen
Weit hinten, hinter den 
Wortbergen, fern der
Bildquelle: Universum Bremen
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STARTSEITE 
RUBRIKENSTARTSEITE
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

| LANDESPORTAL | SERVICE | SPRACHE | LOGIN | DGS 

SUCHE 

510 px 

Abstand 4 px 

Open Sans Bold, 10,4pt, hanseatisch-blau 
Open Sans Bold, 13pt, Bremen-rot 
Open Sans Bold, 13pt, weiß 

Open Sans Bold, 22pt anthrazit 
Open Sans Regular, 16/26pt, anthrazit 
Open Sans Regular, 16/22pt, anthrazit 
Open Sans Regular, 10pt, anthrazit 

Open Sans Bold, 22pt, weiß/anthrazit 
Open Sans Regular, 16/26pt, anthrazit 
Open Sans Regular, 16/22pt, anthrazit 
Open Sans Regular, 10pt, anthrazit 

SUCHE 

NAVIGATION 
PUNKT 6 

30 x 30 px 

Open Sans Bold, 22pt, rot/weiß 

Open Sans Bold, 10pt, Laufweite: 50, weiß, VERSAL 
Open Sans Regular, 12/16pt, weiß 
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Die Breminale ist ein fünftägiges Open-Air-Festival am Bremer Osterdeich. Alljährlich im Sommer 
gibt es dort viel zu entdecken. Das Kulturfestival bietet ein vielseitiges Programm für kleine und 
große Gäste - ganz umsonst. Das Programm umfasst Live-Musik in Zirkuszelten, Kunst, Jongleu-
re und Gaukler, Kinderspiele wie auch Theater, Tanz und Lesungen. Ein ausgedehnter Tag auf der 
Breminale dauert meist bis in die Nacht. 

Seit der ersten Breminale im Jahr 1987 - die auf dem Bremer Marktplatz stattfand - ist das Festival 
mit der Kombination aus musikalischen Höhepunkten und kultureller Vielfalt zur festen Größe in 
der Bremer Kulturlandschaft gereift. Das zeigen auch die Besucherzahlen: Mit 220.000 Besucherin­
nen und Besuchern wurde im Jahr 2013 ein neuer Besucherrekord aufgestellt. 

Kulinarische Highligths 

Zwischen den vor Begeisterung tobenden Massen in den Zelten gibt es die Möglichkeit gemütlich 
zwischen den Essbuden zu Flanieren. Köstlichkeiten aus aller Welt werden geboten. Die Deich­
schräge bietet viel Platz zum Verweilen, Entspannen und Lauschen. Zu Kunst und Musik gibt es 
ebenso Kulinarisches im „Öko-Dorf“ zu entdecken und am Breminale-Sonntag findet alljährlich ein 
üppiges „Deichbankett“ unter dem Motto „Bio liebt Fair“ statt. Aufgetischt wird auf einer langen 
Tafel auf dem gesperrten Osterdeich. 

Die Breminale in Bildern 

Zur Breminale wird die Weser in buntes Licht getaucht. 
(© bremen.online GmbH - hs) 

Die Breminale illuminiert Weser und Osterdeich 
(© bremen.online GmbH - hs) 

AUF EINEN BLICK
�
BEISPIELSEITEN
 

BREMEN 
ERLEBEN! 

| LANDESPORTAL | SERVICE | SPRACHE | DGS | LOGIN | LANDESPORTAL 

Gröpelinger Sommer - Vielfalt bewegt 
Rund um das Thema „Vielfalt bewegt“ findet der Gröpelinger Sommer im Juni statt. 
Viel Programm und ein verkaufsoffener Sonntag erwarten die Besucher. 
Bildquelle: Gröpelingen Marketing e.V. 

Sie sind hier: Startseite > Leben in Bremen > Gröpelinger Sommer 

Auf einen Blick 

In der Lindenhofstraße läuft vom 6. bis 7. Juni 2015 der Gröpelinger Sommer unter dem Motto 
„Vielfalt bewegt“. Die Vereine, Gastronomen und Einrichtungen bieten verschiedene Mitmachakti-
onen rund ums Thema an: von Streichelzoo, Hörmobil, Fahrradregistrierung bis zu Stockbrot ba-
cken. Außerdem werden zwei Bühnen aufgebaut: eine große am Bibliotheksplatz und die andere 
befindet sich am Pier 2. Auf den Bühnen treten überregionale Bands wie Rhonda, Kaurna Cronin 
oder Kent Coda auf und auch lokale Künstler wie Faakmarwin, Baba Makkas oder Zirkus Fiffix. 
Auch Schul- und Tanzgruppen zeigen Samstag ihr Können auf der Bühne am Bibliotheksplatz, das 
Programm reicht von Samba bis Musicalhits aus Robin Hood. Am Sonntag präsentiert die „bunte 
Stadtteil-Show“ Akrobatik, Muaj-Thai Sport sowie Tanzaufführungen. 

Auch der Einzelhandel beteiligt sich mit einem verkaufsoffenen Sonntag von 13 bis 18 Uhr an 
folgenden Standorten: von Gröpelingen bis zum Sander-Center und von der Waterfront bis zum 
Gartencenter Wassenaar. 

Die Lindenhofstraße mit vielen Ständen zum Gröpelinger Sommer. 
Quelle: Gröpelingen Marketing e.V. Fotograf/in: Daniela Buchholz 

Ein sommerliches Programm erwartet die Besucher. 
Quelle: Gröpelingen Marketing e.V. Fotograf/in: Silke Schirok 

Programm 
Bühnenprgramm 
Stadtfest 
kreative Führungen 
Oldtimer Bustour 

Wetter-
aussichten 
für Bremen Gröpelingen 

18°C 

Programmübersicht

 Samstag

 Sonntag 

Einrichtungen 
Gröpelingen 
Marketing e.V. 

Schlagwörter 
Gröpelingen > 
Stadtfest > 

Universum Bremen 
Weit hinten, hinter den 
Wortbergen, fern der 
Bildquelle: Universum Bremen 

Auch interessant 

06. bis 07. 
Juni 2015 
Termin eintragen 
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BREMEN 
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| SERVICE | SPRACHE | DGS | LOGIN 

SUCHE SUCHE 

Veranstaltungen Informationen 
für Menschen mit 
Behinderungen 

Sie sind hier: Startseite > Theater Bremen – Theater am Goetheplatz 

Auf einen Blick 

Das Theater Bremen ist ein Stadttheater mit überregionaler Bedeutung. Es versteht sich als ein 
öffentlicher Ort ästhetischen und politischen Nachdenkens über Probleme, Risiken, Freiheiten 
und Glücksmomente moderner Großstadterfahrung. 

Es umfasst vier Sparten: Musiktheater, Schauspiel, Tanz und Kinder- und Jugendtheater mit den 
vier Spielstätten Theater am Goetheplatz, Kleines Haus, Moks und Brauhauskeller. In jeder Spiel-
zeit stehen mehr als 30 Premieren mit 600 Vorstellungen auf dem Programm, aber auch Konzerte 
und Partys. In den Einführungen zu den Stücken, Publikumsgesprächen nach den Vorstellungen 
und Gesprächsreihen wird der direkte Dialog mit den Zuschauerinnen und Zuschauern gesucht. 

Adresse 
Goetheplatz 1-3 
28203 Bremen 
+49 (0) 421 3653 - 0 
+49 (0) 421 3653 - 332 

Homepage > 
E-Mail > 

Theater Bremen - Theater am Goetheplatz 
Bildquelle: Theater Bremen 

Einrichtungen 
Theater Bremen > 
Brauhauskeller > 
Theater Bremen > 
Kleines Haus > 
Theater Bremen > 
Moks > 

Schlagwörter 
Musicals > 
Oper > 

Auch interessant 

Operetten > 
Regisseure > 
Schauspiel > 
Tanztheater > 
Theater > 
Veranstaltungsstätten > 

Weit hinten, hinter den 
Wortbergen, fern der 

Universum Bremen 

Bildquelle: Universum Bremen 

Zugehörige Texte 

Stadtmusikantenpreis erstmals verliehen > 

Das Viertel > 

Silvester im Freien > 

NAVIGATION 
PUNKT 1 

NAVIGATION 
PUNKT 6 

NAVIGATION 
PUNKT 2 

NAVIGATION 
PUNKT 3 

NAVIGATION 
PUNKT 4 

NAVIGATION 
PUNKT 5 
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Breminale 
Auf den Osterdeich-
wiesen und der Wiese 
hinter der Kunsthalle 
Der Eintritt ist kosten-
frei 

Programm 
Das Programm und 
Informationen zu den 
Bands sowie die genau-
en Auftrittsorte und 
Spielzeiten finden Sie je-
weils im Programm der 
Breminale. 

15 

19 

JUN 

Einrichtungen 
Breminale GmbH > 
Sternkultur UG > 

SchlagwörterLinks zum The-
Festivals > 
Konzerte > 
Aktuelle Stadtteilarbeit > 

ma 
breminale.de > 

i
 
i
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Artikel Veranstaltungsseite Visitenkarte Suche 
Beispiel Breminale Interaktion auf den Kacheln komplette Seite 

Breminale 
Kulturfestival an der Weser 
Für fünf spannende Tage im Jahr leuchten Bühnen und Stände an der Weser: die Breminale lädt 
ein zu einem bunten Programm aus Musik, Kunst und Kultur. Ein ganz besonderes Vergnügen! 
Die Breminale taucht die Weser und den Osterdeich in festlich-romantische Stimmung. Quelle: bremen.online GmbH - hs 

Sie sind hier: Startseite > Leben in Bremen > Breminale 

Auf einen Blick 

NAVIGATION 
PUNKT 1 

NAVIGATION 
PUNKT 6 

NAVIGATION 
PUNKT 

NAVIGATION 
PUNKT 3 

NAVIGATION 
PUNKT 4 

NAVIGATION 
PUNKT 5 

Suche auf Bremen.de 

Sie sind hier: Startseite > Globale Suche 

Standort Datei Termine 

Restaurant Feuerwache - Bremen.de 
6. Mai 2015 ... Willkommen in der Feuerwache!Hier in der alten Feuerwache am 
Holzhafen erwarten Sie durchgehend warme Küche mit einer wöchentlich ... 
www.bremen.de/restaurant-feuerwache-3480246 

Restaurant Leander im GOP Varieté-Theater Bremen - Bremen.de 
6. Mai 2015 ... Das Restaurant Leander im GOP Varieté-Theater Bremen Ein 
besonderer Ort mit direktem Weserblick und kulinarischen Genüsse zu jeder ... 
www.bremen.de/restaurant-leander-im-gop-variet-bremen-36215868... 

Restaurant Savarin - Bremen.de 
Auf den Höfen? heißt die Gasse, wo sich seit 15 Jahren das ?Savarin“ befindet. 
Ein kleines schmuckes Lokal mit 40 S... 
www.bremen.de/restaurant-savarin-340107 

Restaurant 17-83 - Bremen.de 
6. Mai 2015 ... Restaurant 1783Schon beim ersten Schritt, die Stufen vom Markt-
platz hinunter in unser Restaurant wird Ihnen klar ? hier fühlen Si... 
www.bremen.de/restaurant-17-83-37249508 

Restaurant Victorian im Hotel Landgut Horn - Bremen.de 
Die Visitenkarte von Restaurant Victorian im Hotel Landgut Horn auf bremen.de. 
Anschrift: Leher Heerstraße 140, 28357 Bremen. Telefon: 0421-25 89-0. 
www.bremen.de/restaurant-victorian-im-hotel-landgut-horn-339056 

Renoir Restaurant & Café - Bremen.de 
6. Mai 2015 ... Das Restaurant Renoir versteht sich als gute Bremer 
Nachbarschaftsgastronomie mit einfallsreicher internationaler Küche. ... 
www.bremen.de/renoir-restaurant--caf-23464532 

alto - Restaurant im ATLANTIC Grand Hotel - Bremen.de 
6. Mai 2015 ... Die Visitenkarte von alto - Restaurant im ATLANTIC Grand Hotel auf 
bremen.de. Anschrift: Bredenstraße 2, 28195 Bremen. Telefon: 0421 ... 
www.bremen.de/alto---restaurant-im-atlantic-grand-hotel-18698569 

Suchen 

Restaurant 

Ihre Suche nach: Restaurant 
ungefähr 49.300 Ergebnisse 

Globale HTML-
Dokumente 
und Webseiten 
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NUTZUNG VON KACHELN
FÜR GRAFIKEN UND ZUR TEASERNAVIGATION

Bremen Made of Stars

6 MIO
Container im Jahr

300.000
Fahrzeuge

4.586
Irgendetwas78%

Irgendetwas

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars

5 Kilometer Kiste an Kiste
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen.
Bildquelle: WFB Bremen

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 
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Grafische Visiualisierung
von Daten und Fakten inner-
halb des Kachelrasters

Bremen Made of Stars

6 MIO
Container im Jahr

300.000
Fahrzeuge

4.586
Irgendetwas78%

Irgendetwas

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars

5 Kilometer Kiste an Kiste
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen.
Bildquelle: WFB Bremen

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. 
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines großen Sprachozeans. 
Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt sie mit den nötigen Regelialien. 
Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. 
Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht – ein geradezu
unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen 
in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bösen Kommata, 
wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den Weg. 
Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick zurück auf 
die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und die Subline 
seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu
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Hover-Effekt



Unterthema 3
Ein kleines Bächlein 
namens Duden fließt

Unterthema 4
Abgeschieden wohnen 
sie in an der Küste

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars

5 Kilometer Kiste an Kiste
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen.
Bildquelle: WFB Bremen

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 
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Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars

Unterthema 2
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Mercedes Benz, Werk Bremen

800 vollautomatische Kollegen im Dauereinsatz
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen.
Bildquelle: WFB Bremen

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu

ießt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 
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NUTZUNG VON KACHELN 
FÜR GRAFIKEN UND ZUR TEASERNAVIGATION
 

Kacheln sind innerhalb des 
Rasters für zusätzliche Sub-
navigation und weiterführende 
Themen einsetzbar 

Hover-Effekt Hover-Effekt 

Bremen Made of Stars 

Unterthema 1 
Weit hinten, hinter den 
Wortbergen, fern der 
Länder Vokalien und 
Konsonantien leben die 
Blindtexte. 

Unterthema 2 
Weit hinten, hinter den 
Wortbergen, fern der 
Länder 

Bremen Made of Stars 

Unterthema 1 
Weit hinten, hinter 
den Wortbergen 

Unterthema 2 
Weit hinten, hinter den 
Wortbergen, fern der 
Länder 

Unterthema 3 
Ein kleines Bächlein 
namens Duden fließt 

Unterthema 4 
Abgeschieden wohnen 
sie in an der Küste 

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars 

5 Kilometer Kiste an Kiste 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu 

IMPRESSUM UND KONTAKT | MEDIADATEN | UNSERE PRODUKTE | ÜBER UNS | INHALTSÜBERSICHT | NUTZUNGSBEDINGUNGEN | DATENSCHUTZ 
© 2015 · bremen.online GmbH 

i 

BREMEN 
ERLEBEN! 

NAVIGATION 
PUNKT 1 

NAVIGATION 
PUNKT 6 

NAVIGATION 
PUNKT 2 

NAVIGATION 
PUNKT 3 

NAVIGATION 
PUNKT 4 

NAVIGATION 
PUNKT 5 

Bremen Made of Stars 

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars 

Unterthema 1 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Mercedes Benz, Werk Bremen 

Unterthema 2 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Mercedes Benz, Werk Bremen 

800 vollautomatische Kollegen im Dauereinsatz 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu 

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 
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Bremen Made of Stars 

Unterthema 1 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Mercedes Benz, Werk Bremen 

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fl 

| LANDESPORTAL | SERVICE | SPRACHE | DGS | LOGIN 

SUCHE 

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 
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Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 
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Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 
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Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 

IMPRESSUM UND KONTAKT | MEDIADATEN | UNSERE PRODUKTE | ÜBER UNS | INHALTSÜBERSICHT | NUTZUNGSBEDINGUNGEN | DATENSCHUTZ
© 2015 · bremen.online GmbH

i

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 

Eines Tages aber beschloß eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu 
gehen in die weite Grammatik. Der große Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von 
bösen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhältigen Semikoli, doch das Blindtextchen ließ 
sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 
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Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars

Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu Bildquelle: bremen.online GmbH/Foto: kbu

sich nicht beirren. 

Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gürtel und machte sich auf den 
Weg. Als es die ersten Hügel des Kursivgebirges erklommen hatte, warf es einen letzten Blick 
zurück auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf und 
die Subline seiner eigenen Straße, der Zeilengasse. 
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Bremen Made of Stars 

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars 

Unterthema 1 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Mercedes Benz, Werk Bremen 

Unterthema 2 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Mercedes Benz, Werk Bremen 

800 vollautomatische Kollegen im Dauereinsatz 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 
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Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars 

Bremen Made of Stars 

5 Kilometer Kiste an Kiste 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. 
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines großen Sprachozeans. 
Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt sie mit den nötigen Regelialien. 
Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal 
von der allmächtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht... Mehr 
Bildquelle: WFB Bremen

800 vollautomatische Kollegen im Dauereinsatz 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

Unterthema 1 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Mercedes Benz, Werk Bremen 

Unterthema 2 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Mercedes Benz, Werk Bremen 

NAVIGATION 
PUNKT 1 

NAVIGATION 
PUNKT 6 

NAVIGATION
PUNKT 2 

NAVIGATION 
PUNKT 4 

NAVIGATION 
PUNKT 5 

NAVIGATION 
PUNKT 3 

NAVIGATION 
PUNKT 2 

OBERTHEMA 1 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

OBERTHEMA 2 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

OBERTHEMA 4 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

OBERTHEMA 5 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

OBERTHEMA 6 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

OBERTHEMA 3 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein externer Link 

OBERTHEMA 7 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

OBERTHEMA 8 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Das ist ein Menüpunkt 

Sie sind hier: Startseite > Bremen Made of Stars 

Bremen Made of Stars 

5 Kilometer Kiste an Kiste 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. 
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines großen Sprachozeans. 
Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt sie mit den nötigen Regelialien. 
Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal 
von der allmächtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht... Mehr 
Bildquelle: WFB Bremen

800 vollautomatische Kollegen im Dauereinsatz 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

Unterthema 1 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Mercedes Benz, Werk Bremen 

Unterthema 2 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Mercedes Benz, Werk Bremen 
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800 vollautomatische Kollegen im Dauereinsatz 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

Unterthema 1 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
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800 vollautomatische Kollegen im Dauereinsatz 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. 
Bildquelle: WFB Bremen 

Unterthema 1 
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Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
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großen Sprachozeans. Ein kleines Bächlein namens Duden fließt durch ihren Ort und versorgt 
sie mit den nötigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene 
Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der allmächtigen Interpunktion werden die 
Blindtexte beherrscht – ein geradezu unorthographisches Leben. 
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La Trattoria
di Guiseppe
Kornstraße 69
28210 Bremen

Gasthof
zur Börse
Arster Heestraße 35-37
28759 Bremen

Ristorante
Due Fratelli
Hamburger Straße 32
28205 Bremen

Restaurant
Blaufeuer
Am Weserterminal 6
28217 Bremen

Neuste Einträge im Gastrofinder

Kontakt
bremen.online GmbH
Tel: 0421-166974 80
Fax: 0421-166974 90
E-Mail >

Ihre Gastronomie ist nicht dabei?
Tragen Sie Ihre Gastronomie bei uns ein. 
Der Basis Eintrag ist für Sie kostenlos. 
Alle Details zu Preisen und Eintragsarten 
finden Sie auf unserer Infoseite >

Bio, vegetarisch & vegan
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Bremen.de

Wochenmärkte
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Bremen.de

Anzeige
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Bremen genießen
Von Frühstück und Brunch über Mittagstisch bis Cocktail Happy Hour – im Gastrofinder 
finden Sie Restaurants, Cafés, Kneipen und Bars aus Bremen und Umzu. Wählen Sie zwischen 
Bremer Spezialitäten, asiatischer Küche, italienischen Leckereien oder vielen weiteren 
kulinarischen Angeboten. 
Pressebar Cousine
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Due Fratelli
Hamburger Straße 32
28205 Bremen
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Blaufeuer
Am Weserterminal 6
28217 Bremen

Neuste Einträge im Gastrofinder

Sie sind hier: Startseite > Marktplatz > Gastrofinder
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Kontakt
bremen.online GmbH
Tel: 0421-166974 80
Fax: 0421-166974 90
E-Mail >

Ihre Gastronomie ist nicht dabei?
Tragen Sie Ihre Gastronomie bei uns ein. 
Der Basis Eintrag ist für Sie kostenlos. 
Alle Details zu Preisen und Eintragsarten 
finden Sie auf unserer Infoseite >

Bio, vegetarisch & vegan
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Bremen.de

Wochenmärkte
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Bremen.de

Anzeige
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Alle anzeigen
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Alle anzeigen
Gastroform

Alle anzeigen
Angebot
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Tel: 0421-166974 80
Fax: 0421-166974 90
E-Mail >

Ihre Gastronomie ist nicht dabei?
Tragen Sie Ihre Gastronomie bei uns ein. 
Der Basis Eintrag ist für Sie kostenlos. 
Alle Details zu Preisen und Eintragsarten 
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Bremen genießen 
Von Frühstück und Brunch über Mittagstisch bis Cocktail Happy Hour – im Gastrofinder 
finden Sie Restaurants, Cafés, Kneipen und Bars aus Bremen und Umzu. Wählen Sie zwischen 
Bremer Spezialitäten, asiatischer Küche, italienischen Leckereien oder vielen weiteren 
kulinarischen Angeboten. 
Pressebar Cousine 
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Gasthof 
zur Börse 
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Ristorante 
Due Fratelli 
Hamburger Straße 32 
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Blaufeuer 
Am Weserterminal 6 
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Neuste Einträge im Gastrofinder 

Sie sind hier: Startseite > Marktplatz > Gastrofi nder 

Gastrofinder 

Kontakt 
bremen.online GmbH 
Tel: 0421-166974 80 
Fax: 0421-166974 90 
E-Mail > 

Ihre Gastronomie ist nicht dabei? 
Tragen Sie Ihre Gastronomie bei uns ein. 
Der Basis Eintrag ist für Sie kostenlos. 
Alle Details zu Preisen und Eintragsarten 
nden Sie auf unserer Infoseite > 

Bio, vegetarisch & vegan 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Bremen.de 

Wochenmärkte 
Weit hinten, hinter den Wortbergen, 
fern der Länder Vokalien... 
Bildquelle: Bremen.de 
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die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, 
eines großen Sprachozeans. 
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Kontakt
bremen.online GmbH
Tel: 0421-166974 80
Fax: 0421-166974 90
E-Mail >

Ihr Eintrag ist noch nicht dabei?
Tragen Sie Ihr Unternehmen bei uns ein. 
Der Basis Eintrag ist für Sie kostenlos. 
Alle Details zu Preisen und Eintragsarten 
finden Sie auf unserer Infoseite >

Anzeige

Die Branchensuche bietet Ihnen mehr als 10.000 Einträge von Firmen und Einrichtungen aus 
Bremen und dem Bremer Umland. Das Firmenverzeichnis bietet Informationen zu verschiedenen 
Branchen wie Handwerk und Bauen, Computer und Elektronik oder Wirtschaft und Arbeit. 

Ihr Unternehmen ist noch nicht dabei? Tragen Sie sich jetzt > im Branchenbuch ein, mit dem
Basis-Eintrag ist dies kostenlos möglich. 

Vereine und Initiativen, die nicht gewinnorientiert arbeiten, können sich mit einem Eintrag 
kostenlos auf bremen.de registrieren. Jetzt eintragen >

Gastronomen empfehlen wir einen Eintrag in unserem Gastrofinder. Jetzt eintragen >

Auto, Transport, 
Verkehr 

Behörden und 
Verbände 

Bildung und
Wissenschaft

Computer und 
Elektronik

Dienst-
leistungen

Einkaufen und 
Bestellen 

Finanzen, Recht, 
Versicherungen 

Freizeit, Reisen, 
Tourismus 

Gesundheit und 
Wellness 

Handwerk und 
Bauen 

Hotels und 
Gastronomie 

Kultur und 
Veran-
staltungen 

Natur und 
Umwelt 

Werbung und 
Medien 

Wirtschaft und 
Arbeit 

Wohnen und 
Einrichten 
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Mehr als 10.000 Einträge von Firmen und Einrichtungen in Bremen
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Länder Vokalien und Konsonantien leben die 
Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Küste des Semantik, eines 
großen Sprachozeans.
Bildquelle: WFB Bremen

Max Muster-
mann GmbH
Kornstraße 69
28210 Bremen

Max Muster-
mann GmbH
Kornstraße 69
28210 Bremen

Max Muster-
mann GmbH
Kornstraße 69
28210 Bremen

Max Muster-
mann GmbH
Kornstraße 69
28210 Bremen

Neuste Einträge in der Branchensuche

Sie sind hier: Startseite > Marktplatz > Branchensuche
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Kontakt
bremen.online GmbH
Tel: 0421-166974 80
Fax: 0421-166974 90
E-Mail >

Ihr Eintrag ist noch nicht dabei?
Tragen Sie Ihr Unternehmen bei uns ein. 
Der Basis Eintrag ist für Sie kostenlos. 
Alle Details zu Preisen und Eintragsarten 
finden Sie auf unserer Infoseite >

Anzeige

Die Branchensuche bietet Ihnen mehr als 10.000 Einträge von Firmen und Einrichtungen aus 
Bremen und dem Bremer Umland. Das Firmenverzeichnis bietet Informationen zu verschiedenen 
Branchen wie Handwerk und Bauen, Computer und Elektronik oder Wirtschaft und Arbeit. 

Ihr Unternehmen ist noch nicht dabei? Tragen Sie sich jetzt > im Branchenbuch ein, mit dem
Basis-Eintrag ist dies kostenlos möglich. 

Vereine und Initiativen, die nicht gewinnorientiert arbeiten, können sich mit einem Eintrag 
kostenlos auf bremen.de registrieren. Jetzt eintragen >

Gastronomen empfehlen wir einen Eintrag in unserem Gastrofinder. Jetzt eintragen >
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Mehr als 10.000 Einträge von Firmen und Einrichtungen in Bremen 
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Bremen und dem Bremer Umland. Das Firmenverzeichnis bietet Informationen zu verschiedenen 
Branchen wie Handwerk und Bauen, Computer und Elektronik oder Wirtschaft und Arbeit. 

Ihr Unternehmen ist noch nicht dabei? Tragen Sie sich jetzt > im Branchenbuch ein, mit dem 
Basis-Eintrag ist dies kostenlos möglich. 

Vereine und Initiativen, die nicht gewinnorientiert arbeiten, können sich mit einem Eintrag 
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Sicher kaufen 
und verkaufen 

Anzei-

Kauf 
Gesuche 
ich suche... 

Verkauf 
Angebote 
ich biete... 

Jetzt inserieren 

IMPRESSUM UND KONTAKT | MEDIADATEN | UNSERE PRODUKTE | ÜBER UNS | INHALTSÜBERSICHT | NUTZUNGSBEDINGUNGEN | DATENSCHUTZ 

i 

ANGEBOTE GESUCHE BREMEN.DE 

BREMEN 
ERLEBEN! 

| DGS | LOGIN| SPRACHE 

SUCHE 

| SERVICE| LANDESPORTAL 

17 
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EINBINDUNG
�
KOGIS-SEITEN
 

| LOGIN 

Die Senatorin für Finanzen 
SUCHE 

IMPRESSUM UND KONTAKT | MEDIADATEN | UNSERE PRODUKTE | ÜBER UNS | INHALTSÜBERSICHT | NUTZUNGSBEDINGUNGEN | DATENSCHUTZ 

WIR ÜBER UNS PRESSE STEUERN HAUSHALT PERSONAL NEUE VERWALTUNG 

| LOGIN 

Stadtamt 
SUCHE 

IMPRESSUM UND KONTAKT | MEDIADATEN | UNSERE PRODUKTE | ÜBER UNS | INHALTSÜBERSICHT | NUTZUNGSBEDINGUNGEN | DATENSCHUTZ 

AKTUELLES DIENSTLEISTUNGEN VON A-Z DAS AMT 

Pressestelle des Senats 

| LOGIN 

SUCHE 

IMPRESSUM UND KONTAKT | MEDIADATEN | UNSERE PRODUKTE | ÜBER UNS | INHALTSÜBERSICHT | NUTZUNGSBEDINGUNGEN | DATENSCHUTZ 

STARTSEITE PRESSEMITTEILUNGEN SENATSRESSORTS NEWSLETTER UNSER TEAM 

Die KOGIS-Seiten werden hinsichtlich Kopf- und Fußzeile sowie der Hauptnavigationselemente
 

an das Gestaltungskonzept von bremen.de angepasst.
 
Die Anpassungen sind im Protokoll der AG Internet zur Sitzung vom 10.12.2015 dezidiert beschrieben.
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i/i/d 
Institut für Integriertes Design 
an der Hochschule für Künste Bremen 
Am Speicher XI 
Abteilung 7, Boden 3 
28217 Bremen 

T +49.(0)421.52 51 930 
F +49.(0)421.52 51 931 
E iid@iidbremen.de 
I www.iidbremen.de 

Institutsleitung Prof. Detlef Rahe 
Projektmanagement Melanie J. Köhler 
Projektbearbeitung Michael Wilde 
Projektbearbeitung Saskia Burghardt 

Ein Transferzentrum der 
Steinbeis GmbH & Co. KG 
für Technologietransfer 

http:www.iidbremen.de
mailto:iid@iidbremen.de
http:49.(0)421.52
http:49.(0)421.52
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